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Quer conectar sua empresa aos consumidores
catarinenses? O Simulador multimidia de
publicidade é um ambiente que traz solucoes de
comunicac¢ado para alavancar o seu negocio.

O Simulador oferece uma forma inteligente de
veiculacao de publicidade, aliando o historico
de informacdes comercializadas pela NSC a
expertise da empresa em comunica¢gao nho
mercado catarinense.

Com um algoritmo inteligente, ele identifica as
caracteristicas ideais para o projeto e as melhores
condicoes de investimento para potencializar a
sua estratégia. Assim, melhora o contato com o
seu publico-alvo e acelera suas vendas.

Quer comecar a usar o Simulador agora? Veja o
guia abaixo e saiba como simular a sua campanha
passo a passo.

1. Objetivo

Para comecar a simulacao, informe qual é o
objetivo da sua campanha — ou seja, o que
vocé pretende alcancar ao fazé-la. Lembre
da importancia de saber aonde vocé quer
chegar para encontrar as melhores formas
de conduzir o processo.

Nessa etapa, ha 3 opcodes disponiveis:

Simulador
multimidia de
publicidade: um
guia para usar a
plataforma

Antes de tudo, é importante que vocé tenha o
objetivo da campanha bem claro e conhe¢ca bemo
seu publico-alvo. Apenas com essas informacgoes
em maos sera possivel tracar uma boa estratégia,
com ac¢oOes eficazes e que dialoguem com as
pessoas certas.

Tudo esta definido? Chegou a hora de usar
o Simulador multimidia de publicidade para
saber de que forma o seu projeto tera o melhor
desempenho e o maior retorno possiveis.

Vamos |a?

() vender mais: ¢ indicada (O lancaralgonovo:éindicada (O reforcar minha marca: ¢
se vocé ja tem produtos se vocé pretende fazer um indicada se vocé quer que
ou servicos lancados e novo lancamento e quer sua marca se torne ainda
pretende aumentar o seu alcancar o seu publico-alvo mais conhecida, reforcar a
numero de vendas; de forma eficiente; suaautoridade econquistar

a confianca do publico.
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Para comecar: qual é o objetivo da sua

campanha?

SIMULADOR
DE CAMPANHA
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Passo1/5

Quero vender Quero langar Quero reforcar ooaJETNO
mais algo novo minha marca
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1 VOLTAR

Quem é seu publico?

1! B @q

HOMENS MULHERES

Selecione a faixa etaria:

O ATE 24 O 25+ O 35+ O TODAS

Qual a classe social?

O AB GQlc O DE O ABCDE

Nesta etapa, informe sobre o principal
interesse do seu publico. Saber quais temas
sao mais atrativos para os seus potenciais
clientes é indispensavel para pensar nas
midias que devem ser usadas na campanha.
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2. Publico

Apods indicar o objetivo da sua campanha
vocé deve falar sobre o publico dela. Aqui,
€@ importante indicar algumas caracteristicas
principais das pessoas que tém maior
interesse pelas ofertas da sua empresa.

Por isso, na secdao “Publico” vocé deve
fornecer 3 informacoes sobre o perfil para o
qual a sua campanha é voltada:

O género: vOcé pretende alcancar,
prioritariamente, homens, mulheres ou o
seu publico em potencial € misto?

faixa etaria: o seu publico tem ate 24 anos,
mais de 25, mais de 35, mais de 50 ou seus
produtos ou servicos atendem a pessoas
de idades bastante variadas?

O

classe social: a qual classe pertence o seu
publico-alvo? Nessa etapa, as opcdes sao
AB, C, DE e ABCDE.

Considerando a idade, a classe social e o
género das pessoas que devem ver seus
anuncios, o que elas mais procuram nas
midias: entretenimento, noticias ou esportes?

Quais os interesses do seu publico?

ENTRETENIMENTO NOTICIAS

4. Regiao

Finalizandoasperguntassobreopublico,vocé
deve indicar qual regiao de Santa Catarina
pretende atingirr O recorte geografico
também é muito importante para pensar
nos habitos, na linguagem e nos meios de
comunica¢ao mais usados pelo publico.

No mapa, escolha entre as regides Grande
Floriandpolis, Vale do Itajai, Norte, Oeste,

Centro-Oeste, Sul ou todas, se seu objetivo
for fazer uma campanha mais abrangente.

4« VOLTAR

Quanto voce gost

(arraste o botao para definir o valor desejado)

O
R$ 5.000,00

ESPORTES

Que regiao vocé deseja atingir?

5. Investimento

iga quanto vocé gostaria de investir
por més.Emuma barraderolagem hadiversas
opcoes de valores, que vao de R$100,00 até
R$50.000,00.

Apods responder a todas as perguntas,
basta preencher os seus dados de contato
para receber as indicacdoes dos meios de
comunicacao e dos formatos de anuncio que
trarao a vocé os melhores resultados!

re que apesar de oferecer uma boa
orientaca plataforma nao substitui a
consultoria de profissionais do mercado de
comunicacao. Com o auxilio_de empresas
especializadas vocé tera acessoa e
bastante eficazes para alavancar o se
negadcio.

Preparado?

Clique aqui para usar o
Simulador multimidia de
publicidade agora mesmo!
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