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RELEVANCIA

O que acontece de maisrelevante em SC,
no Brasil e no mundo, sob a otica de jornalistas e

colunistas que vivem Santa Catarina.

BRAND SAFETY

Um ambiente seguro para associacao de marca, o
gue garante um bom contexto para as mensagens
publicitarias e evita riscos reputacionais para os
parceiros comerciais.




Conteudos exclusivos

Um time de colunistas que geram conteudos diarios, especiais,
exclusivos e relevantes para todo o estado.




“Quando preciso de informacoes, o

12 lugar que busco é na internet.”

REPUTACAO

A reputacao digital € mais importante do que

nunca, em 2021,

3 em cada 4 consumidores afirmaram ter a

internet como a primeira fonte de busca. 50%

75%

Geral

67%

| I
35+

Fonte: Kantar IBOPE Media | Target Group Index

H 2019 m 2021



NSC TOTAL

Média Mensal

NSC TOTAL

Usudrios 10 MM

VisualizacOes de paginas 23,9 MM

Tempo médio por visita 2 min 38 seg

(Top 5 cidades com mais usuarios no
estado, média mensal)

TOP CIDADES

Floriandpolis
Joinville
Blumenau
Sao José

Itajai

Fonte: google analytics NSC Total média mensal Out/22 a Dez/22



Maior alcance para a
comunicacao dos anunciantes.

+ CONSUMIDORES

LIDERANCA

A cada més, consolidamos ainda mais nossa . L
_ “ e dos. conf
lideranca quando falamos em usudrios JHArion Enesjaren CoTIan usuarios

+ CREDIBILIDADE

na linha editorial.

Unicos, em Dezembro/22 alcancamos a marca unicos

de 23,6% (cerca de 2 milhoes de usuarios)

+ REVERBERACAO
a frente do concorrente 01. + RESULTADOS

Fonte: IVC Dezembro/22

Conteudos alinhados com os
Usudrios recorrentes, maior inteligéncia acontecimentos mais relevantes para

das ferramentas de entregas de midia. a sociedade, no Estado, no Brasil e no
Mundo.




estar no NSC Total

é estar em contato com um publico
jovem e economicamente ativo!

FAIXA ETARIA

55+ [ 14%

masculino

1550 I 12
3544 | 1o
femining

25-34 [ 28%
18-24 [ 2s%

Fonte: google analytics NSC Total média mensal Out/22 a Dez/22
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Perfis de cada veiculo, para todos os publicos.
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jornaldesantacata... **

Santa

Jornal de Santa Catarina

Noticias de Blumenau e regido

O mais importante jornal do Vale do Itaja
linktr.ee/jornaldesantacatarina

anoticia -

A Noticia

Conteudo para quem vive Santa Catarina. (5]
Leia as principais noticias de Joinville e regia
linktr.ee/anoticia

nsctotal @ - diariocatarinense -
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O portal de noticias de Santa Catarina 4
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REDES SOCIAIS

DADOS GERAIS

+ de 3.2 milhoes

de seguidores em todas as redes
do grupo.

Fonte: Instagram/Facebook :: Julho/2022



MIDIA DIGITAL
O banner display

A publicidade se torna mais - - o
impulsiona outras midias.

organica, menos interruptiva e

mais user friendly. De acordo com o estudo do ICrossing, campanhas em

display exercem papel importante na gera¢ao de novas
Ganha o leitor e o pesquisas nas buscas e promovem 14% e 15% de
anunciante. aumento no trafego organico e pago,
respectivamente.

Coalition for %Making A Purchase Online
Better Ads

14,0%

0,
63% 69% 629 B3% 9,2%

Display Only Search Only Search & Display

% Lift: + 10% % Lift: + 35% % Lift: + 52%

https://www.predi®da.net/blog/post/2019/02/05/midia-display-o-que-e-quais-formatos-e-quando-usar/



http://www.predicta.net/blog/post/2019/02/05/midia-display-o-que-e-quais-formatos-e-quando-usar/

OTIMIZAGOES

95 '\\
«\‘ — :
o gl
i !

8
N
3
N

%
%
Wy,




@ total Assine tj

Floriandpaolis 17° %! Radios

santa AN Hora

Uma gama de
possibilidades
de formatos

Além dos formatos ja existentes, os anunciantes,
ganham uma lista de possibilidades que vao
deixar as entregas mais atrativas e eficientes.

Donec sit amet sagittis massa maximus




THIS IS
THE ALL-NEW 2020

AVIATOR.

TAMANHO 300X250

Formato padrao IAB, podendo ser distribuido no
Desktop e(ou) Mobile em home e internas nas
propriedades da NSC.

Formato aceito no espaco:

RETANGULO MEDIO (Referéncia)

Confira as especificacoes aqui!



https://www.richmediagallery.com/detail?id=15993
https://negocios.globo.com/retangulo-medio/

Q RENAULT I
Passion for life

Crossover to
CAPTUR

> g - »
‘_‘Tﬂ.(.“n-.— ...-._...7! = M ———

*35k”
REVEALMORE OFFERS >
Rollover for T&Cs

TAMANHO 300X600

Formato vertical padrao IAB distribuido em home e
internas no mobile nas propriedades da NSC.

Formato aceito no espaco:

FLYING CARPET (Referéncia)

Confira as especificacoes aqui!



https://negocios.globo.com/media-kit/?_ga=2.180577639.1921726914.1644234810-11012531.1643401692#/flying-carpet/
https://negocios.globo.com/flying-carpet/

TAMANHOS 970x150 1 970X250 | 320x100

e Formatos horizontais padrao IAB distribuidos em diversos

FTp—— ambientes desktop e mobile nas propriedades da NSC. Pode ser
encontrado nas homes e internas de forma determinada ou
rotativa.

Formato aceito nos espacos:

MAXIBOARD
INTRODUCING LYNK TECH HYPERHESH Confira as eSpeCificaC6es aCIUi!
\ o]
BILLBOARD (Referéncia)

Confira as especificacoes aqui!



https://negocios.globo.com/maxiboard/
https://negocios.globo.com/media-kit/?_ga=2.180577639.1921726914.1644234810-11012531.1643401692#/billboard/
https://negocios.globo.com/billboard/

TAMANHO 1200X400

Formatos horizontais padrao IAB distribuido apenas
T na home no dispositivo desktop nas propriedades da
dominos.com.tr N SC .

Formato aceito no espaco:

PARALLAX




TAMANHOS 970X90 1 320x50

Formatos horizontais padrao IAB distribuido na home e
internas tanto para desktop quanto para mobile, o formato
fica sobreposto ao conteudo durante a rolagem nas
propriedades da NSC.

Formato aceito nos espacos:

ANCHOR

INTRODUCING LYNK TECH HYPERMESH

Maximum airflow with minimum weight

INTRODUCING LYNK TECH HYPERMESH  *orx
Maxinum ifiow with i weight




TAMANHO 300x169

Formatos que se assemelha a uma chamada de conteudo
[ SR nativa no site, localizado no ambiente outbrain nas internas
do NSC Total.

d Com cursos gratuitos, Intelbras capacita mais de

Formato aceito no espaco:

NATIVE CHAMADA
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santa AN Hora

Donec sit amet sagittis massa maximus

Formatos
Personalizados

Criacao de formatos exclusivos sob demanda,
sao criativos que dependem da construcao

da arte por parte de agéncias digitais e
incidem custos de producao.




FORMATOS PERSONALIZADOS

Formatos com funcdes de interacao diferenciados e
personalizados.

@tota' Assine t‘] @tOta' Assine t] @tc'ta' Assine t]

VITRINE DE OFERTAS Q) Florianépolis 17° ¥ Radios Q) Florianépolis 17° ¥ Radios () Floriandpolis 177 ) Radios
Santa AN pDC Hora Santa AN DC Hora Santa AN DC Hora
Formato 100% personalizado, com ofertas de diversos o
ESUPERTA
produtos. @é% ,
w—_-——— A S | eSS
[?] CLASSICO
SMART QUIZ [ ] MODERNO

[ 1 CONTEMPORANEO

[ 1 RUSTICO

Uma sequéncia de perguntas onde o resultado final € um

produto baseado nas respostas. .

BANNER 360°

Donec sit amet sagittis massa maximus Donec sit amet sagittis massa maximus

Um formato que possibilita a navegacao “dentro” de

ambientes especificos através da interacao com a arte. : - - -

*consultar condicdes e valores de producao.
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Florianépaolis 17¢ %! Radios

Santa AN DC Hora

_ﬂ Mome do Jornalista
{ET reee. jarnalista@Er uponscoam. b

Formatos Yl e \ @ ]
em Video

Formatos que unem uma comunicacao
audiovisual completa.

Donec volutpat, erat eu Lempus |:-|'|.-_"1r-"_".r'.-_".

ante turnis nnstiere dalne 0 consacretor




CONSUMO DE VIDEO

CONSUMO DE VIDEO
O Brasil é recordista em consumo de

o)
72%
video. Somos apaixonados por conteudo

audio visual Dos consumidores dizem preferir X
descobrir um produto ou servico por
meio de video

consumo de televisdo por dia @

E a média de tempo de
no Brasil. Dos catarinenses consomem video
Fonte: Fonte: Kantar IBOPE Media | Target semanalmente. O numero é 12% maior do
Group Index | Global Quick View 2020 .
que OS demais formatos. -

Fonte: : Kantar Ibope Media — Target Group Index (TGI), RM Floriandpolis, 2021 Fonte: Hubspot Trends, 2019



MAIS RESULTADO PARA AS MARCAS

93%

Das empresas que usam video dizem que
percebem aumento
no brand awareness.

87%

Das empresas que usam video dizem que
o formato ajuda a melhorar o ROI.

Fonte: Wyzowl Video Survey 2022



v 4Bl 1z30

@ total Assine W]

Q Floriandpolis 17° %) Radios

Formatos de video in-stream. Nosso portfélio conta com videos de
até 15 segundos sem skip, e até 180 segundos com skip. Desktop e
Mobile. Versdes menores de até 6 segundos também sao aceitas
sem a funcao de skip.

Santa AN DC Hora

'il m Mome do Jornalista

M. | Omid "I_,l;_":-_". O S 0L O

&

Formatos aceitos nos €SpPacos:

PRE ROLL ATE 180 SEGUNDOS

(Referéncia)

Confira as especificacoes aqui!
BUMPER ADS ATE 6 SEGUNDOS

(Referéncia)

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Quisque consequat nisl
odio, vitae egestas sem malesuada eu
Donec volutpat, erat eu tempus pharetra,

anta turnis nnsners Anlne 20 consactetar

Confira as especificacoes aqui!



https://gallery.smartadserver.com/preroll-midroll-postroll-instream-ad-format
https://negocios.globo.com/in-stream-video/
https://www.richmediagallery.com/formats/detail?formats=dv360&formatId=YouTube_Bumper_Ad
https://negocios.globo.com/in-stream-video/

v 4Bl 1z30
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Floriandpaolis 17° %! Radios

santa AN Hora

Donec sit amet sagittis massa maximus

Formatos Banner
com aplica¢ao de
video (out-stream)

Além dos formatos padroes de display e
de video, possuimos também os
formatos com videos integrados.




BANNER VIDEO

(Formato em que o banner possui uma divisdo de arte + video)

CHRISTMAS o, 258 . -
OFFER W Formatos display com a possibilidade de

aplicacao de videos.

| . BILLEOARD
Lorem ipsum dolor sit amet,

1 Nome do Colunista @ Receba noticias de Florlandpolis

Larerm ipsum delor sit Donec regifie nl o What's App
R HALF PAGE

Donec sit amet sagittis

consectetur adipiscing elit Maecenas
ullam corper quam a sapien

1 Mome do Colunista massa maximus erat. N 4
pellentesque. @ RETANGULO MEDIO

Donec sit amet sagittis

Nome do Autor

massa maximus erat.
Nome do Colunista

| Donec sit amet sagittis massa maximus erat.

tnofemt:nu:nmdu[l ”‘c'[[ ESPECIAL PUBLICITARIO (Referéncia)
Confira as especificacoes aqui!

Para aplicacao deste formato é necessario que o
anunciante envie todos os materiais necessarios que
serao levados a um parceiro que construira o banner.



https://negocios.globo.com/intervencao-fullscreen/
https://www.richmediagallery.com/detail?id=11891
https://negocios.globo.com/media-kit/?_ga=2.180577639.1921726914.1644234810-11012531.1643401692#/banner-video/

ssine

¥ Réadios

Santa AN DC Hora

Donec sit amet sagittis massa maximus

BANNER VIDEO

(Formato em que todo o banner é preenchido com o video)

Formatos display com a possibilidade de
aplicacao de videos.

BILLBOARD
HALF PAGE
RETANGULO MEDIO

(Referéncia)

Confira as especificacoes aqui!

EspecificacOes Desktop

EspecificacOoes Mobile

Para aplicacao deste formato é necessario que o
anunciante envie todos os materiais necessarios que
serao levados a um parceiro que construira o banner.


https://negocios.globo.com/intervencao-fullscreen/
https://negocios.globo.com/in-banner-video-desktop/
https://negocios.globo.com/intervencao-fullscreen/
https://negocios.globo.com/media-kit-in-banner-video-mobile/
https://negocios.globo.com/intervencao-fullscreen/
https://www.richmediagallery.com/detail?id=11891
https://negocios.globo.com/media-kit/?_ga=2.180577639.1921726914.1644234810-11012531.1643401692#/banner-video/

v 4Bl 1z30
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Floriandpaolis 17° %! Radios

santa AN Hora

Formatos Playable

Formatos que promovem interacdo através de

pequenos “jogos”, uma entrega de publicidade
mais ludica e divertida para os usuarios.

Donec sit amet sagittis massa maximus




v d B 12:30

— @total Assine W]

Q Floriandpolis 17° %) Radios
Santa AN DcC Hora

Continua depois da publicidade

Exclusive offers
from the new
McDonald’s app?

Sounds like magic.

(SWIPE BELOW TO SEEIT)

PLAYABLE RASPADINHA

Uma area do banner pode ser “raspada” para a aparicao
de uma determinada mensagem ou até mesmo cupom de
descontos.

RASPADINHA

(Referéncia)

Confira as especificacoes aqui!



https://richmediagallery.com/detail?id=11823
https://negocios.globo.com/playablead-raspadinha/

vdhlizio »
| PLAYABLE JOGO DA MEMORIA
— @total Assine W]
() Florianspolis 17° ¥ Radios
- . oc Hora Banner com interacdo de jogo da memoria, a

combinacao de cards pode revelar promocgdes e
cliques para carrinho de compra.

Confira as especificacoes aqui!



https://negocios.globo.com/playable-ad-jogo-da-memoria/

v 4Bl 1z30
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santa AN Hora

Criacao de
conteudos

Os artigos de branded content ganharam

destaque no editorial e na pagina do anunciante,
é garantido a exclusividade
de anuncios durante a veiculacao da campanha.

Donec sit amet sagittis massa maximus




CONTEUDO POTENCIALIZA VENDAS

Um estudo da Nielsen, mostrou que das campanhas que apresentaram
awareness acima de 30%, todas tiveram conversao superior a
40%.

Essas marcas se destacaram da amostra em termos de intencao de
compra, indicando a importancia de trabalhar a saude do funil
completo, do awareness

(para aumentar as chances de comprar a marca) a conversao.

https://www.predicta.net/blog/post/2019/02/05/midia-display-o-qgue-e-quais-formatos-e-

guando-usar/



http://www.predicta.net/blog/post/2019/02/05/midia-display-o-que-e-quais-formatos-e-quando-usar/

MATERIA PUBLICITARIA

Matérias avulsas, exclusivas do cliente, seguindo o layout padrao do NSC Total. Os
conteudos precisam passar pela aprovacao do time de conteudo da NSC.

PERIODO:

_10 dias de ativacao.

PRODUCAO/CURADORIA:

_Producdo ou curadoria realizada com o estudio de branded;

APROVEITAMENTO COMERCIAL:

__Formatos publicitarios, dentro da matéria (imagem ao lado) midias exclusivas do
anunciante;
_+ Midia de divulgacdo + impulsionamento nas redes sociais (opcional) + midia

exclusiva (opcional).

EXEMPLOS:

JEC ASSUME A LIDERANCA %

SUPERMERCADO ONLINE



https://globoesporte.globo.com/sc/especial-publicitario/futsal-joinville-krona/futsal-joinville/noticia/jec-futsal-assume-a-lideranca-do-grupo-b-da-lnf-2021-apos-golear-marreco.ghtml
https://g1.globo.com/sc/santa-catarina/especial-publicitario/angeloni/mais-tempo-para-viver-bem/noticia/2020/03/03/supermercado-online-conheca-as-vantagens-de-comprar-pela-internet-e-ganhe-mais-tempo-para-curtir-a-vida.ghtml

ESPECIAL PUBLICITARIO

Canal exclusivo do cliente, seguindo o layout padrao do NSC Total. As matérias,
hospedadas no especial, precisam passar pela aprovacao do time de conteudo da
NSC.

PERIODO:

_30 dias de ativacao (minimo).

QUANTIDADE DE MATERIAS:

_Minimo de 05 conteudos para abrir o canal;

PRODUCAO/CURADORIA:

_Producao ou curadoria realizada com o estudio de Branded;

APROVEITAMENTO COMERCIAL:

__Formatos publicitarios exclusivos no canal

_+ Midia de divulgacdo + impulsionamento nas redes sociais (opcional) + midia exclusiva

(opcional).

EXEMPLOS:

FLORIANOPOLIS, UMA CIDADE PARA TODOS

MAIS TEMPO PARA VIVER BEM



https://g1.globo.com/sc/santa-catarina/especial-publicitario/prefeitura-municipal-de-florianopolis/florianopolis-uma-cidade-para-todos/
https://g1.globo.com/sc/santa-catarina/especial-publicitario/angeloni/mais-tempo-para-viver-bem/
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publicag

L1oTecA Em CLUBES DETR

Redes
Sociais
Diversos formatos para engajar os publicos

tanto nos perfis do Instagram quanto para os
perfis do Facebook.




MERCHAN NAS REDES SOCIAIS

VEJA UM EXEMPLO

MERCHAN STORIES | FEED

O comunicador contratado, da um depoimento
sobre o produto ou servico, através de experiéncia ou foto
com objeto, publicado nos Stories e/ou feed do Instagram
do perfil do veiculo.

@'a MERCHAN STORIES NO PDV
TLANTIDA

) O comunicador contratado, vai até o cliente,
(l) mostra ofertas, interage pa loja e (?Ié um depgjmgnto
itapema sobre o produto ou servico, através de experiéncia ou foto
com objeto, publicado nos stories e/ou feed do Instagram
do perfil do veiculo.



https://www.instagram.com/reel/CfKHuXSAw75/

VEJA UM EXEMPLO

.. .
* aTLéNTIDa
(]

IS O

itapema

Formatos de videos curtos, gravados na vertical e que podem
combinar audio, imagens, textos e efeitos visuais. Publicacdao no
feed do perfil e na aba do instagram dedicada ao formato. O
reels, deve obrigatoriamente, conter a presenca de um
comunicador da NSC.

Producao do material via estudio de branded da NSC, a criacao
padrao contempla um video de até 60 segundos construido no
formato motion com imagens de banco de imagens sem
gravacao.


https://www.instagram.com/reel/CcsumpyA3yO/
https://www.instagram.com/reel/Cfy5cVvj8vq/
https://www.instagram.com/reel/Cfy5cVvj8vq/

DARK POST (FEED | STORIES)

Uma publicacao patrocinada e segmentada, dentro da
audiéncia do veiculo, ou buscando novas audiéncias.

O formato nao aparece na timeline da pagina em questao.
Eles sao parecidos com os posts patrocinados.

Esse tipo de post vai aparecer apenas no feed de noticias
dos usuarios escolhidos por meio da segmentacao. O
conteudo dessa forma é mais livre para o cliente, com
possibilidade de cards, ofertas etem garantia de uma
exibicao maior do que a organica

s S NISSAN LUGAN
fapug cisiros® Piemonte: o2 |« :-:2-:- Gtomo) -UGONO




total
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