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O que acontece de maisrelevante em SC,

no Brasil e no mundo, sob a ótica de jornalistas e 

colunistasque vivem Santa Catarina.

Um ambiente seguro para associação de marca, o 
que garante um bom contexto para as mensagens 
publicitárias e evita riscos reputacionais para os 
parceiros comerciais.



Um time de colunistas que geram conteúdos diários, especiais, 
exclusivos e relevantes para todo o estado.



A reputação digital é mais importante do que 
nunca, em 2021, 
3 em cada 4 consumidores afirmaram ter a 
internet como a primeira fonte de busca. 50%
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Fonte: Kantar IBOPE Media I Target Group Index

“Quando preciso de informações, o 
1º lugar que busco é na internet.”



Usuários 10 MM

Visualizações de páginas 23,9 MM

Tempo médio por visita 2 min 38 seg

Fonte: google analytics NSC Total média mensal Out/22 a Dez/22

(Top 5 cidades com mais usuários no 
estado, média mensal)

Florianópolis 460M

Joinville 273M

Blumenau 184M

São José 93M

Itajaí 82M



A cada mês, consolidamos ainda mais nossa 
liderança quando falamos em usuários 
únicos, em Dezembro/22 alcançamos a marca 
de 23,6% (cerca de 2 milhões de usuários)

a frente do concorrente 01. 

Fonte: IVC Dezembro/22

Maior alcance para a 
comunicação dos anunciantes.

Usuários engajados, confiança 
na linha editorial.

Usuários recorrentes, maior inteligência 
das ferramentas de entregas de mídia.

Conteúdos alinhados com os 
acontecimentos mais relevantes para 
a sociedade, no Estado, no Brasil e no 
Mundo.
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Fonte: google analytics NSC Total média mensal Out/22 a Dez/22



Perfis de cada veículo, para 



de seguidores em todas as redes 
do grupo.

Fonte: Instagram/Facebook :: Julho/2022



A publicidade se torna mais 
orgânica, menos interruptiva e 
mais user friendly. De acordo com o estudo do , campanhas em

display exercem papel importante na 

, 

respectivamente.

https://www.predicta.net/blog/post/2019/02/05/midia-display-o-que-e-quais-formatos-e-quando-usar/

http://www.predicta.net/blog/post/2019/02/05/midia-display-o-que-e-quais-formatos-e-quando-usar/


Ferramentas de segmentações e otimizações disponíveis 
para falar com o público correto para a marca.



Além dos formatos já existentes, os anunciantes, 
ganham uma lista de possibilidades que vão
deixar as entregas mais atrativas e eficientes.



Formato padrão IAB, podendo ser distribuído no 
Desktop e(ou) Mobile em home e internas nas 
propriedades da NSC. 

Formato aceito no espaço:

(Referência)

Confira as especificações aqui!

https://www.richmediagallery.com/detail?id=15993
https://negocios.globo.com/retangulo-medio/


Formato vertical padrão IAB distribuído em home e 
internas no mobile nas propriedades da NSC. 

Formato aceito no espaço:

(Referência)

Confira as especificações aqui!

https://negocios.globo.com/media-kit/?_ga=2.180577639.1921726914.1644234810-11012531.1643401692#/flying-carpet/
https://negocios.globo.com/flying-carpet/


Formatos horizontais padrão IAB distribuídos em diversos 
ambientes desktop e mobile nas propriedades da NSC. Pode ser 
encontrado nas homes e internas de forma determinada ou 
rotativa.

Formato aceito nos espaços:

Confira as especificações aqui!

(Referência)

Confira as especificações aqui!

https://negocios.globo.com/maxiboard/
https://negocios.globo.com/media-kit/?_ga=2.180577639.1921726914.1644234810-11012531.1643401692#/billboard/
https://negocios.globo.com/billboard/


Formatos horizontais padrão IAB distribuído apenas 
na home no dispositivo desktop nas propriedades da 
NSC.

Formato aceito no espaço:



Formatos horizontais padrão IAB distribuído na home e 
internas tanto para desktop quanto para mobile, o formato 
fica sobreposto ao conteúdo durante a rolagem nas 
propriedades da NSC.

Formato aceito nos espaços:



Formatos que se assemelha a uma chamada de conteúdo 
nativa no site, localizado no ambiente outbrain nas internas 
do NSC Total.

Formato aceito no espaço:



Criação de formatosexclusivos sob demanda, 
são criativos que dependem dá construção 
da arte por parte de agências digitais e 
incidem custos de produção. 



Formato 100% personalizado, com ofertas de diversos 

produtos.

Uma sequência de perguntas onde o resultado final é um 

produto baseado nas respostas.

Um formato que possibilita a navegação “dentro” de 

ambientes específicos através da interação com a arte.

Formatos com funções de interação diferenciados e 
personalizados.

*consultar condições e valores de produção.



Formatos que unem uma comunicação 
audiovisual completa.



O Brasil é recordista em consumo de 
vídeo. Somos apaixonados por conteúdo 
áudio visual

É a média de tempo de 
consumo de televisão por dia 
no Brasil.

Fonte: Fonte: Kantar IBOPE Media | Target 
Group Index | Global Quick View 2020

Dos consumidores dizem preferir 
descobrir um produto ou serviço por 

meio de vídeo

Dos catarinenses consomem vídeo 
semanalmente. O número é 12% maior do 

que os demais formatos.

Fonte: Hubspot Trends, 2019Fonte: : Kantar Ibope Media – Target Group Index (TGI), RM Florianópolis, 2021



Fonte: Wyzowl Video Survey 2022

Das empresas que usam vídeo dizem que 
percebem aumento 
no brand awareness.

Das empresas que usam vídeo dizem que 
o formato ajuda a melhorar o ROI.



Formatos aceitos nos espaços:

Confira as especificações aqui!

Confira as especificações aqui!

Formatos de vídeo in-stream. Nosso portfólio conta com vídeos de 
até 15 segundos sem skip, e até 180 segundos com skip. Desktop e 
Mobile. Versões menores de até 6 segundos também são aceitas 
sem a função de skip.

https://gallery.smartadserver.com/preroll-midroll-postroll-instream-ad-format
https://negocios.globo.com/in-stream-video/
https://www.richmediagallery.com/formats/detail?formats=dv360&formatId=YouTube_Bumper_Ad
https://negocios.globo.com/in-stream-video/


Além dos formatos padrões de display e 

de vídeo, possuímos também os 

formatos com vídeos integrados.



Formatos display com a possibilidade de 
aplicação de vídeos.

Confira as especificações aqui!

Para aplicação deste formato é necessário que o 
anunciante envie todos os materiais necessários que 
serão levados a um parceiro que construirá o banner.

(Formato em que o banner possui uma divisão de arte + vídeo)

https://negocios.globo.com/intervencao-fullscreen/
https://www.richmediagallery.com/detail?id=11891
https://negocios.globo.com/media-kit/?_ga=2.180577639.1921726914.1644234810-11012531.1643401692#/banner-video/


Formatos display com a possibilidade de 
aplicação de vídeos.

(Formato em que todo o banner é preenchido com o vídeo)

Especificações Desktop

Especificações Mobile

Confira as especificações aqui!

Para aplicação deste formato é necessário que o 
anunciante envie todos os materiais necessários que 
serão levados a um parceiro que construirá o banner.

https://negocios.globo.com/intervencao-fullscreen/
https://negocios.globo.com/in-banner-video-desktop/
https://negocios.globo.com/intervencao-fullscreen/
https://negocios.globo.com/media-kit-in-banner-video-mobile/
https://negocios.globo.com/intervencao-fullscreen/
https://www.richmediagallery.com/detail?id=11891
https://negocios.globo.com/media-kit/?_ga=2.180577639.1921726914.1644234810-11012531.1643401692#/banner-video/


Formatos que promovem interação através de 
pequenos “jogos”, uma entrega de publicidade 
mais lúdica e divertida para os usuários.



Confira as especificações aqui!

Uma área do banner pode ser “raspada” para a aparição 
de uma determinada mensagem ou até mesmo cupom de 
descontos.

https://richmediagallery.com/detail?id=11823
https://negocios.globo.com/playablead-raspadinha/


Confira as especificações aqui!

Banner com interação de jogo da memória, a 
combinação de cards pode revelar promoções e 
cliques para carrinho de compra.

https://negocios.globo.com/playable-ad-jogo-da-memoria/


Os artigos de branded content ganharam  
destaque no editorial e na página do  anunciante, 
é garantido a exclusividade 
de anúncios durante a veiculação da campanha.



https://www.predicta.net/blog/post/2019/02/05/midia-display-o-que-e-quais-formatos-e-
quando-usar/

Um estudo da Nielsen, mostrou que das campanhas que apresentaram

awareness acima de 30%, todas tiveram 

Essas marcas se destacaram da amostra em termos de intenção de 

compra, indicando a importância de trabalhar a saúde do funil

completo, do awareness 

(para aumentar as chances de comprar a marca) à conversão.

http://www.predicta.net/blog/post/2019/02/05/midia-display-o-que-e-quais-formatos-e-quando-usar/


Matérias avulsas, exclusivas do cliente, seguindo o layout padrão do NSC Total. Os 
conteúdos precisam passar pela aprovação do time de conteúdo da NSC.

_10 dias de ativação.

_Produção ou curadoria realizada com o estúdio de branded;

_Formatos publicitários, dentro da matéria (imagem ao lado) mídias exclusivas do 

anunciante;

_+ Mídia de divulgação + impulsionamento nas redes sociais (opcional) + mídia 

exclusiva (opcional).

https://globoesporte.globo.com/sc/especial-publicitario/futsal-joinville-krona/futsal-joinville/noticia/jec-futsal-assume-a-lideranca-do-grupo-b-da-lnf-2021-apos-golear-marreco.ghtml
https://g1.globo.com/sc/santa-catarina/especial-publicitario/angeloni/mais-tempo-para-viver-bem/noticia/2020/03/03/supermercado-online-conheca-as-vantagens-de-comprar-pela-internet-e-ganhe-mais-tempo-para-curtir-a-vida.ghtml


_30 dias de ativação (mínimo).

_Mínimo de 05 conteúdos para abrir o canal;

_Produção ou curadoria realizada com o estúdio de Branded;

_Formatos publicitários exclusivos no canal

_+ Mídia de divulgação + impulsionamento nas redes sociais (opcional) + mídia exclusiva 

(opcional).

Canal exclusivo do cliente, seguindo o layout padrão do NSC Total. As matérias, 
hospedadas no especial, precisam passar pela aprovação do time de conteúdo da 
NSC.

https://g1.globo.com/sc/santa-catarina/especial-publicitario/prefeitura-municipal-de-florianopolis/florianopolis-uma-cidade-para-todos/
https://g1.globo.com/sc/santa-catarina/especial-publicitario/angeloni/mais-tempo-para-viver-bem/


Diversos formatos para engajar os públicos 

tanto nos perfis do Instagram quanto para os 

perfis do Facebook.



O comunicador contratado, dá um depoimento
sobre o produto ou serviço, através de experiência ou foto 
com objeto, publicado nos Stories e/ou feed do Instagram
do perfil do veículo.

O comunicador contratado, vai até o cliente,
mostra ofertas, interage na loja e dá um depoimento 
sobre o produto ou serviço, através de experiência ou foto 
com objeto, publicado nos stories e/ou feed do Instagram 
do perfil do veículo.

https://www.instagram.com/reel/CfKHuXSAw75/


Formatos de vídeos curtos, gravados na vertical e que podem 
combinar áudio, imagens, textos e efeitos visuais. Publicação no 
feed do perfil e na aba do instagram dedicada ao formato. O 
reels, deve obrigatoriamente, conter a presença de um 
comunicador da NSC.

Produção do material via estúdio de branded da NSC, a criação 
padrão contempla um vídeo de até 60 segundos construído no 
formato motion com imagens de banco de imagens sem 
gravação.

https://www.instagram.com/reel/CcsumpyA3yO/
https://www.instagram.com/reel/Cfy5cVvj8vq/
https://www.instagram.com/reel/Cfy5cVvj8vq/


Uma publicação patrocinada e segmentada, dentro da 
audiência do veículo, ou buscando novas audiências. 

O formato não aparece na timeline da página em questão. 
Eles são parecidos com os posts patrocinados.

Esse tipo de post vai aparecer apenas no feed de notícias 
dos usuários escolhidos por meio da segmentação. O
conteúdo dessa forma é mais livre para o cliente, com
possibilidade de cards, ofertas e tem garantia de uma
exibição maior do que a orgânica



mídiakit I dez.22

nsctotal.com.br
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