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Uma audiéncia participativa
e que se identifica com aradio

I - Curta este post itapemafm Agradecemos todos os ouvintes
2 - Siga nosso instagram por acompanhar a gente! ¢" J)J
3 - Comente o0 @ do seu convidado

allinesilval8 T6 ouvindo Classe

Cruze os dedos e boa sorte! ¢
g ltapema... E seguindo )}

itapemafm E os sortudos que levaram um par de
ingressos para este incrivel espetaculo foram:

meharlannamnraira Manmmoatzlkar o

itapemafm @allinesilval8 sempre

. . marcando presenca, Aline @ @ @
I helenice_pires A melhor!!! obrigado!

itapemafm @helenice_pires E com P allinesilval8 @itapemafm sem boa

os melhores ouvintes. &® ~musica ndo posso ficar. Obrigada
vocés por contribuirem por um
mundo mais musical e bem
informado & &g & )’ a3

moniksantana_ Desde cedo aprendendo
0 que e musica boa @

cesars_tour Uma radio como essa mais
que merece ser curtida ! Parabéns

1 dr.serginho Musica boa é aqui! Curtindo

em Miguel Pereira, RJ, todos os dias, o ) _
dia inteiro! ® itapemafm @cesars_tour Obrigado!
=L



Uma viagem diaria
oor mais de /0 paises

+de 300 Musicas

diferentes por dia

+de /0 lancamentos

musicas por semana
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A ITAPEMAESTA PRESENTE EM

29 CIDADES

Anitdpolis, Aguas Mornas, Angelina, Biguacu, Bombinhas,
Canoinhas, Canelinha, Floriandpolis, Garopaba, Governador
Celso Ramos, Gravatal, Imbituba, [tapema, Leoberto Leal,
Major Gersino, Navegantes, Nova Trento, Palhoca, Paulo
Lopes, Porto Belo, Rancho Queimado, Santo Amaro da
Imperatriz, S@o Bonifacio, Sao Joao Batista, S&do José, Sao
Martinho, Sao Pedro de Alcantara, Tijucas




AUDIENCIA QUALIFICADA

‘ i +146 mil +983MIL
Ouvintes por més Ouvintes por minuto

Perfil
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/5% Classe AB

80% +35 anos

Fonte: Kantar IBOPE Media EasyMedia4 | FLO | OUT A DEZ/22 | 07-19 | FLO-ITAPEMA FM/WEB



JORNADA DO OUVINTE ITAPEMA

+39% +42% o +5% + 2%

pessoas que pessoas que pessoas no pessoas que
estao em suas estao dentro trajeto estao no

casas do carro trabalho

05:00 06:00 07:00 08:00 09:00 10:00 11:00 12:00 13:00 14:00 15:00 16:00 17:00 18:00 19:00 20:00 21:00 22:00 23:00 00:00 01:00 02:00 03:00 04:00

FONTE: KANTAR IBOPE MEDIA |[EASYMEDIA 4 |[RADIO RECALL |GRANDE FLORIANOPOLIS [TODOS OS DIAS |07H AS 19H |SEXO AMBOS | AGO A OUT/22 .







G | RAM U N D O Segunda a sextadas 8h as 10h

O nome GiraMundo foi inspirado na cancao homonima de Fernanda Porto, que fala sobre
COMO as pessoas se encontram por meio da musica enguanto o mundo girasem cessar;

“S80 tantos decibéis / Para abrir esse caminho / De coracdo aberto / Hoje

ninguém fica sozinho”. E uma viagem multicultural. A producdo musical dos grandes centros

se encontracom a sonoridade dos lugares mais exoticos do planeta.
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Fonte: Kantar IBOPE Media EasyMedia4 | FLO | OUT A DEZ/22 | SEG-SEX | 08-10 | FLO-ITAPEMA FM/WEB



ITAPEMA SOUL

MuUsicas que fizeram historia, temperadas pelo Soul
Vintage, “As classicas da ltapema em novas versdes”.

Exclusivas da ltapema.
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220
ouvintes por
Minuto

O
52% ln| ﬁ 48%

14%
25ia S4anes
32%

35 a49anos
50%
SOt anes

m T

e Classe AB 25%

1

Fonte: Kantar IBOPE Media EasyMedia4 | FLO | OUT A DEZ/22 | SEG-SEX | 10-12 | FLO-ITAPEMA FM/WEB

22 edicdode segunda a sexta- 22 as 24h
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CLASSE |

Segunda a sexta das 14h as 16h

Apresentacao de Leo Almeida. Muita musica
contemporanea e tendéncias. Sofisticacao e
orovocacdes sonoras.
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Fonte: Kantar IBOPE Media EasyMedia4 | FLO | OUT A DEZ/22 | SEG-SEX | 14-16 | FLO-ITAPEMA FM/WEB



FIM DE TARDE

Segunda a sexta das 17h as 19h

Um classico da programacao da ltapema. Ambiente chillout.
Perfeito pra vocé que esta com o pé na estrada, voltando

ora casa oOu acaminho da happy hour.
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Fonte: Kantar IBOPE Media EasyMedia4 | FLO | OUT A DEZ/22 | SEG-SEX | 10-12 | FLO-ITAPEMA FM/WEB




MUNDO ITAPEMA

Segunda adomingo das 12h as 14h

Duas horas com o.melhor da producao fonografica
orasileira. e mundial das ultimas décadas.
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Aproveitam

Patrocinio de
Programas/Programetes

citacdo marca/slogan +comercial 30”

Midia Avulsa
Comercial 15”- 30" - 45" - 6O"

Programetes Exclusivos

Comerciais de 45" - 60” com foco em conteudo




A ltapema também
estd no Digital




e 5) oo [

ltapemafm.com.br*

Buscando tar as col p t
le inovacdo no seu negocio?

+23 mil usuarios
+137/mil pageviews

@semente

-
' ] | 1

f Sdbtropikal movimenta
nesta semana

—— s
5 g o~ M= I
- —/f Jé .~

y KL -AJ ¢
v X Podcast:oucad ()
nhose M Lounge Itapemade

sébado, dia 7de
dezembro

fb.com/itapemafm

+21 mil seguidores

@itapemafm

+10 mil seguidores

*Fonte: Google analytics Jan a Mar/2022
Redes Sociais : janeiro 2022



ITAPEMA FORA DO ESTUDIO

Oportunidade Unica para as marcas se aproximarem do publico qualificado da
ltapema, através de eventos gue geram grande visibilidade.

Confraria Lounge Sunset ltapema

do Vinho ltapema Itapema Convida
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