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@ negécios sc

Experiéncia faz toda a diferenca

Com um historico de 40 anos em comunicacao, a NSC tem experiéncia de sobra em conteudo. Por tras das matérias gue vocé encontra na TV, na
radio, nos impressos e no digital, ha equipes de jornalistas, apresentadores, editores, redatores, cinegrafistas, fotografos e muitos outros
profissionais para descobrir e divulgar tudo que acontece em Santa Catarina.

Mas alem do jornalismo de qualidade, a NSC também elabora conteudos assinados por marcas, qgue combinam informacao de relevancia
relacionadas ao negocio de cada empresa anunciante. Em formatos variados, desde canais digitais ate acdes pontuais de marcas, a NSC trata da
comunicacao estrategica das empresas com 0 mesmo COMPromisso gue marca o jornalismo e fazemos as marcas tambeéem virarem noticia.
Confira nas paginas seguintes as etapas envolvidas nessa producao e alguns cases para inspirar VOceé.

Boa leitura!l



https://negociossc.com.br/blog/saiba-como-ter-seu-conteudo-digital-na-nsc/




Por que conteudo patrocinado?

Nao existe um meio exclusivo que garanta o sucesso na comunicacao da marca. O que existe, na verdade, € um conjunto de estratégias para
alcancar o publico de diferentes formas e potencializar o desempenho das campanhas multimidia.

O brasileiro esta cada vez mais conectado a internet e, ao mesmo tempo, aumenta o tempo de consumo da televisao. O consumidor responde tanto
ao marketing inbound quanto ao outbound e uma midia ndo invalida a outra. Elas se mesclam no comportamento multifacetado e integrado do
iIndividuo.

A NSC entende esse principio. Por isso, oferece aos anunciantes variadas formas de se comunicar com seus publicos. Uma delas € por meio de

conteudos assinados pelas marcas, gue podem aparecer em formato de branded content, publieditorial, native ads e afins.

Aqui, leia mais sobre a diferen¢a entre cada um destes conceitos.
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https://conteudo.negociossc.com.br/e-book-branded-content-publicidade-nativa-publieditorial-e-mkt-de-conteudo

O conteudo das marcas € especialmente importante no momento em que
O publico exige cada vez mais contextualizacao da comunicacao. Com
tantas fontes e tanta variedade de informacao disponivel, € natural que as
pessoas selecionem os conteudos mais adeguados aos gostos e interesses
delas.

O gue o conteudo patrocinado faz € contextualizar os assuntos da marca
para O grande publico da forma gque ele gosta. Mas ha outras vantagens
nessa abordagem publicitaria:

E uma abordagem nao interruptiva ao publico.

Desperta o interesse para o assunto que a marca aborda.

Permite reforcar a imagem da marca

E uma forma de trazer informacdes aprofundadas sobre o segmento de
atuacao da marca, sobre as causas que defende e sobre o que acredita.

Cria memoadrias de marca positivas na mente do consumidor.
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Por dentro do Estudio
NSC Branded Content

O conteudo das marcas € feito por um nucleo especial dentro da NSC: o Estudio NSC Branded Content.
Uma equipe de especialistas formada por jornalistas, editoras, estrategistas, designers e analistas trabalha
com pase em trés pilares:

Planejamento:

O planejamento é feito em conjunto com a marca, definindo o objetivo da comunica¢cao, o publico-alvo, o
veiculo mais adequado, o formato e a periodicidade do conteudo, entre outros fatores.

u o~
-
Criacao
A criacao é interna, conforme a estratégia definida. Ela pode envolver a producao de artigos, videos,
programetes na radio, VT de televisdo e outros materiais especiais. Essa criacao € pensada para encaixar
perfeitamente no veiculo de interesse do publico-alvo da campanha.

Distribuicao:

A distribuicdo segue o planejamento, entre as diversas opcdes que a NSC tem para veicular o conteudo
patrocinado na TV, radio, impressos e, principalmente, nos canais on-line.

Assim, o Estudio NSC Branded Content cuida de ponta a ponta do conteddo para mar€as, como
demonstram os cases a seguir.

N N NN NN NN NN NN NN NN NN NN NN NN NN NN NN NN NN NN NN NN NN NN NN NN N NN NN NNNNNNEERNNENENESN !J“QgéCiossc 06







Oktoberfest

Desafio: Solucao:

como dar folego a expandir o universo de temas
comunicacao de um associados a festa e mostrar
evento ja tradicional? novas formas de aproveita-la.

Para ir alem da tradicional cobertura editorial de servicos e atrair novos publicos, a estratégia do
Estudio NSC Branded Content trouxe conteudos gue mostraram a Oktoberfest de Blumenau sob

diferentes perspectivas.

A gastronomia, claro, nao poderia ficar de fora. Nesse sentido, entre os conteddos veiculados no
canal da Oktoberfest, dentro do NSC Total, ressalta-se “Harmoniza¢ao de cervejas e pratos
germanicos é destaque da Oktoberfest Blumenau”. Com o apoio de video com os comunicadores
da Radio Atlantida de Blumenau, Larissa Guerra e Rafael Steinbach, foi revelado o festival de
sabores gue o evento reserva aos mais de 500.000 visitantes.

NS¢
i - Entrar
WsCTotal | DC AN | Santa | Hora | CBN | Colunas | ltapema | Empregos Publicidade Legal | Clube NSC n
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00 qUe UM DERIOA TEIrescante. Acompantiaa do Prata Certo, eia poae ransiormar qualquer ) Leitos de UTI na nova ala do
refeido em uma experiéneiz muto mais inveressante e deliciosa, proporcionando até mesmo 5 Tereza Ramos autorizados para
novos sabares e sensaghes. A Okroberfest Blumenau acompanhou essa tendéncia ;
gastrondmica e, nos irnos anos, procurou diversificar cada vez mas as opeoes operar
gastrondmicas dentro do Parque Vila Germénica e tamibém os estilos de chope servidos na

. VANESSA TOSIAS
festa. '

Saber dizer ndo é uma rara e

COMPAATILSED
o Ho h'dev? confiva o desafio dos comunicadores Rafael Steibach e Larissa Guerra de ’ poderasa credfntiai para oites
NATTIONIZEY PEatos germanicos com cervejas diretamente da Oktoberfest Blumenay: de sono tranquilas
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https://www.nsctotal.com.br/noticias/harmonizacao-de-cervejas-e-pratos-germanicos-e-destaque-da-oktoberfest-blumenau
https://www.nsctotal.com.br/noticias/harmonizacao-de-cervejas-e-pratos-germanicos-e-destaque-da-oktoberfest-blumenau

Também se mostrou uma Oktoberfest como ReSUItados

atracdao para toda a familia. Matérias como
“Oktoberfest sem cerveja: conhe¢a a histdria de
quem se diverte muito na festa sem beber alcool”
e “Com seguranca e atencao, Oktoberfest
também é lugar para crian¢a” trouxeram muitas
opcdes para curtir a festa, cada um ao seu jeito.

Dois desfiles oficiais da Oktober
Blumenau tiveram uma transmissao

ao vVvivo com apresentadores e
comunicadores da NSC, exibindo os
principais destaques e trazendo
informacgoes através das redes sociais

Entrevistas e conteudos interativos ainda falaram do Santa

da tradicdo sob enfogues variados e mais
divertidos. Desse modo, a comunicacao da
Oktoberfest em 2019 ganhou um novo fblego e
maiores horizontes para continuar atraindo e
engajando o publico.

Quase 200 conteudos publicados
no especial Oktoberfest do NSC Total

Veja mais conteudos de Oktoberfest
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https://www.nsctotal.com.br/noticias/oktoberfest-sem-cerveja-conheca-a-historia-de-quem-se-diverte-muito-na-festa-sem-beber
https://www.nsctotal.com.br/noticias/com-seguranca-e-atencao-oktoberfest-tambem-e-lugar-para-crianca
https://www.nsctotal.com.br/noticias/com-seguranca-e-atencao-oktoberfest-tambem-e-lugar-para-crianca
https://www.nsctotal.com.br/noticias/quiz-quanto-voce-sabe-sobre-a-oktoberfest
https://www.nsctotal.com.br/especiais/oktoberfest

ICASA - Sabor Catarina

L
Mapema | Empregos = Publicidade Legal Clube NSC m = Entrar

Desafio: T
como movimentar a producao de carne suina e de ‘
Especial Chefs: Leandro Magnani,de =
frango no Estado? Bumersu, nsia s prepara ecita
de lombo suino
Solucao: .

ESTELA BENETT)

Acavdiz que conexgo de casos de
Covid-19 com frigorificos &
injusta

conteudos com foco no consumidor final,
estimulando toda a cadeia produtiva.

CARDLINA BAHTA
] Mo"am}oﬁ no colo do STF 3
b responsabilidade pela crise

ﬁ PuGhany SPaUT?
Mascafa's 28012 30 Obrigatirias
em Itajai. inclusiye Para fazer

O canal Sabor Catarina, criado para o Instituto Catarinense de Sanidade Agropecuaria
(Icasa), e referéncia de como o conteudo ¢ capaz de fortalecer uma estrategia de

COMuUNICacao segquer mencionar a marca.

O foco estava na carne suina e na de frango, dois destagues da producao agropecuaria
catarinense. Ao elaborar o planejamento, ficou claro para o Estudio NSC Branded
Content que a abordagem nao deveria estar na producao, mas no consumo. Afinal, ao
estimular a demanda € possivel movimentar o setor.

!J negoécios SC
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https://www.nsctotal.com.br/especiais/sabor-catarina

Todo o conteudo foi produzido, entao, priorizando uma linguagem
leve para o publico geral e informacdes acessiveis e praticas sobre
alimentacao. Mas, com certeza, o destaque fica por conta das
receitas com base nesses dois produtos.

Chefs de renome no Estado foram convidados a mostrar como o
consumidor pode criar pratos maravilhosos com carne suina e de
frango. Para encantar ainda mais os sentidos, uma websérie de 17
videos com essas receitas foi produzida para o canal.

Confira o canal Sabor Catarina

Resultados 4/2019 a12/2019)

No ultimo trimestre, o Estado que mais teve
interesse por “Carne Suina” na internet foi
Santa Catarina, de acordo com a ferramenta
“Trends” do Google.

Ultrapassou 1 milhao de leitores impactados
nos impressos DC, AN e Santa.

+ 2 milhoes de usudarios alcancados nas
redes sociais da NSC.

!J negoécios SC
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https://www.nsctotal.com.br/noticias/especial-chefs-leandro-magnani-de-blumenau-ensina-a-preparar-receita-de-lombo-suino
https://www.nsctotal.com.br/especiais/sabor-catarina

ICASA - Agro de Valor

Desafio:
como destacar o mercado catarinense de carne

suina de frango no cenario nacional?

Solucao:
mostrar, principalmente, os avancos tecnoldgicos
que garantem produtos de maior qualidade e sao

apreciados pelo mundo.

Estimular o consumo interno era metade da equacao gue o Icasa precisava resolver. Outra,
tao importante quanto, era fortalecer a escolha pela producao feita em Santa Catarina.

Esse outro lado foi representado no canal Agro de Valor, gue, assim como o Sabor
Catarina, teve conteudos patrocinados nos portais digitais € nos veiculos impressos da
NSC. As matérias destacaram o papel da tecnologia usada na producao de carne suina e
de frango no Estado, que tem contribuido para elevar o patamar dos produtores
catarinenses.

Horiandpolis

Mercado oriental domina 5 Pauta de exportacso

Impressiona o aumenty g

inci “portagies para o .
DOCIDalments para & oriente. e 4 PRE.08 mertados majs exjgggos Vi g
de carmecam seogmn - QUe € responsivel pels copy debggu do mundo, EJATAMBEM

]
PO 81 Cataring, recy $902 estes Metcadios se df pely exceléngia
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https://www.nsctotal.com.br/especiais/agrodevalor

Para ressaltar o valor do agronegodcio catarinense, foi desenvolvida
também uma impactante acao de take over no digital e nas edicdes
impressas de DC, AN e Santa. A partir do conteudo “Japao lidera
ranking de importacao da carne de frango catarinense”, os trés
jornais semanais de 7/ de dezembro de 2019 vieram com sobrecapa
em Japonés para ilustrar essa relacao entre os dois mercados. 1sso
iImpactou 94,2 mil leitores.

Entre os dias 7 e 8, qguem acessou o site do NSC Total foi
igualmente surpreendido pela acao de take over. As manchetes da
pagina inicial estavam todas em japonés, com apenas um banner
em portugués para abrir a versao original do site. Ao clicar,
apareciam as noticias normais € um novo banner para a matéria do
Agro de Valor. Foram 11,3 mil impressdes e 3,435 de tempo medio de
leitura na acao.

Confira o canal Agro de Valor

Resultados a2/2019)

Conteudos se tornaram referéncia para o
setor, com aprovacao de federacoes e

sindicatos

+ 1,1 milhdo de usuadrios alcan¢cados nas

redes sociais da NSC

!J negoécios SC
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https://www.nsctotal.com.br/noticias/japao-lidera-ranking-de-importacao-da-carne-de-frango-catarinense
https://www.nsctotal.com.br/noticias/japao-lidera-ranking-de-importacao-da-carne-de-frango-catarinense
https://www.nsctotal.com.br/especiais/agrodevalor

SEBRAE-SC

Desafio:
como aumentar a procura pelas solucoes
oferecidas pelo Sebrae/SC?

Solucao:
criar uma jornada de conteudos especifica para
o empreendedor catarinense.

Conteudo patrocinado pode ser usado no funil de vendas, como provam 0OS canais
criados pelo Estudio NSC Branded Content para o Sebrae Santa Catarina.

Para alcancar diferentes perfis de empreendedores, em momentos especificos da
Jjornada do consumidor, a estratégia tambem precisou ser diversificada. No Gl, ©
canal Acelera Negodcios baseou-se no Resumo Executivo de Dores do Empresario
para trazer pautas que atendessem as principais dificuldades do publico-alvo. Ao
consumir conteddos em sequéncia, desde as duvidas mais basicas até descobrir os
potenciais desenvolvidos nas capacitacdes do Sebrae/SC, o empresario pode tomar
a decisao do melhor curso ou programa para a necessidade dele.

SEBRAF ACFLERA NEGOCIOS

Minha empresa parou de crescer,
e agora?

Saiba como retomar o caminho ga crescimento em meio a um cotidiang atribulado

s PO Sebrae/SC
NS0 11834

By ome

!J negoécios SC
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https://g1.globo.com/sc/santa-catarina/especial-publicitario/sebrae-sc/sebrae-acelera-negocios/

Bons exemplos desses conteudos sao “Minha empresa parou de
crescer, e agora?”’, “Dez comportamentos de um empreendedor de
sucesso” e “Como ter um time engajado com o crescimento do seu
negocio?”. Eles contaram com a participacao de especialistas e
empreendedores que tornaram as pautas ainda mais informativas.
Outras matérias no NSC Total focaram em historias inspiradoras de
empreendedores que buscaram as solucdes do Sebrae/SC e
tiveram sucesso, como “Empresa catarinense cresce mais de 400%
com planejamento guiado e gestao de indicadores”. O Acelera
Negocios também esteve presente em podcast, veiculado toda
segunda-feiras, as 10h, na radio CBN Diario.

Ja na Revista Versar, os conteudos valorizaram a trajetoria de
mulheres empreendedoras que se capacitaram e levaram suas
empresas a frente.

Confira o canal Acelera Negocios

Resultados 21/10 a 27/11/2019)

Contelido com mais de 50 mil acessos
em apenas uma semana, segundo o

Google Analytics

25% de entrega acima do contratado

em midias

!J negoécios SC
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http://https://g1.globo.com/sc/santa-catarina/especial-publicitario/sebrae-sc/sebrae-acelera-negocios/noticia/2019/10/22/minha-empresa-parou-de-crescer-e-agora.ghtml
https://g1.globo.com/sc/santa-catarina/especial-publicitario/sebrae-sc/sebrae-acelera-negocios/noticia/2019/10/22/minha-empresa-parou-de-crescer-e-agora.ghtml
https://g1.globo.com/sc/santa-catarina/especial-publicitario/sebrae-sc/sebrae-acelera-negocios/noticia/2019/12/13/dez-comportamentos-de-um-empreendedor-de-sucesso.ghtml
https://g1.globo.com/sc/santa-catarina/especial-publicitario/sebrae-sc/sebrae-acelera-negocios/noticia/2019/12/13/dez-comportamentos-de-um-empreendedor-de-sucesso.ghtml
https://g1.globo.com/sc/santa-catarina/especial-publicitario/sebrae-sc/sebrae-acelera-negocios/noticia/2019/11/27/como-ter-um-time-engajado-com-o-crescimento-do-seu-negocio.ghtml
https://g1.globo.com/sc/santa-catarina/especial-publicitario/sebrae-sc/sebrae-acelera-negocios/noticia/2019/11/27/como-ter-um-time-engajado-com-o-crescimento-do-seu-negocio.ghtml
https://www.nsctotal.com.br/noticias/empresa-catarinense-cresce-mais-de-400-com-planejamento-guiado-e-gestao-de-indicadores
https://www.nsctotal.com.br/noticias/empresa-catarinense-cresce-mais-de-400-com-planejamento-guiado-e-gestao-de-indicadores
https://www.revistaversar.com.br/homens-me-desafiaram-mas-provei-que-sou-capaz-diz-empresaria-de-sucesso/
https://g1.globo.com/sc/santa-catarina/especial-publicitario/sebrae-sc/sebrae-acelera-negocios/

UNISOCIESC

Desafio:
como mostrar a amplitude e a importancia dos
cursos oferecidos pela UniSociesc

Solucao:

ir alem da sala de aula e situar a graduacao e a
pos-graduacao como passagens fundamentais
para uma carreira e uma vida melhores.

Na hora de elaborar uma estratégia de conteudo, é essencial abrir o leque de pautas
para representar os variados interesses que o publico-alvo possa ter em diferentes
momentos do funil de vendas.

No caso do canal Transformac¢ao na Pratica, criado para a UniSociesc no G1 SC, temos
bons exemplos disso. Para quem ainda esta reconhecendo dificuldades na jornada
orofissional, foram trazidos conteddos mais amplos, como “Transicao de carreira:
conhec¢a os sinais de que chegou a hora de mudar”. Mas tambem foram criadas
mMatérias para a tomada de decisdes especificas sobre qual curso escolher, como “Mitos
e verdades sobre o curso de Biomedicina e a profissao de biomédico”.

TRANSFORMACAQ NA PRATICA

!J negocios SC

16


http://g1.globo.com/sc/santa-catarina/especial-publicitario/unisociesc/transformacao-na-pratica/
https://g1.globo.com/sc/santa-catarina/especial-publicitario/unisociesc/transformacao-na-pratica/noticia/transicao-de-carreira-conheca-os-sinais-de-que-chegou-a-hora-de-mudar.ghtml
https://g1.globo.com/sc/santa-catarina/especial-publicitario/unisociesc/transformacao-na-pratica/noticia/transicao-de-carreira-conheca-os-sinais-de-que-chegou-a-hora-de-mudar.ghtml
https://g1.globo.com/sc/santa-catarina/especial-publicitario/unisociesc/transformacao-na-pratica/noticia/2019/08/21/mitos-e-verdades-sobre-o-curso-de-biomedicina-e-a-profissao-de-biomedico.ghtml
https://g1.globo.com/sc/santa-catarina/especial-publicitario/unisociesc/transformacao-na-pratica/noticia/2019/08/21/mitos-e-verdades-sobre-o-curso-de-biomedicina-e-a-profissao-de-biomedico.ghtml

Como o carro-chefe da instituicao sao 0s cursos de
pOs-graduacao oferecidos em parceria com a FGV,
mostrou-se para o leitor o impacto positivo dessa
escolha para a carreira. “Fazer uma pos-graduacao
pode impactar positivamente na remunera¢cao dos
profissionais”, entre outras pautas, trouxeram esses
argumentos de forma clara e objetiva, com base em
dados e entrevistas.

O diferencial do Transformacao na Pratica € falar da
educacao de gqualidade da UniSociesc sob a perspectiva
do aluno, ressaltando as experiéncias enriguecedoras
qgue pode ter nos cursos e como transformar de fato sua
vida.

Confira o canal Transformacdo na Pratica

Resultados (8/2019)

+ de 30 mil acessos ao canal
periodo de ativacao

no

100% de entrega acima do contratado

em midias

!J negoécios SC
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https://g1.globo.com/sc/santa-catarina/especial-publicitario/unisociesc/transformacao-na-pratica/noticia/2019/10/25/fazer-uma-pos-graduacao-pode-impactar-positivamente-na-remuneracao-dos-profissionais.ghtml
https://g1.globo.com/sc/santa-catarina/especial-publicitario/unisociesc/transformacao-na-pratica/noticia/2019/10/25/fazer-uma-pos-graduacao-pode-impactar-positivamente-na-remuneracao-dos-profissionais.ghtml
https://g1.globo.com/sc/santa-catarina/especial-publicitario/unisociesc/transformacao-na-pratica/noticia/2019/10/25/fazer-uma-pos-graduacao-pode-impactar-positivamente-na-remuneracao-dos-profissionais.ghtml
http://g1.globo.com/sc/santa-catarina/especial-publicitario/unisociesc/transformacao-na-pratica/

Desafio:
como aumentar a visibilidade e a transparéncia
das acoes da Prefeitura de Florianopolis?

Solucao:
criar um canal proprio de comunicacao dentro
do portal de noticias mais acessado do Estado.

Estados e municipios tém o interesse de serem transparentes na prestacao de
contas de suas acdes. Assim, a populacao sente mais confianca na boa aplicacao dos
recursos publicos.

No entanto, os veiculos oficials de comunicacao desses governos nao dao conta de
levar a mensagem para uma ampla audiéncia. Para superar essa dificuldade e levar
informacao até o povo, a PMF procurou o Estudio NSC Branded Content. A
estratégia contou com a criacao de um canal de conteudo patrocinado exclusivo da
Prefeitura dentro do NSC Total, gue recebe mais de 15 milhdes de visualizacdes de
pagina por meés*, alem de matérias no GI SC, com mais de 6,4 milhdes de
visualizacdes de pagina por mes*.

Prefeitura Municipal de Florianépolis

SﬂMSIIN?
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Os conteudos destacaram o trabalho da Prefeitura tanto em obras
gquanto em outras acdes, como nas matérias “Obras preparam o
transito para a temporada no Norte da llha” ¢ “Esfor¢cos da
Prefeitura de Floriandépolis ajudam a transformar a vida de
pessoas em situagcdao de rua”. Diversas pautas tambem
contribuiram para aumentar o orgulho do florianopolitano pela sua
cidade, como “Floriandépolis é reconhecida como a capital mais
alfabetizada do Brasil”.

* Fonte: Google Analytics.

Veja mais conteudos de Prefeitura Municipal de Florianopolis

Resultados (8/2019)

40 conteudos de interesse publico,
com informacoes relevantes para os
moradores de Floriandpolis

21% de entrega acima do contratado
em midias com chamadas especiais

!J negoécios SC
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https://www.nsctotal.com.br/noticias/obras-preparam-o-transito-para-a-temporada-no-norte-da-ilha
https://www.nsctotal.com.br/noticias/obras-preparam-o-transito-para-a-temporada-no-norte-da-ilha
https://g1.globo.com/sc/santa-catarina/especial-publicitario/prefeitura-municipal-de-florianopolis/florianopolis-uma-cidade-para-todos/noticia/2019/07/18/esforcos-da-prefeitura-de-florianopolis-ajudam-a-transformar-a-vida-de-pessoas-em-situacao-de-rua.ghtml
https://g1.globo.com/sc/santa-catarina/especial-publicitario/prefeitura-municipal-de-florianopolis/florianopolis-uma-cidade-para-todos/noticia/2019/07/18/esforcos-da-prefeitura-de-florianopolis-ajudam-a-transformar-a-vida-de-pessoas-em-situacao-de-rua.ghtml
https://g1.globo.com/sc/santa-catarina/especial-publicitario/prefeitura-municipal-de-florianopolis/florianopolis-uma-cidade-para-todos/noticia/2019/07/18/esforcos-da-prefeitura-de-florianopolis-ajudam-a-transformar-a-vida-de-pessoas-em-situacao-de-rua.ghtml
https://www.nsctotal.com.br/noticias/florianopolis-e-reconhecida-como-a-capital-mais-alfabetizada-do-brasil
https://www.nsctotal.com.br/noticias/florianopolis-e-reconhecida-como-a-capital-mais-alfabetizada-do-brasil
https://www.nsctotal.com.br/noticias/quanto-voce-conhece-florianopolis-faca-o-teste

RG Complicité

Desafio:
como desmistificar a compra on-line e o uso de

nanocosmeéeéticos?

Solucao:
contextualizar, por meio de uma linguagem
acessivel, os produtos da RG Complicité na rotina

de cuidados com a pele.

A RG Complicité tem uma linha inovadora de cosmeticos com nanotecnologia. Como
todo produto diferenciado, a venda dos produtos demanda certa educacao do publico

a respeito da solucao.

Pensando nisso, a estratégia do Estudio NSC Branded Content envolveu a criacao de
conteudos baseados em um assunto familiar ao publico-alvo: cuidados com a pele. A
partir disso € que se inseriu as informacdes sobre nanocosmeticos.

Fur Beamriz Cering - 9 hao de 2070

Conhega 0 passo a passo de

cuidados com a pele para uma beleza
natural
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O veiculo escolhido para esse conteudo patrocinado fol a Revista
Versar, com maior afinidade entre os amantes de bem-estar, moda
e beleza. Contelidos interativos ¢ matérias gerais sobre skincare
iNncluiram as novidades da marca de forma natural. Destaca-se aj,
por exemplo, “Conhe¢a o0 passo a passo de cuidados com a pele
para uma beleza natural”.

Assim, fol possivel desmistificar o uso de nanocosmeticos e
despertar a atencao para os beneficios da nanotecnologia para a
pele de uma forma acessivel e interessante.

As acdes também envolveram a publicacéo da matéria “Trés
produtos de skincare para quem nao tem tempo de cuidar da
pele” no Gshow SC. Ela teve 3.319 visualizacbes de pagina e
tempo medio de leitura de incriveis 4 minutos e 51 segundos, ou
seja, 0 publico teve grande adesao ao conteudo.

Confira os conteudos RG omplicité

Resultados

+ de 25 mil paginas lidas

Acao de impacto com sobrecapa na
penultima edicao impressa diaria do
jornal Diario Catarinense, com mais

de 30 mil impactos.
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https://www.revistaversar.com.br/saiba-qual-produto-voce-precisa-incluir-na-sua-rotina-de-skincare/
https://www.revistaversar.com.br/passo-a-passo-mais-cuidados-e-menos-make/
https://www.revistaversar.com.br/passo-a-passo-mais-cuidados-e-menos-make/
https://gshow.globo.com/nsc-tv/especial-publicitario/remy-goulart-nanocosmeticos/noticia/tres-produtos-de-skincare-para-quem-nao-tem-tempo-de-cuidar-da-pele.ghtml
https://gshow.globo.com/nsc-tv/especial-publicitario/remy-goulart-nanocosmeticos/noticia/tres-produtos-de-skincare-para-quem-nao-tem-tempo-de-cuidar-da-pele.ghtml
https://gshow.globo.com/nsc-tv/especial-publicitario/remy-goulart-nanocosmeticos/noticia/tres-produtos-de-skincare-para-quem-nao-tem-tempo-de-cuidar-da-pele.ghtml
https://www.revistaversar.com.br/tag/rg-complicite/

Procobre

Desafio:
como colocar o uso do cobre em pauta para o publico?

Solucao:
traduzir a comunicacao em termos de eficiéncia
energética e mostrar a economia na pratica.

O Instituto Brasileiro do Cobre (Procobre) nao tem uma tarefa nada facil. Sua missao é
oromover o uso do cobre. Entdao, como fazer isso?

A abordagem encontrada pelo Estudio NSC Branded Content fol a partir do ponto de vista do
leitor. O que seria interessante para ele ler e de gue modo o cobre entraria no assunto? Partindo
do conhecimento de que o cobre € um dos melhores condutores de energia e um dos Unicos
elementos completamente reciclaveis, a resposta foi o canal Eficiéncia Energética na Industria.

Desenvolvimento sustentdvel:
como alcanga-lo na inddstria?

Entenda porque o crestimento econdmico e 2 consciéncia smbiental devem caminhar

ambinta corporativo Juntos no

Bvyome
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https://g1.globo.com/sc/santa-catarina/especial-publicitario/procobre/eficiencia-energetica-na-industria/

Os conteudos patrocinados no G1 abordaram topicos relacionados
a0 iImpacto positivo do uso do cobre na economia de recursos pela
iIndUstria e como pode ser usado para preservar o meio ambpiente.
Sdo matérias como “Desenvolvimento sustentavel: como
alcanc¢a-lo na industria?” ¢ “Entenda como a eficiéncia energética
pode ajudar no combate as mudanc¢as climaticas”, que trazem
temas urgentes com linguagem compreensivel ao grande publico.

Esse € mais um exemplo de que uma boa estratégia e producao de
qualidade podem despertar o interesse das pessoas para qualguer
assunto.

Confira o canal Eficiéncia Energética na Industria

Resultados (772019 a 9/2019)

Audiéncia qualificada para o conteudo
nichado de eficiéncia energética na
industria

+ de 3 minutos, em média, de permanéncia
nas paginas dos contetidos
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https://g1.globo.com/sc/santa-catarina/especial-publicitario/procobre/eficiencia-energetica-na-industria/noticia/2019/07/16/desenvolvimento-sustentavel-como-alcanca-lo-na-industria.ghtml
https://g1.globo.com/sc/santa-catarina/especial-publicitario/procobre/eficiencia-energetica-na-industria/noticia/2019/07/16/desenvolvimento-sustentavel-como-alcanca-lo-na-industria.ghtml
https://g1.globo.com/sc/santa-catarina/especial-publicitario/procobre/eficiencia-energetica-na-industria/noticia/2019/07/16/entenda-como-a-eficiencia-energetica-pode-ajudar-no-combate-as-mudancas-climaticas.ghtml
https://g1.globo.com/sc/santa-catarina/especial-publicitario/procobre/eficiencia-energetica-na-industria/noticia/2019/07/16/entenda-como-a-eficiencia-energetica-pode-ajudar-no-combate-as-mudancas-climaticas.ghtml
https://g1.globo.com/sc/santa-catarina/especial-publicitario/procobre/eficiencia-energetica-na-industria/

Conteudo patrocinado em dados

Diversas pesquisas também comprovam os incriveis resultados que uma estratégia de conteludo pode trazer. E melhor ainda quando
feita em veiculos que emprestam reputacao e confianca a comunicacao da marca.

Branded content gera lembranca de marca até cinco vezes maior na compara¢cao com publicidade comum, segundo uma pesquisa
de IPG Media Lab, Forbes e Syracuse University*.

O Na mesma pesquisa, 43% das pessoas se disseram favoraveis aos anunciantes quando impactadas por conteudos patrocinados.
O A intencdo de compra cresce 23% em comparacao com a publicidade digital comum.
O Outro estudo, da Nielsen, revela que uma peca de branded content gera 86% de lembranca da marca.

O O conteudo patrocinado supera o desempenho de um anuncio de pre-roll em metricas como afinidade com a marca, intencao de
compra e intencao de recomendacao.

O Empresas gue distribuem branded content em parceria com veiculos tém um aumento medio de 50% no aumento de marca, ou
seja, em interacdes-chave para negocios, cComo interesse, recall, intencao de compra etc.

“Profissionais que consideram o formato como o contelido sera entregue, os elementos no
conteudo além da marca e o ambiente em que é publicado tendem a ver um maior sucesso
em termos de impacto de marca”

Harry Brisson, diretor de pesquisa da Nielsen.

* Storytelling: The Current State of Branded Content.
** Quality branded content outperforms branded advertising.
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Por que NSC?

Alem de todos os beneficios que o branded content pode trazer para sua empresa, veja 10 motivos para contar com o apoio da NSC na sua
estratégia de conteudo.

Experiéncia em planejamento de comunicacao bem-sucedida, de acordo com o desafio.

Producdao de gqualidade por uma equipe exclusiva dentro da empresa lider em comunicacao em Santa Catarina.

Seus conteudos nos portais de maior audiéncia no Estado, chegando individualmente a mais de 15 milhdes de visualizacdes de paginas mensais.
Veiculos segmentados para alcancar diferentes publicos-alvo, conforme a estrategia da marca.

Atuacao Nos Mmais variados segmentos, da saude a educacao, do cobre a carne, da industria ao governo.

Criacao de conteudos para diferentes momentos do funil de vendas para turbinar suas campanhas.

Distribuicao da comunicacao reflete em impacto positivo sobre a sua estratégia de SEO.

Possibilidade de criar materiais com influenciadores que atuam na NSC.

Diversidade de formatos para suas campanhas, com pecas em texto, audio ou video.

Integracao da estratégia de conteddo com anuncios na TV, radio, impressos e portais digitais para maximizar seus resultados.
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https://negociossc.com.br/blog/entenda-como-a-distribuicao-de-conteudo-impacta-sua-estrategia-de-seo/

Otimize seu funil de vendas

Comece agora entrando em contato pelo e-mail
anuncie@somosnsc.com.br
ou pelo telefone (048) 3216-3528.
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