


pesquisar

Você compra 

produtos ou 

serviços sem

?



A forma como 
tomamos decisões 
de compra
mudou



competitiva
Ela está mais



competitiva
Ela está mais

complexa



competitiva
Ela está mais

complexasocial



Fonte: Dragon Search Marketing 

61%dos consumidores 
são influenciados 

por conteúdo 
personalizado.

http://www.dragonsearchmarketing.com/blog/digital-content-marketing-strategy/


As pessoas estão 
cada vez mais 
seletivas e exigentes 
com a informação 
que consomem



mas o desejo de ouvir 

histórias que impactam e 

emocionam continua igual.



Para se conectar 
com seu público



as marcas precisam 
entregar valor por meio 
de experiências



branded
contentcriação de conteúdo de 

relevância para o público-alvo
e que tenha afinidade com o 

universo da marca



o foco
é o entretenimento



o foco
é o entretenimento
e a informação



quem somoso Estúdio NSC Branded 
Content é especializado 

em criar conteúdo 
relevante associado a 

marcas de qualidade e 
credibilidade



CRIAMOSações únicas 
e conteúdos 
que impactam



OFERECEMOS UMA 
SOLUÇÃO COMPLETA 
QUE COMBINA

inteligência e 
planejamento

produção de 
qualidade

distribuição em 
canais líderes de 
audiência
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OFERECEMOS UMA 
SOLUÇÃO COMPLETA 
QUE COMBINA

inteligência e 
planejamento

produção de 
qualidade

distribuição em 
canais líderes de 
audiência



Trabalhamos 
com veículos 

líderes de 
audiência no 

Estado

tv
digital
jornais



Trabalhamos 
com veículos 

líderes de 
audiência no 

Estado

740 AM

total

740 AM

total

740 AM

total

tv
digital
jornais



Conteúdo 
multiplataforma

ganha o leitor 
e o anunciante

tv
digital
jornais



Criamos conteúdo 
relevante relacionado ao 
universo da marca com o 

objetivo de transformar 
o marketing em uma 

experiência de valor para 
uma audiência qualificada

COMO
FAZEMOS



PLANEJAMENTO- Persona
- Objetivos
- Formato de conteúdos
- Prazos e processos



CRIAÇÃOfeito por profissionais 
qualificados e com 

experiência de 
mercado



DISTRIBUIÇÃOnos veículos de 
maior alcance no 
Estado



ANÁLISE- dos resultados
- do alcance

- da audiäncia



clique aqui e assista o vídeo

https://www.youtube.com/watch?v=bH0FKPsml70&t=1s


NOSSOS
PRODUTOS



NOSSOS
PRODUTOS

Branded Content 
Canal digital

Box em pauta
Branded video

Evento de experiência
Programete em rádio

Ações em mídias sociais
Caderno de conteúdo exclusivo

eBook
Transmissões ao vivo

Infográfico
Ensaio fotográfico

Podcast
Live



novas 
experiências 
em conteúdo 
para marcas 
que têm o que 
contar



Integração com o digital
Conteúdo sai da edição 
impressa e ganha vida na 
internet com QR Codes 
que direcionam para mais 
informações e detalhes no 
NSC TOTAL



Apresenta color page 
Entrevista exclusiva

COLOR PAGE
O patrocinador se apropria das páginas 
especiais e coloca sua cor na edição

Paleta de cores marca d’agua. 
A fonte do texto deve se destacar em preto



Formatos de impacto
A lógica do digital adaptada 
para a revista

TAKE OVER
Formato de maior impacto

cobre toda a edição do jornal, são 4 páginas 
de mídia com conteúdo exclusivo do cliente 

impresso em papel couchê.

FORMATO DISPONÍVEL PARA ASSINANTES



Formatos de impacto

POP-UP
O anúncio cobre parte do 
conteúdo ganhando destaque 
em uma área editorial

MERCHAN
O anúncio interage com a 
matéria dando uma nova 
forma para o cm/col

PARALLAX
O anúncio interage com a 
matéria dando uma nova 
forma para o cm/col



Do impresso
para o digital



Branded Content
Soluções com o mesmo nível de 
engajamento dos maiores jornais de SC

Por meio do conteúdo criado exclusivamente 
para a marca, é possível engajar o público 
desde o início da jornada de compra, que 
acontece muito antes do consumidor decidir 
entrar em contato com o anunciante. 

O Estúdio NSC Branded Content conta com 
profissionais experientes e qualificados para 
produzir conteúdo personalizado para atender 
os objetivos de cada marca. Todos os projetos 
são especiais, planejados para suprir as 
necessidades de cada empresa e potencializar 
a comunicação das marcas.



Canal Especiais Publicitários
nsctotal.com.br/categoria/especiais-publicitarios

https://www.nsctotal.com.br/categoria/especiais-publicitarios


Branded impresso + digital + publicidade

Anúncio

Digital

Branded impresso



Na TV ou na 
internet, no 
rádio ou nas 
mídias sociais, 
estamos 
sempre em 
contato com 
o público de 
Santa Catarina 



cases
casescases



Campanha multimídia 
completa com conteúdos, 
vídeos, infográficos, eventos 
e transmissões de jogos 
online com um objetivo 
único: estimular o interesse 
pelo basquete no Estado

BASQUETE 
INSPIRA SC

740 AM

total
740 AM

total
740 AM

total
740 AM

total



canal digital 
no ge.com

eventos e 
transmissões

materiais 
impressos

 

apresentado por

Neste sábado, o Joinville começa 
sua maratona pelo Novo Basquete 
Brasil (NBB). Serão cinco jogos em 
um intervalo de dez dias e o primei-

ro deles será contra o maior campeão da his-
tória do torneio, o Flamengo, que já coleciona 
cinco títulos. A partida será disputada no 
Tijucas Tênis Clube, no Rio de Janeiro, às 18h. 
Na sequência, o time vai a Belo Horizonte 
onde enfrenta o Minas (dia 4) e volta para 
Joinville onde recebe a Liga Sorocabana (dia 
6), o Mogi (dia 9) e o Pinheiros (dia 11), todos 
sediados no Centreventos Cau Hansen.

A equipe do Norte do Estado teve 15 dias 
para se preparar desde o último jogo pelo 
NBB, no dia 17 de novembro. Aproveitou 
esse tempo para melhorar os pontos fracos 
apresentados nas duas primeiras partidas 

do campeonato quando venceu o Franca e 
perdeu para o Bauru. Além disso, estudou 
os adversários dos próximos jogos e fez uma 
preparação física para agüentar a maratona. 
Dias intensos de trabalho, como destacou o 
técnico George Salles.

– Aproveitamos essas duas semanas para 
observar nossos erros nos dois primeiros 
jogos, trabalhamos para arrumar isso nos 
treinos e estudamos bastante as equipes 
do Flamengo e do Minas. Também apro-
veitamos para trabalhar a parte física e 
recuperamos alguns atletas que esta-
vam sentido lesões, pois o NBB 
é uma competição de muita 
intensidade, agora estamos 
com a equipe completa e sem 
ninguém no departamento médico.

Nesse intervalo 
de duas semanas, o time tam-

bém apresentou um reforço inter-
nacional no último dia 24, o americano 
Que Johnson. O ala foi destaque da Western 
Kentucky na NCAA (liga universitária dos 
Estados Unidos) e na temporada 2016-2017 
disputou 32 jogos com médias de 32,2 minu-
tos, 13,2 pontos e 4,8 rebotes. 

Mesmo com pouco tempo de clube e sem 
falar português, o entrosamento com os 
colegas de time foi rápido dentro e fora de 
quadra. Treinou a semana toda com o elen-
co, mostrou ritmo de jogo e já pode estrear 
em um dos duelos fora de casa.

– O Que se saiu muito bem, já está entro-
sado com a equipe, pois tem o mesmo perfil 
dos nossos atletas, acredito que irá nos aju-
dar muito no revezamento com o Maxwell e 
contribuir muito com a equipe nesses desa-
fios –, destacou Salles.

O Joinville disputou dois jogos pelo NBB 
com uma vitória e uma derrota e atual-
mente ocupa a décima posição com 50% 
de aproveitamento, mesma campanha que 
o Flamengo, adversário deste sábado. Já o 
Minas, adversário de segunda-feira, possui 
quatro vitórias em cinco jogos até o momen-
to, ocupando a terceira colocação no torneio.

Primeiro desafio é contra o Flamengo, o maior 
campeão da história do torneio, com cinco títulos  

Fotos Leonardo Julio/AABJ

JOINVILLE TEM 
SEQUÊNCIA DE 

5 JOGOS NO NBB

Maxwell é um dos         
  destaques do time 
 

Equipe de Joinville 
recebeu reforços para 

encarar o torneio

 



clique aqui e assista o vídeo

https://www.youtube.com/watch?v=_1k-ma5fqrk


Depois de um 
ano de projeto, 
o interesse pelo 
basquete cresceu 
29% em relação 
ao resto do país
e o interesse 
pela NBB foi 57% 
maior em SC
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ITAJAÍ ACOLHE O 
MAIOR EVENTO 
NÁUTICO DO MUNDO 
ITAJAÍ WELCOMES THE 
LONGEST SAILING EVENT 
IN THE WORLD

PREFEITURA MUNICIPAL DE ITAJAÍ

VOLVO OCEAN RACE

A estratégia 
multiplataforma 
foi pensada para 

despertar o interesse 
do público em 

participar da 
Volvo Ocean Race

740 AM

total
740 AM

total
740 AM

total
740 AM

total
740 AM

total
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Volvo Ocean Race

MUNICÍPIO DE

Um legado de sustentabilidade, amor ao esporte, organização e resultado econômico para Santa Catarina. 

A Volvo Ocean Race é a Fórmula 1 dos mares e a grande alavanca para um presente e um futuro ainda 

melhores a todos os catarinenses.

Com a limpeza dos oceanos e a responsabilidade ambiental como temas principais, a competição atravessa 

o planeta recolhendo resíduos e levantando a bandeira do amor à natureza. Movidos pela paixão, os atletas 

enfrentam intempéries da natureza com o objetivo de navegar as 46 mil milhas náuticas da competição e, ao 

mesmo tempo, contribuir para a missão de preservar os oceanos.

Em abril, o olhar do mundo se volta para Itajaí, uma das 12 cidades-sede da regata. São esperados 400 mil 

visitantes que devem movimentar R$ 82 milhões durante o período do evento. Da última edição para agora 

(esta é a terceira reali
zada em Itajaí), o número de leitos nos hotéis do município dobrou e cidades vizinhas 

também aproveitam o reflexo deste grande encontro.

Esta movimentação demonstra um mundo de possibilidades em Itajaí durante o mês de abril. Nesta 

publicação, você verá os detalhes da programação, conhecerá as histórias de vida, reconhecerá ações 

ambientais e terá a chance de se unir a nós neste legado. Faça parte desta história, visite a Vila da Regata e 

seja mais um cidadão orgulhoso da Volvo Ocean Race Itajaí.

A legacy of sustainability, love for sport, or
ganization and economic results in Santa Catarina. The Volvo Ocean 

Race is the Formula 1 of the seas and a lever for a better pr
esent and future in Santa Catarina.

Care for the oceans and environmental responsibility are major themes of the event. The regatta crosses the planet 

collecting waste and raising the flag of love for nature. Moved by passion, the athletes face the challenges of nature 

in order to navigate the 46.000 nautical miles of the competition and, at the same time, contribute to the mission of 

preserving the oceans.

In april, all eyes will be in Itajaí, one of the 12 host cities of the regatta. 400.000 visitors are expected to handle 

R$82 million to Itajaí. From the last edition to now (this is the third edition held in the city), the number of beds in 

local hotels has doubled and neighboring cities can also profit from this great encounter.

This movement demonstrates the world of possibilities Itaja
í is bringing during the month of april. In this 

publication, you’ll find the highlights of the event, discover life stories, re
cognize environmental actions, and have the 

chance to join us on our mission of leaving a legacy. Be part of this story, visit the Vila da Regata and share our pride 

of the Volvo Ocean Race Itajaí.

Evandro Neiva, Presidente do Itajaí Stopover

- Volvo Ocean Race6

Pela terceira vez, a cidade de Itajaí recebe a Volvo Ocean Race. Em 
18 dias de evento, a única parada da regata na América Latina vai 
acolher velejadores da competição, entusiastas da vela e o público 

estimado em 400 mil pessoas. 
Transformado em Vila da Regata, o Centreventos Itajaí recebeu uma 

super estrutura compatível com o tamanho do evento, pensada para 
acolher os atletas e o público. O acesso é gratuito e oferece uma gran-
de diversidade de atrações gastronômicas, culturais, educativas e shows 
para garantir que todo mundo se divirta e aproveite um pouco do maior 
evento náutico do mundo.

Os portões ficam abertos até dia 22 de abril, quando os velejadores 
partem rumo a Newport, nos Estados Unidos. Confira alguns dos desta-
ques do evento.

Preservação ambiental, sustentabilidade e cuidado com os 
oceanos são temas centrais da Volvo Ocean Race. Mais do que 
nunca, a preocupação com o meio ambiente, em especial com 
os oceanos, guia a programação do evento em todos os cantos 
do mundo. Em Itajaí, não será diferente. Além de proibir o uso 
de copos descartáveis, fazem parte da programação oficinas 
sustentáveis, um fórum de debate, exposições e palestras sobre 
o tema, além da presença do veleiro ECO da UFSC.

Environmental awareness, sustainability and care for the oceans are central 
themes in the Volvo Ocean Race. More than ever, concern for the environment, 
especially with the oceans, guides the event’s agenda in every corner of the 
world. In Itajaí, in addition to banning the use of disposable cups, sustainable 
workshops are a part of the schedule, as well as discussion forums, exhibitions, 
lectures on the theme and  the presence of the UFSC ECO sailboat.

For For the third time, the city of Itajaí welcomes the Volvo 
Ocean Race. During 18 days, the only stopover in Latin 
America will greet athletes, sailing enthusiasts and the public 
estimated in 400 thousand visitors.

The event takes place in Vila da Regata, an area specially 
designed to accommodate athletes with an infrastructure 
compatible to the size of the competition. Access is free and 
open to the public and offers a wide range of cultural and 
educational attractions, as well as food and concerts to ensure 
everyone can enjoy the world’s largest nautical event. 

Gates are open until April 22nd, when sailors head out to 
Newport, United States. Check out some of the highlights of 
the event.

BONS VENTOS  
SOPRAM NA  
DIREÇÃO DE
ITAJAÍ /

MENSAGEM DE 
SUSTENTABILIDADE / 
SUSTAINABILITY FOCUS

ITAJAÍ: 
WHERE THE WIND BLOWS

MAIOR REGATA DO MUNDO TRAZ CULTURA, DIVERSÃO E ESPORTE PARA ITAJAÍ E MOVIMENTA A 
ECONOMIA LOCAL / THE LONGEST REGATTA IN THE WORLD BRINGS CULTURE, ENTERTAINMENT AND SPORT TO 
ITAJAÍ, BOOSTING LOCAL ECONOMY

 UGO FONOLLA, VOLVO OCEAN RACE

- Volvo Ocean Race6
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conteúdos 
na versar e 
redes sociais

canal digital 
no dc.com

caderno 
impresso 
bilíngue



clique aqui e assista o vídeo

https://www.youtube.com/watch?v=HkVShTHboRY


Referências nacionais 
da moda brasileira 
discutiram temas que 
estão em alta no setor 
em evento que trouxe 
conteúdo, desfiles e a 
presença de mais de 
80 convidados

IGUATEMI 
TREND TALK



INTELBRAS

Projeto multimídia 
pensado para 

divulgar um 
produto exclusivo 

e diferenciado 
lançado pela 

marca

740 AM

total



CIMES CONSTRUTORA

clique aqui e assista o vídeo

https://www.youtube.com/watch?v=zrdz8x56Ehc


O BOTICÁRIO

CONTEÚDO PUBLICADO POR

APRESENTA

*Em edições limitadas, os itens estão disponíveis em lojas, revendedoras e 

e-commerce (www.boticario.com.br) em todo o Brasil.

PRESENTE
Para celebrar a beleza de unir as pessoas no Natal, o 

Boti cário lança kits que encantam em cada detalhe

Para marcar as 
celebrações de fi m de ano, 

O Boti cário criou kits de 
presentes, que celebram a 
união e renovam vínculos. 

São mais de 50 novas 
opções para presentear, 

além de todo o portf ólio da 
loja – da lembrancinha ao 

presente mais especial. 
Os combos reúnem 

alguns dos campeões de 
venda da marca em versões 
especiais, com bons preços 

e acessórios exclusivos. 
As caixas dão um toque 

especial ao presente, com 
mensagens de carinho e 

felicitações.

COM EMOÇÃO

KIT MALBEC SPORT

Malbec Sport Des. Colônia, 100 ml
Creme de barbear não espumógeno, 100 g 
Balm após barba, 110 g
Caixa de presente

Preço: R$ 179

KIT ELYSÉE O BOTICÁRIO

Elysée Eau de Parfum, 50 ml
Creme Acetinado Hidratante 
Des. Corporal, 250 g 
Frasqueira com alça

Preço: R$ 249,90 

KIT LILY

Lily Eau de Parfum, 75 ml
Creme Acetinado Hidratante Corporal, 250g

Lily Eau de Parfum Roll-on, 10ml
Caixa de Presente

Preço: R$ 259,90 

KIT MY LILY

My Lily Eau de Parfum, 30 ml
Creme Acetinado Hidratante 

Corporal, 250 g 
Creme de mãos, 75g
Caixa de porta-joias

Preço: R$ 199,90 

conteúdos no impresso

capa e 
editorial

740 AM

total



cobertura do workshop de 
maquiagem e transmissão 
ao vivo via redes sociais



caderno pocket 
veiculado no 
DC impresso

conteúdos 
na versar

canal digital 
no dc.com

AURORA

APRESENTA

ALIADO DAS DIETAS

COM DIFERENTES NUTRIENTES, LEITE PODE 
AJUDAR NO EMAGRECIMENTO SAUDÁVEL
Com uma rotina corrida, nem 

sempre é fácil encontrar formas 
de manter uma dieta saudável 
e fazer boas escolhas quando o 
assunto é alimentação. Mas com 
o verão batendo à porta, muita 
gente se preocupa em perder 
aquele peso extra que às vezes 
insiste em aparecer nos meses de 
inverno.

Um alimento que cada vez mais 
se destaca como aliado de dietas 
é o leite. Os esclarecimentos 
da nutrição e a máxima de que 
qualquer dieta saudável demanda 
o consumo de diferentes grupos 
alimentares faz com que o leite 
seja consumido com frequência no 
dia a dia. Agora, ele se apresenta 
também como um parceiro das 
dietas de quem quer perder peso. 
E a nutrição tem explicações para 
isso.

Segundo a nutricionista Gisele 
Dallazen, as proteínas e lipídios 
em sua composição ajudam a 
aumentar a sensação de saciedade 
e acabam reduzindo o consumo 
calórico em determinadas 
refeições. O mesmo princípio faz 
com que a bebida contribua para 
deter aquela vontade incontrolável 
de comer doces.

– As proteínas encontradas 
no leite são nutrientes que 
demandam mais tempo de 
digestão se comparadas com os 
carboidratos, portanto, uma dieta 
proteica pode ajudar na perda de 

peso – esclarece a nutricionista.
Juntamente com as proteínas, 

o cálcio, um dos principais 
nutrientes encontrados no leite, 
também atua na manutenção da 
massa magra durante o processo 
de emagrecimento. Ou seja, 
aliados a uma dieta equilibrada, 
favorecem a perda de gordura e a 
manutenção da massa magra.

QUE TIPO DE LEITE BEBER?
Para adultos que estão de dieta,  

a orientação de nutricionistas é 
consumir o leite com menor teor 
de gordura: 

– Para manter o peso, é 
importante optar pelas versões 
de leite desnatado. Apesar de ter 
menos gordura, as quantidades 
de proteínas e cálcio permanecem 
inalteradas no produto – explica 
Gisele.

O leite desnatado possui menos 
gordura e, portanto, menos 
calorias. Em comparação com leite 
integral, a bebida desnatada traz a 
mesma quantidade de proteínas, 
cálcio e nutrientes, mas com a 
vantagem de diminuir a soma 
calórica no fim do dia. 

Desde que aliado a uma dieta 
variada e adequada às suas 
necessidades, o consumo de leite 
pode ajudar a ter uma vida mais 
saudável e mais saborosa. Inclua 
o leite em diferentes refeições do 
seu dia e aproveite os benefícios 
deste alimento tão completo.

Para saber mais sobre o leite, 
acesse bit.ly/leitetododia

APRESENTA

LEITE 0% LACTOSE

PRODUTOS SÃO ALTERNATIVA PARA MANTER UMA DIETA SAUDÁVEL
Com alto valor nutricional e 

muito bem estabelecido na cultura gastronômica do mundo ocidental, o leite é um alimento completo, 
capaz de fornecer quantidades 
significativas de alguns dos 
nutrientes mais importantes para 
o desenvolvimento humano.

Mas são comuns os casos 
de pessoas que se descobrem 
intolerantes à lactose, ou seja,  
uma deficiência na produção da 
lactase, enzima que tem a função 
de digerir o açúcar presente 
no leite e em alguns de seus 
derivados.

No entanto, ter deficiência 
na produção de lactase não 
significa que o consumo deve 
ser interrompido ou proibido, 
já que os leites zero lactose são 
adequados para quem apresenta 
qualquer nível de intolerância.  

O que o leite zero lactose tem?
A grande diferença dos 

produtos zero lactose é, ao 
contrário do que se possa pensar, 
a adição da lactase. De acordo 
com a nutricionista Jaqueline 
Cichoski, a enzima adicionada faz 
a “quebra” da lactose, principal 
carboidrato do leite, em dois 
açúcares: a galactose e a glicose.

– A lactase adicionada ao leite e 
seus derivados ajuda no processo 
de digestão e permite que mesmo 
quem é intolerante consuma esses alimentos sem desconforto – 
afirma.

Todo esse processo é feito 
sem abrir mão de qualquer 
propriedade nutricional dos 
produtos. O cálcio, as vitaminas 
A, B1, B2, B6, B12, proteínas e 
minerais essenciais como fósforo, 
potássio, zinco e magnésio 
presentes no leite e que fazem 
dele um alimento tão rico e 
nutritivo são mantidos por inteiro.

Quem pode consumir?
Produtos com adição da enzima 

lactase são recomendados 
especialmente para quem já 
recebeu algum diagnóstico de 
intolerância, mas o consumo não 
é restrito a eles. Há quem se sinta 
melhor depois de ingerir alimentos que oferecem esse apoio digestivo. Além disso, quando apenas 
uma pessoa em toda a família é 
intolerante, por exemplo, usar 
leite zero lactose em uma receita 
permite que ela seja consumida 
por todos.

Para atender cerca de 40% 
da população brasileira que 
apresenta algum nível de 
intolerância à lactose, a Aurora 
Alimentos foi a primeira 
empresa a lançar uma linha 
completa de leites zero lactose, 
disponíveis nas versões 
desnatado, semidesnatado e 
integral.

AURO
RA, D

IVULGAÇÃO

740 AM

total



Campanha multimídia 
completa com conteúdos, 
vídeos, infográficos, 
websérie e matérias nos 
jornais da NSC TV com 
o objetivo de destacar a 
força do agronegócio em 
Santa Catarina

SABOR
CATARINA

canal digital 
no nsc total
Clique aqui e acesse o canal

https://www.nsctotal.com.br/especiais/sabor-catarina


matérias no
canal digital

websérie
especial chefs

vídeos

Clique aqui e veja o vídeo

Clique aqui e veja o vídeo

https://www.nsctotal.com.br/noticias/video-receita-de-bacon-caramelizado-para-incluir-a-carne-na-sobremesa
https://www.nsctotal.com.br/noticias/especial-chefs-isaac-felix-de-chapeco-ensina-receita-de-leitao-a-chapecoense


Emirados
Árabes

China Japão

Não é por acaso que o idioma japonês
protagoniza a nossa capa de hoje

Referência internacional em produção agropecuária, o Estado de Santa Catarina é o maior
produtor nacional de suínos, cebola, maçã, pescados, ostras e mexilhões. Está também entre
os líderes na produção de aves, tabaco, arroz e alho, além de ser um grande produtor de trigo,

mel e leite. No primeiro semestre deste ano, o agronegócio respondeu por 70% de todo faturamento
das exportações catarinenses, gerando receitas que passam de US$ 3,14 bilhões, segundo dados da
Secretaria de Estado da Agricultura, da Pesca e do Desenvolvimento Rural.

Os números refletem um setor comprometido com resultados e uma produção de qualidade, tornando
o Estado referência, também, em sanidade animal e segurança alimentar no campo. Esse trabalho conta
com a forte atuação de diversas organizações, públicas e privadas, como o Instituto Catarinense de
Sanidade Animal, o Icasa, que assina a campanha Agro de Valor. Com produção da NSC Comunicação, o
projeto promove o desenvolvimento econômico do setor em Santa Catarina.

Os dados do setor produtivo levantados pelo Estúdio NSC Branded Content ressaltam a representação
do mercado oriental no consumo da proteína animal catarinense e apresentam o principal destino da
pauta de exportação de frango: o Japão.

Mapa dos
destinos
(carne de frango) Outros destinos: Arábia

Saudita, Holanda, Reino Unido,
Coreia do Sul, Cingapura, Hong
Kong, entre outros.

Confira mais
informações no
nosso canal

Japão e a carne de frango
O Japão merece destaque quando o assunto é exportação de carne de frango, já que lidera

o ranking catarinense com 168,4 mil toneladas adquiridas entre janeiro e novembro deste ano.
Sozinho, o Japão movimentou US$ 322,4 milhões, o que representa cerca de 16% do valor
exportado pelo Estado no período.

Além dele, China e Emirados Árabes Unidos são os principais destinos da carne de frango,
principal produto das exportações de Santa Catarina. O Estado é responsável por 32% do total
nacional, e teve 1,17 milhão de toneladas embarcadas de janeiro a novembro deste ano. Toda
essa carne foi produzida com a força de trabalho da agricultura familiar, que representa 75% da
avicultura catarinense.

Os números se manifestam também no faturamento: as exportações do frango já
gerarammais de US$ 2,03 bilhão em receita ao Estado, o que representa uma alta
de 11,2%. Os dados foram sistematizados pela Epagri/Cepa e divulgados pela
Secretaria de Estado da Agricultura, da Pesca e do Desenvolvimento Rural.

É o mercado oriental
que domina a pauta de
exportação catarinense

Outros destinos: Uruguai, Cingapura, Argentina, Georgia, Vietnã e Angola.

Mapa dos
destinos
(carne suína)

China e a carne suína
As exportações brasileiras de carne suína também ganham destaque e somaram

US$1,40 bilhão de janeiro a novembro de 2019, registrando um crescimento de 29%. Em
volume, foram embarcadas 662,7 mil toneladas no período, com variação positiva de 14,2%.

No cenário nacional, Santa Catarina lidera o ranking de exportação de carne suína,
sendo responsável por 54,7% das receitas e 56,4% da quantidade exportada pelo Brasil este
ano, reforçando a posição de principal exportador de carne suína do país. Os dados são do
Ministério da Economia.

O maior comprador da carne suína brasileira continua sendo a China que, somada a
Hong Kong, responde por 56,1% das receitas obtidas em 2019. Na sequência vem a Rússia,
com 6,6% das receitas, e o Chile, com 6,3%.

Impressiona o aumento das exportações para os mercados mais
exigentes do mundo, principalmente para o oriente, que é
responsável pela compra de boa parte das embarcações de carne

catarinense. O acesso a estes mercados se dá pela excelência sanitária
conquistada por Santa Catarina, reconhecida por países como a China,
país que enfrenta uma das maiores crises de produção da história do
agronegócio. Por conta disso, nos últimos meses os chineses investiram
64% a mais na carne produzida em Santa Catarina do que no último ano
e, por isso, o produto é a aposta dos players do mercado catarinense para
2020.

Confira mais
informações no
nosso canal
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Campanha multimídia 
com o objetivo de tornar 
acessíveis as informações 
sobre o agronegócio
catarinense.

AGRO DE
VALOR

canal digital 
no nsc total
Clique aqui e acesse o canal

https://www.nsctotal.com.br/especiais/agrodevalor


matérias no
canal digital

conteúdos no 
impresso



COREN

Clique aqui e veja a live na íntegra

matéria no NSC Total

live

https://www.nsctotal.com.br/noticias/laine-valgas-bate-papo-com-enfermeiros-que-dedicam-a-vida-a-cuidar-dos-outros-assista


CONEXÃO
VERÃO

matérias no
nsc total

conteúdos no 
impresso

SANTA
CATARINA
ANO 34
Nº 12.036

R$ 9,90

DE 1º A 7 DE FEVEREIRO

Quando o assunto é verão,
a gente

garante Que você tenhamo
mentos

inesQuecíveis em santa catarina.

momentos de diversão e de
relaxamento

em contato com a natureza, co
m amigos

e em família.

nossa conexão vai até o dia
21 de março,

oferecendo muitas atraçõe
s Que vão

fazer do litoral catarinens
e um dos

principais destinos desta tem
porada.

você vai curtir muito ao som
de pocket

shows selecionados, partic
ipar de aulas

de dança, se aventurar em uma parede

de escalada e muito mais.

tudo isso em uma superestrutura Que

conta com três arenas estr
ategicamente

montadas para atender Que
m curte o

verão no nosso litoral.

Conexão Verão.
Curtimos juntos!

a

O Conexão Verão chega

a sua 6 edição e convida

você a curtir a estação mais

aguardada do ano

são franc
isco

do sul

praia
da en

seada

1 e 2/F
eV

barra
norte

lagun
a

a

atividades
físicas

pocke
t aren

a

balne
ário

camb
oriú

loria
nópo

lis

f

*em caso de chuva, os
eventos serão adiados

camp
eche

20/FeV
e 01/M

AR

15 e 16
/FeV

7/MAR

10h às 11h - Alongamento

11h às 12h- Treino Funcional

13h às 14h - Aulão de Ritmos

15h30 às 16h30 - Aulão de Ritmos

17h às 18h - Pocket show

palco

TODAS AS ATIVIDADeS
ACONTeCeRÃO nas arenas

montadas em lorianópolis, baln
eário camboriú

e são francisco do sul
f

10h às 17h30 - Quadra poliesportiva

10h às 18h - Parede de escalada

10h às 17h - Livraria na praia

10h às 17h - empréstimo de artigos
esportivos (bola de vôlei e frescobol)
10h às 18h - Massagem

atividades
paralelas

sobrecapa



UNIMED canal nosso jeito 
de cuidar

matérias no
nsc total

matérias no
facebook



SCANIA

Clique aqui e veja o vídeo

matérias no
cbn diário

vídeo

podcast blogpost 
negócios sc

https://negociossc.com.br/case/cavese-scania-chega-ao-topo-no-digital-com-a-nsc/


RESTAURA
JEANS

Esta estratégia garantiu 50% de 
aumento do fluxo de pessoas 
na loja. A NSC Comunicação 

foi uma ótima parceira e ajudou 
a impulsionar o meu negócio – 
Crystian Hiller, proprietário da 
Restaura Jeans Florianópolis.

“

vídeo

Clique aqui e veja o vídeo

blogpost 
negócios sc

matéria no
gshow

https://gshow.globo.com/nsc-tv/especial-publicitario/restaura-jeans-florianopolis/noticia/de-uma-segunda-chance-ao-seu-guarda-roupa.ghtml


SKOL canal 
carnaval skol

cobertura 
carnaval

matérias no
nsc total

Clique aqui 
e veja o vídeo

https://www.nsctotal.com.br/noticias/latao-skol-atravessa-ponte-hercilio-luz-para-levar-folioes-gratuitamente-para-o-carnaval


ENGIE

canal da onde vem 
a sua energia? Clique aqui e veja o vídeo

vídeo matérias no
nsc total

conteúdos 
no impresso

https://www.youtube.com/watch?v=Mxwuh6OI_dA&feature=emb_title


ANGELONI
canal no g1 mais 
tempo para viver bem

matérias 
no g1

vídeo

Clique aqui e veja o vídeo

https://g1.globo.com/sc/santa-catarina/especial-publicitario/angeloni/mais-tempo-para-viver-bem/noticia/2020/03/10/vinho-em-todas-as-epocas-do-ano-veja-como-apreciar-a-bebida-em-todas-as-estacoes.ghtml


JUNTOS 
POR SC

canal no nsc total

matérias 
no nsc total

anúncio 
expansível no 

impresso
peças 

display



nscbrandedcontent@somosnsc.com.br

nscbrandedcontent.com.br


