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Portais que levam informações com credibilidade e 
fatos para os internautas. Os usuários possuem 
acesso aos principais assuntos de economia, política, 
esporte, tecnologia, natureza, educação, carros, 
ciência, saúde e cultura, além do mais completo 
noticiário local, nacional e internacional, atualizado 
24 horas por dia.



Usuários 4,7 MM

Visualizações de páginas 9,4 MM

Tempo médio por visita 3 min 34 seg

Fonte: google analytics G1SC média mensal Out/22 a Dez/22

(Top 5 cidades com mais usuários no 
estado, média mensal)

Florianópolis 230M

Joinville 124M

Blumenau 76M

Itajaí 46M

São José 44M
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Fonte: google analytics GESC, média mensal Out/22 a Dez/22

Usuários 0,86 MM

Visualizações de páginas 1,8 MM

Tempo médio por visita 4 min 45 seg

(Top 5 cidades com mais usuários no 
estado, média mensal)

Florianópolis 42M

Joinville 18M

Criciúma 10M

São José 10M

Blumenau 8M
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Fonte: google analytics GESC, média mensal Out/22 a Dez/22



no ecossistema digital
(picos de consumo diário por hora nos produtos digitais) 
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Fonte: Google Analytics – Período: Média Janeiro a Junho 2022 



A publicidade se torna mais 
orgânica, menos interruptiva e 
mais user friendly. 

De acordo com o estudo do , campanhas em

display exercem papel importante na 

, 

respectivamente.

https://www.predicta.net/blog/post/2019/02/05/midia-display-o-que-e-quais-formatos-e-quando-usar/

http://www.predicta.net/blog/post/2019/02/05/midia-display-o-que-e-quais-formatos-e-quando-usar/


Ferramentas de segmentações e otimizações disponíveis 
para falar com o público correto para a marca.



Além dos formatos já existentes, os anunciantes, 
ganham uma lista de possibilidades que vão
deixar as entregas mais atrativas e eficientes.



‘
Formatos aceitos nos espaços:

(Referência)

Confira as especificações aqui!

(Referência)

Confira as especificações aqui!

Formatos horizontais padrão IAB distribuídos em diversos 
ambientes desktop nas propriedades Globo. Pode ser 
encontrado nas homes e internas de forma determinada ou 
rotativa.

https://negocios.globo.com/media-kit/?_ga=2.180577639.1921726914.1644234810-11012531.1643401692#/billboard/
https://negocios.globo.com/billboard/
https://www.richmediagallery.com/detail?id=15955
https://negocios.globo.com/banner-video/


Formatos aceitos nos espaços:

(Referência)

Confira as especificações aqui!

(Referência)

Confira as especificações aqui!

(Referência)

Confira as especificações aqui!

(Referência)

Confira as especificações aqui!

Formato padrão IAB presente em todas as propriedades Globo, 
podendo ser distribuído como Desktop e(ou) Mobile em home e 
internas.

https://www.richmediagallery.com/detail?id=15993
https://negocios.globo.com/retangulo-medio/
https://gallery.smartadserver.com/tower
https://negocios.globo.com/half-page/
https://negocios.globo.com/media-kit/?_ga=2.180577639.1921726914.1644234810-11012531.1643401692#/flying-carpet/
https://negocios.globo.com/flying-carpet/
https://www.richmediagallery.com/detail?id=15962
https://negocios.globo.com/banner-video/


Formatos aceitos nos espaços:

Confira as especificações aqui!

Confira as especificações aqui!

Confira as especificações aqui!

Confira as especificações aqui!

Confira as especificações aqui!

Formatos Nativos no estilo Imagem/vídeo/texto, veiculado 
em desktop e mobile no feed de notícias das propriedades 
Globo.

https://negocios.globo.com/chamada-especial-publicitario/
https://negocios.globo.com/chamada-foto-ad/
https://negocios.globo.com/chamada-video-ad/
https://negocios.globo.com/carrossel/
https://negocios.globo.com/carrossel-com-video/


Formatos aceitos nos espaços:

(Referência)

Confira as especificações aqui!

Formato horizontal padrão IAB exclusivo em 
mobile.

https://negocios.globo.com/media-kit/?_ga=2.180577639.1921726914.1644234810-11012531.1643401692#/sticky-ad/
https://negocios.globo.com/media-kit/?_ga=2.180577639.1921726914.1644234810-11012531.1643401692#/sticky-ad/


Criação de formatos exclusivos sob demanda



(Referência)
Confira as especificações aqui!

(Referência)
Confira as especificações aqui!

Confira as especificações aqui!

(Referência)
Confira as especificações aqui!

Formatos com funções de interação diferenciados e 
personalizados, estes formatos possuem custo de 
produção para sua aplicação.

https://www.richmediagallery.com/detail?id=11667
https://negocios.globo.com/playable-ad-jogo-da-memoria/
https://www.richmediagallery.com/detail?id=11355
https://negocios.globo.com/playablead-raspadinha/
https://negocios.globo.com/oferta-da-hora/
https://amp.dev/about/stories/
https://negocios.globo.com/media-kit/?_ga=2.180577639.1921726914.1644234810-11012531.1643401692#/webstories/


Formatos que unem uma comunicação 
audiovisual completa.



O Brasil é recordista em consumo de 
vídeo. Somos apaixonados por conteúdo 
áudio visual

É a média de tempo de 
consumo de televisão por dia 
no Brasil.

Fonte: Fonte: Kantar IBOPE Media | Target 
Group Index | Global Quick View 2020

Dos consumidores dizem preferir 
descobrir um produto ou serviço por 

meio de vídeo

Dos catarinenses consomem vídeo 
semanalmente. O número é 12% maior do 

que os demais formatos.

Fonte: Hubspot Trends, 2019Fonte: : Kantar Ibope Media – Target Group Index (TGI), RM Florianópolis, 2021



Fonte: Wyzowl Video Survey 2022

Das empresas que usam vídeo dizem que 
percebem aumento 
no brand awareness.

Das empresas que usam vídeo dizem que 
o formato ajuda a melhorar o ROI.



Formatos aceitos nos espaços:

(Referência)
Confira as especificações aqui!

(Referência)
Confira as especificações aqui!

(Referência)
Confira as especificações aqui!

(Referência)
Confira as especificações aqui!

Formatos de vídeo in stream e outstream. Nosso portfólio conta com 
vídeos de até 15 segundos sem skip, e até 180 segundos com skip. 
Desktop e Mobile. Versões menores de até 6 segundos também são 
aceitas sem a função de skip, formato em vídeo webstories entre 07 
e 15 segundos também disponível.

https://gallery.smartadserver.com/preroll-midroll-postroll-instream-ad-format
https://negocios.globo.com/in-stream-video/
https://www.richmediagallery.com/formats/detail?formats=dv360&formatId=YouTube_Bumper_Ad
https://negocios.globo.com/in-stream-video/
https://gallery.smartadserver.com/smart-video-read-outstream-ad-format1
https://negocios.globo.com/outstream-in-feed-video/
https://amp.dev/about/stories/
https://negocios.globo.com/media-kit/?_ga=2.180577639.1921726914.1644234810-11012531.1643401692#/webstories-video


Além dos formatos avulsos, os anunciantes 
podem investir em cotas mensais de 
patrocínio/participação no G1 Santa Catarina.



: 02*

_Billboard1 + Retângulo Mobile1 - visibilidade determinada em 50%

_Retângulo Médio (1,2,Superior ou Feed) em toda a editoria com uma entrega 

determinada de 51.055 impressões*. 

_Produto com foco em reforçar a marca do patrocinador, posiciona o anunciante, 

diariamente, na jornada do usuário do G1 SC. Uma estratégia que auxiliar na 

valoração e credibilidade da marca associada ao G1.

: 

_Recomendável o fechamento de pelo menos 3 meses, período mínimo, 01 

mês.

*Necessário verificar disponibilidade;
*Há bloqueio de segmento.
*As impressões determinadas de retângulo podem ser segmentadas conforme estratégia do 
anunciante, assim como as posições dos formatos. 

R$5.200



: 02*

_Billboard2 - visibilidade determinada em 50%

_Retângulo Médio (1,2,Superior ou Feed) em toda a editoria com uma entrega 

determinada de 85.457 impressões*. 

_Produto com foco em reforçar a marca do patrocinador, posiciona o anunciante, 

diariamente, na jornada do usuário do G1 SC. Uma estratégia que auxiliar na 

valoração e credibilidade da marca associada ao G1.

: 

_Recomendável o fechamento de pelo menos 3 meses, período mínimo, 01 

mês.

*Necessário verificar disponibilidade;
*Há bloqueio de segmento.
*As impressões determinadas de retângulo podem ser segmentadas conforme estratégia do 
anunciante, assim como as posições dos formatos. 

R$4.400



Os artigos de branded content
ganharam destaque no editorial e na 
página do anunciante, é garantido a exclusividade de 
anúncios durante 
a veiculação da campanha.



https://www.predicta.net/blog/post/2019/02/05/midia-display-o-que-e-quais-formatos-e-
quando-usar/

Um estudo da Nielsen, mostrou que das campanhas que apresentaram

awareness acima de 30%, todas tiveram 

Essas marcas se destacaram da amostra em termos de intenção de 

compra, indicando a importância de trabalhar a saúde do funil

completo, do awareness 

(para aumentar as chances de comprar a marca) à conversão.

http://www.predicta.net/blog/post/2019/02/05/midia-display-o-que-e-quais-formatos-e-quando-usar/


Matérias, avulsas, exclusivas do cliente, seguindo o layout padrão da Globo.com. Os 
informes levam o selo "Especial Publicitário", e precisam ser aprovados pela NSC e 
pela Globo.

_10 dias de ativação.

_Produção ou curadoria realizada com o estúdio de branded;

_Mídias fixas do anunciante, blindando a matéria;

_Chamadas na home e internas do G1, GE ou GSHOW Santa Catarina + Mídia de 

Divulgação + Mídia exclusiva (Opcional).

https://globoesporte.globo.com/sc/especial-publicitario/futsal-joinville-krona/futsal-joinville/noticia/jec-futsal-assume-a-lideranca-do-grupo-b-da-lnf-2021-apos-golear-marreco.ghtml
https://g1.globo.com/sc/santa-catarina/especial-publicitario/angeloni/mais-tempo-para-viver-bem/noticia/2020/03/03/supermercado-online-conheca-as-vantagens-de-comprar-pela-internet-e-ganhe-mais-tempo-para-curtir-a-vida.ghtml


Páginas que reúnem matérias exclusivas do cliente, seguindo o layout padrão 
da Globo.com. Os canais levam o selo "Especial Publicitário" em todas as 
páginas e em todos os conteúdos, que precisam ser aprovados pela NSC e pela 
Globo.

_30 dias de ativação (mínimo).

_Mínimo de 05 conteúdos para abrir o canal;

_Produção ou curadoria realizada com o estúdio de Branded;

_Mídias fixas do anunciante blindando o especial;

_Chamadas na home e internas do G1, GE ou GSHOW Santa Catarina + Mídia de 

Divulgação + Mídia exclusiva (Opcional).

https://g1.globo.com/sc/santa-catarina/especial-publicitario/prefeitura-municipal-de-florianopolis/florianopolis-uma-cidade-para-todos/
https://g1.globo.com/sc/santa-catarina/especial-publicitario/angeloni/mais-tempo-para-viver-bem/


mídiakit I dez.22

g1.com.br/sc ge.globo/sc
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