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SURGIMENTO DA DATA nE . 82N

O Dia dos Pais surgiu nos EUA em 1909, onde uma garota chamada
Sonora Luise, filha de um ex-combatente da Guerra Civil Americana,
fez uma homenogem ao seu pai que era considerado um heréi pela
garota por ter criado 6 filhos sozinho apds ver sua esposa morrer
na Gltima gestacdo. Em 1910 a data se tornou oficial, sendo
comemorada no dia 19 de Junho, que era a data do aniversario de
seu pai.

No Brasil, a primeira vez que a data foi celebrada foi em 14 de
Agosto de 1953, que é festejado também o dia de Sao Joaquim. Na
época o publicitario Sylvio Bherinh preparou um concurso para
homenagear 3 tipos de pais: o com maior numero de filhos, o mais
jovem e o mais velho. Foram premiados um com 31 filhos, um com 16
anos e outro com 28 anos.

4

O Brasil € o Unico lugar do mundo inteiro onde o data é
comemorada no segundo domingo de Agosto, engquanto na maioria
dos outros paises é no terceiro domingo de Junho.

Fonte: Mundo e Educag¢do UOL
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Mesmo acontecendo novamente
durante a pandemia, 71% afirmam
ter sentimentos positivos em
relacdo ao dia dos pais deste ano

8 EM CADA 10

afirmam que o dia dos
pais sempre val ser
uma data importante

Fonte: Pesquisa Dia dos Pais - Instituto Behup para CMI Globo - Maio / 2021 / Pergunta: Qual das alternativas abaixo melhor descreve o

seu sentimento com relagdo ao DIA DOS PAIS desse ano?- Amostra: 796 pessoas.NGo importa o gue aconteca, o DIA DOS
PAIS sempre serd uma data importante, Respostas de concordo parcialmente / concordo totalmente - Amostra: 796 pessoas.



Para 73%, a d
dia necessa
em melo C

Fonte:; Pesquisa Dia dos Pais - Instituto Behup para CMI Globo - Maio / 2021 / Pergunta: O DIA DOS PAIS esse ano sera um dia necessario de
/796 pessodas,



E ESSA DATA TEM SIDO CADA VEZ MAIS CELEBRADA
DENTRE AS DATAS COMEMORATIVAS

FICANDO ATRAS APENAS DO DIA 35% CONSIDERAM

DAS MAES

- - O DIA DOS PAIS
| COMO A 22 DATA
COMEMORATIVA
o b b A MAIS IMPORTANTE
DIONF\\O,

1 de fev, de 2018

O pico de buscas por Dia dos Pais em 2020 estd entre os maiores nos
ultimos 4 anos e 2% acima vs. ano anterior.

Fonte: Google Trends - Jan/2010 a Set/2020 Fonte: Pesquisa Dia dos Pais - Institute Behup para CMI Globo - Maio / 2021- Amostra: 796 pessoas
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Importdncia que cresce
a cada ano e se reflete
Nas comemoracoes

61%

52%

Comemoram em 2020 Pretendem comemorar em 2021

Fonte: Pesquisa Dia dos Pais - Instituto Behup para CMI Globo - Maio / 2021- Amostra: 1.502 pessoas.,
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Entre os que vao celebrar, cozinhar algo especial
serd uma das maiores comemoracoes

65%

comprando os ingredientes
. poresencialmente

32% oretendem preparar
uma refeicdo especial <
para o dia dos pais T 35%
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comprando os ingredientes
através de delivery

Fonte:; Pesquisa Dia dos Pais - Institute Behup para CMI Globo - Maioc / 2021 - Pergunta:Como vocé pretende comemorar o DIA DOS PAIS esse ano? Amostra: 665 pessoas.
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Em tempos de isolamento social, aléem de cozinhar,
predominam outras atividades em casa

23,0%

19,3%

16,7%

14,4%

Visitar e conversar com Falar por telefone
distanciamento

Fonte:; Pesquisa Dia dos Pais - Institute Behup para CMI Globo - Maio / 2021

02020 2021

GLOBO é o canal
mals citado

s
____________

16,0%

12,8%

9,9% 9.6%
8,5%

7,1% 7,1%

6,3% 6,1% 5,9%

Assistir algum conteldo Pedir delivery em algum  Fazer encontro virtual com Fazer compras on-line com Fazer passeio fora de casa
com meu pai/ familia restaurante meu pai/ familia meu pai/ familia com meu pai/ familia

- Pergunta: Como vocé comemorou © DIA DOS PAIS o ano passado?- Amostra: 874pessoas / Como voceé pretende comemorar o DIA DOS PAIS esse ano? Amostra: 665 pessoas,
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E-COMMERCE NO DIA DOS PAIS

EM 2020, A SERASA EXPERIAN EM 2020 O FATURAMENTO

T T (L) || CRESCEU41% EMRELACAO A
ATIVIDADE DO COMERCIO NO DIA

DOS PAIS RS 3,34 bi

O IMPACTO NO E-COMMERCE FOI
OPOSTO, EM FUNCAO DAS
RESTRICOES NO VAREJO FiSICO EM
ALGUMAS REGIOES, EM CONJUNTO
COM O RECEIO DE ALGUNS
CONSUMIDORES EM VISITAREM
PONTOS DE VENDA

RS 2,37 bi

Fonte: Sercosa Experian | G1 Economia
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Em 2021, também cresce a intencdo de compras on-line e
market places ganham ainda mais relevancia
entre os principais canais de compras

02020 O 2021

35,8%
r 33,7%
31,3%
23,0%
21,37
3% 19,6%
16,4% °
7 15,4% 14,1%
Loja fisica de comeércio local/ Loja on-line, em sites que Loja fisica de grandes marcas Com pessods que sdo Loja on-line, em sites que
de bairro vendem diversas marcas revendedoras vendem apenas uma marca

Fonte: Pesquisa Dia dos Pais - Instituto Behup para CMI Globo - Maio / 2021 - Pergunta: © que vocé comprou de presente para o DIA DOS PAIS do ano passadec? Amostra: 612 pessoas / O gque voce pretende comprar de presente para o DIA DOS PAIS esse ano?
Amostra: 709 pessods.
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Canais de
compras que
estdo crescendo
em consideracdo
para adquirir
presentes para

a data

isa Dia dos Pais - Instituto Behup para CMI Globo - Maio / 2021 - Pergunta: Por onde vocé pretende comprar o present

St

PLATAFORMAS
DE DELIVERY

A

EM RELACAO AO
USO DESTE CANAL
NO ANO ANTERIOR

9,6% EM 2021
vs 5% EM 2020

e de DIA DOS PAIS desse ano? Amostra: 709 pessoas.

REDES
SOCIAIS

+ 21%

EM RELACAO AO
USO DESTE CANAL
NO ANO ANTERIOR

1T1% EM 2021
vs 9% EM 2020
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COMPRA DECLARADA 2020 X INTENCAO 2021

PERFUME PRODUTOS DE CUIDADOS PESSOAIS

B Feminino []Masculino B Feminino []Masculino

2020 48% 2020 39%
2021 36% 2021 38%
W18a24 25034 m35a44 [145+ m18a24 25034 m35a44 [45+
B Centro-Qeste []Nordeste @ Norte []Sudeste Sul B Centro-Oeste []Nordeste m Norte []Sudeste Sul
2020 29% - 38% 16% 2020 20% - 39% 24%
2021 27% - 43% 13% 2021 26% - 43% 12%

Fonte: Pesquisa Dia dos Pais - Instituto Behup para CMI Globo - Maio / 2021 - Pergunta: O que vocé comprou de presente para o DIA DOS PAIS do ano passadec? Amostra: 612 pessoas / O gque voce pretende comprar de presente para o DIA DOS PAIS esse ano?

Amostro: 709 pessoas. (amostra em 2020: 23 perfume e 51 cuidados pessoais. 2021: 140 perfume e 86 cuidados pessoais)
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TICKET MEDIO

EM 2020, O GASTO MEDIO FOI 3,2% SUP

R$403,80

R$391,20

2019

Fonte: Compre&Confie | SCPC Boa Vista
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Em relacdo ao ano passado, o valor gasto no
presente do Dia dos Pais deste ano para

grande maioria ird se manter

COMPARANDO COM 2020, O GASTO COM O PRESENTE SERA:

Menor

. 24%

Fonte: Pesquisa Dia

dos

Pais - Instituto Behup para CMI Globo - Maio / 2021 - Pergunta: Pensando no guanto vocé gastou co

)

Igual

607%

m presente no DIA DOS PAIS do ano passado, voce diria gue esse ano o gasto vai;
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E quais os motivos para diminuir os
gastos com o presente?

MOTIVOS:
Situacdo financeira pior que em 2020 29 %
Menovr _ Gastos fixos maiores que em 2020 28%
v 24% Maior planejamento, foco em promocdes 13%
Pode manter o padrdo gastando menos 11%

Fonte: Pesquisa Dia dos Pais - Instituto Behup para CMI Globo - Maioc / 2021 - Pergunta:Qual o principal motive de vocé diminuir o0 gasto com o presente de DIA DAS DOS PAIS esse ano? Amostra: 115 pessoas



sto no presente do Dia dos Pais
s da metade serd igual ao valor
gasto no dia das maes

GASTO DO PRESENTE DE DIA DOS PAIS EM
COMPARACAO COM O DIA DAS MAES:

| 13 %

: ,_a
ret dem gostclr pretendem
mesmo valor gastar mais

Fonte: Pesquisa Dia dos Pais - Instituto Behup para CM| Globo - Maio / 2021 - Pergunta: Em relacdo ao presente do DIA DAS MAES para o DIA DOS PAIS, vocé preten
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VOLUME DE PEDIDOS QUANDO E ONDE O PRESENTE E COMPRADO
EM 2020 FORAM 8,2 MILHOES DE APESAR DA DATA TER UM VOLUME
COMPRAS REALIZADAS PARA A DATA EM VENDAS ONLINE ALTA, 41%
COMPRARAM O PRESENTE NA
Compras em volume (por faixa etdria) VESPERA OU NO DIA EM 2019

Foram 37% mais pedidos
do que em 2019

Fonte: Ebit Nielsen | Compre&Confie
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Com a mudanca no
cenadario a tendéncia é ser
mais programado,

51% das pessoas vado
comprar o presente com
antecedéncia

QUANDO PRETENDEM COMPRAR:

Na semana do dia dos pais 35%

Aproximadamente 15 dias antes 33%

Aproximadamente 1 més antes 18%

No préprio dia dos pais 19% e

JAa comprei 5%

Fonte:; Pesquisa Dia dos Pais - Instituto Behup para CMI Globo - Maio / 2021 - Pergunta: Considerando ¢ presente de DIA DOS PAIS desse ano, vocé pretende comprar com qual antecedéncia?- Amostra:702 pessoas.



géncia de Mercado Globo

Presentear vai alem da comemoracao
e esta presente mesmo ela ndo acontecendo

7/ EM CADA10

pretendem presentear
alguém no dias dos pais
comemorando ou ndo

Fonte:; Pesquisa Dia dos Pais - Instituto Behup para CMI Globo - Maic / 2021 - Pergunta: Vocé pretend
PESS0AS,
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Os pais sdo a maioria com 84%,

porém ndo sdo os UNicos que
ganharao presente neste ano

QUEM MAIS VAl GANHAR PRESENTE:

Fsposo / namorado 20 %
Sogro 9%

Av o 6 7%
Filho / enteado 4%

Tio 4%
Amigo 4 T,

Padrinho 2%
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Principais artigos escolhidos
como presente para o Dia dos Pais

COMPRA DECLARADA 2020 X INTENGCAO 2021

. ROUPAS 34% | 33%
@ PERFUMES 18% 207%
R omcavos 6% | 18%
e {ALMO(;O/JANTAR 8% | 14% —» e
£ PRODUTOS DE CUIDADOS PESSOAIS  10%  12% e
[ Acessorios 11% 11%
3 ELETRONICOS 7% 9%
BEBIDAS 7% 8%
&> CHOCOLATES / DOCES 8% 7%

Fonte:; Pesquisa Dia dos Pais - Instituto Behup para CMI Globo - Maio / 2021 - Pergunta: O que vocé comprou de presente para o DIA DOS PAIS do ano passadec? Amostra: 612 pessoas / O que voce pretende comprar de presente para o DIA DOS PAIS esse ano?
Amostra: 709 pessods.
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Na hora de pagar, o cartao de credito parcelado e o
forma de pagamento mais escolhida tanto para
lojas fisicas, quanto on-line

LOJAS FISICAS

a Parcelado no cartdo de crédito 42 %

LOJAS ON-LINE

45 %
=) Cartdo de débito 34% 27 %
Em dinheiro / boleto 23 % 16 %
n B — e e o 0
@ A vistada no cartdo de crédito 22 % p A A
PIX 18% 20 %

—

MOTIVOS:

Seguranca 32%
Simplicidade / praticidade 29 %
Possibilidode de parcelamento  29%
Habito / costume 26 %

Fonte:; Pesquisa Dia dos Pais - Instituto Behup para CMI Globo - Maio / 2021 - Pergunta: Nas compras em lojas fisicas e online, como vocé prefere pagar?- Amostra:?203 pessoas (lojas fisicas) -1044 pessoas (lojas on-line).
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CRESCIMENTO DE VENDAS NO E-COMMERCE POR REGIAC

NO
777%

VENDAS NO E-COMMERCE POR REGIAO
REGIAO NORTETEM

AUMENTO DE 777% EM
VENDAS NA DATA
COMPARADO A 2019, MAS
SUDESTE CONTINUA
TENDO O MAIOR PESO NO
FATURAMENTO COM 587%
DAS VENDAS

Fonte: Ebit Nielsen
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F

A publicidade mantem sua influéncia,

mesmo entre dicas e recomendacoes

NA HORA DE ESCOLHER O PRESENTE, O QUE COSTUMAM CONSIDERAR:

497

Dicas de guem
VOU presentear

327%

Recomendacoes
de amigos /
familia

Fonte:; Pesquisa Dia dos Pais - Instituto Behup para CMI Globo - Maio / 2021 - Pergunta: Na hora de pensar no presente, vocé costuma considerar

267

Diferentes
Anudncios
no digital
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y

DIA DOS PAIS E NA GLOBO

86% dos telespectadores

gue sAO paAls, consomem
conteudo Globo

Fonte:; Kantar lbope Merdia - Target Group Index BR TG 2020 1 (2012 1s + 20192s) - Pessoas -€ pai/mde/responsdvel direto por algum morador domicilio - masculino - Assistiram Globo nos ultimos 7 dias ou Assistiram canais Globosat nos Gltimes 7 dias ou
acessaram os sites: Globo.com ou G1 ou Globoplay ou Globoesporte ou Gshow nos ultimos 7 dias
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100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

CONSUMO DE MEIOS
Internet e TV Aberta sdo os meios mais

consumidos e a TV paga € o meio audiovisual
com maior afinidade

Cpenetracdo aff
o o 124
887% itk 115 114
98 100
101 103 il
/2
40%
24%
14% 1% 99,
Internet TV Aberta Radio TV Paga Outdoor Jornal Cinema Revista

53% acessam a internet enquanto assistem tv

Fonte: Kantar Ibope Merdia - Target Group Index BR TG 2020 1 (2012 1s + 20192s) - Pessoas —-¢ pai/mde/responsdvel direto por algum moradoer domicilio - masculine - Todos os meios ult 7d
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DIFERENTE PERFIS DE PAIS
NOS CONTEUDOS GLOBO

y

OVENS ADULTOS
DIGITAL GLOBO

CONCENTRACAO CLASSES ABC CONCENT

Cnixa ETAR|a  GLOBO ABERTA s

33% 32%

25% 25%

o~

27%

17%
13%

10%

12-17 18-24 25-34 35-49 50-75

CLASSE SOCIAL

16%

38%

AB mC DE

Fonte:; Kantar lbope Merdia - Target Group Index BR TG 2020 | (20
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A CADA ANO OS PAIS PASSAM MAIS TEMPO
CONSUMINDO GLOBO

TEMPO DEDICADO - HOMENS COM CRIANCAS DE 2-14 ANOS A GLOBO CRESCE MAIS
Ole E'G‘°'°: QUE O PRORPIO MEIO
TV Aberta
. 04:11:36 04:21:59 04:22:14 04:25:14 04:25:35 +7% EM 5 ANOS
TV ABERTA
02:52:07

022008 02:26:14  02:33:54  02:30:49  92:37:07

/'I +23% EM 5 ANOS
ll GLOBO

PAON S 2016 201/ 2018 2019 PAOYAC

ntar lbope MW - Principais Regides Metropolitanas - 2015 a 2020 - HH ABCDE C/C 2-14 anos
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SAO MILHOES DE PAIS
ACOMPANHANDO A
PROGRAMACAO DA GLOBO

1,6 Pais por minuto

M M

13’5 Pais presentes na Globo

todos os dias
MM

3574 Pais no més

M M

Fonte: Kantar lbope MW - Principais Regides Metropolitanas - 01/fev a 30/abr de 2021- HH ABCDE C/C 2-14 anos
Atlas Globo:204.430.319




GENEROS COM MAIOR AUDIENCIA PARA o'sw.

PAIS

Futebol
Reality Show
Politico
Novela

Séries

Fonte:Kantar lbope MW - Principa
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b

I

3

9.23%
7.96%
FUTEBC
7,457 . FUTEBOL M/
. NOVELA Il SB
7.14%
. FUTEBOL QUA
K . NOVELA 11 SS
. JORNAL NACIONAL SS
. SEGUE O JOGO
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A CADA ANO OS PAIS PASSAM MAIS TEMPO
CONSUMINDO GLOBO PAGA

TEMPO DEDICADO - HOMENS COM CRIANCAS DE 2-14 ANOS

GLOBO PAGA CRESCE

(HH:MM) Déf;s;s%gos M’Als QUE O
PRORPIO MEIO

. . 2/ . . 03:28:45 . .

TV PAGA

|

/‘I +31% EM 5 ANOS
II GLOBO PAGA

01:25:04 01.25.53 01:30:13 01:36:26  01:36:53

01:13:50

PAON S 2016 201/ 2018 2019 PAOYAC

ntar lbope MW - Principais Regides Metropolitanas - 2015 a 2020 - HH ABCDE C/C 2-14 anos ¢/ pay tv
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SAO MILHOES DE PAIS
ACOMPANHANDO A
PROGRAMACAQO DOS
CANAIS PAGOS GLOBO

103 Palis por minuto

MIL
1’6 Pais presentes nos canais
MM pagos Globo todos os dias

671 Pais no més

Fonte: Kantar lbope MW - Principais Regides Metropo litanas - 01/fev a 30/abr de 2021- HH ABCDE C/C 2-14 anos ¢/ pay tv
Anatel: 41,491,187
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MAIS DA METADE DOS CANAIS DE MAIOR
AUDIENCIA NO TARGET DO CABO SAO DA

GLOBO
RANKING EMISSORA AUD (%) Y
1 CARTOON NETWORK 0,43 N
2 DISCOVERY KIDS 0,27
3 GloboNews 0,16 Jornalismo
4 MEGAPIX 0,15
5 GLOOB 0,15
6 VIVA 0,14 Infantil
/ DISCOVERY CHANNEL 0,14
8 NICKELODEON 0,13 Reality Show
9 MULTISHOW 0,12
10 SPORTV 0,12
Premiacdo

Fonte: Kantar lbope MW - Principais Regides Metropolitanas - O1/fev a 30/abr de 2021- HH ABCDE C/C 2-14 anos ¢/ pay tv
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HIGHLIGHTS

COMPARATIVO 2021 X 2020

66% 28 %
PRESENTEARAM ~~_ . -“"PRESENTEARAM
52% COMEMORARAM O DIA 48% NAO COMEMORARAM
34Y% NKO . DOS PAIS EM 2020 O DIA DOS PAIS EM 2020 72 % Nﬂo
PRESENTEARAM” DE= -~ "~ PRESENTEARAM
920% PRETENDEM 10% NAO PRETENDEN\ 28% PRETENDEM 72% NAO PRETENDEM
COMEMORAR EM 2021 COMEMORAR EM 2021 COMEMORAR EM 2021 COMEMORAR EM 2021

PRETENDEM PRESENTEAR

MOTIVOS: ONDE PRETENDEM COMPRAR:

60% VAO MANTER O GASTO 49% LOJA FISICA

28% GASTOS FIXOS MAIORES >---.<24% VAO DIMINUIROGASTO> < 53% LOJA ONLINE

12% VAO SE PLANEJAR N\ELHOR>

29% SITUACAO PIOR QUE 2020>

16% VAO AUMENTAR O GASTO 15% REVENDEDORES

CNC D
e\

FontePesquisa Dia dos Pais - Instituto Behup para CMI Globo - Maic / 2021 - Amostra: 1.502 respondentes
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