SIGHTS

negocuos SC

\\ \\\\\

l' il

LRI I '

il

ESTUDO DE MERCADQO:

SUPERMERCADOS




#FAZCOMONINGUEMFAZ

s MUDANCA DE HABITOS
60%

Dos brasileiros pretendem
continuar comprando online
mesmo com o fim da pandemia.

37%

Das pessoas gue compram online
atribuem a comodidade da
modalidade de compras como
@ principal fator de sua escolha.
33%
DE CRESCIMENTO DOS GASTOS Das pessoas que compraram

online adquirem itens
EM COMPRAS ONLINE NOS pelo menos a cada 15 dias.
@ SUPERMERCADOS NA PANDEMIA

Fonte: UOL - Supermercados e Habitos de Compras



Fol o crescimento do setor em 2020.

Setor de Atacarejo
e' Po formato que Dos lares brasileiros ja comprar em lojas
_ de redes de atacarejo.
mais cresce entre
0S mercados

Ja compram exclusivamente em
atacarejos.

Fonte: NielsenlQ



#FAZCOMONINGUEMFAZ

6%

Das pessoas da Regidao Sul compraram
em Super e Hipermercados nos ultimos 30 dias

o=c

Fonte: Kantar Ibope TGI INDEX 2021, Regido Sul



#FAZCOMONINGUEMFAZ

PLANT BASED

Os alimentos plant based, a base de plantas, ganha
cada vez mais relevancia no mercado brasileiro.
Desenvolvidos por meio de matérias primas
vegetais, esses alimentos atendem a maior
procura por op¢oes vegetarianas e veganas.

O mercado de plant based no Brasil teve um crescimento
médio de 11% ao ano nos ultimos 5 anos, fazendo com
que o faturamento do setor passa de R$48,8 milhdes em
2015 para R$82,8 milhdes em 2020.

A mudanca de habitos dos consumidores faz com que os
grandes players do mercado alimenticio aumentem
consideravelmente seus investimentos no setor: A
Unilever, uma das maiores empresas alimenticias do
mundo, adotou a meta de incrementar suas vendas de
carnes a base de plantas e alternativas aos laticinios

em 1 bilhao de euros no prazo de cinco a sete anos.

Fonte: Euromonitor | Blomberg




90%

70%

CONSUMO DOS MEIOS
DE QUEM COMPROU EM
SUPERMERCADOS

NOS ULTIMOS 30 DIAS.

29%

Radio (On e Off) Jornais (On e Off)

Fonte: Kantar Ibope TGI INDEX 2021, Regido Sul
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