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HIGHLIGHTS

79%
sua situacdo financeira estard igual ou melhor em relacdo ao ano passado

35% 22% 10%
estdo retomando aos rioucos, mgs ehstoo retorrjondo aos ?oucos,[mos _________ ainda néo retomaram as atividades,
querem retpmor totoN mente ate acham que n/oo r.etomaro? totalmente seguem mantendo o isolamento social
o fim do verdo até o fim do verdo

A47%

querem tirar férias nesse Verdo

/4%

querem viajar

motivo: destino: hospedagem:
71% e 35% 92% 7 49% % . 2%

para rever . . para fora casa de amigos casa/apartamento
para descansar : . para turismo para o Brasil . hotel/pousada

amigos/familia do Brasil /parentes alugados
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esse verao vai ser o 4.
primeiro em um momento 1
de retomada das
atividades apds a ~
pandemio AW
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verdo é...

Fonte: Pesquisa Férias Verdo - Instituto Behup para CMI Globo - novembro / 2021 / Pergunta: Em dezembro comeca o VERAO.
Quando vocé pensa nessa estacdo, qual a primeira palavra gque vem ¢ sua mente? - Amostro: 1502 pessoas
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ate o final da estacdo,

.................. . O
3 5 %) estdo retomando aos poucos,

mas pretendem retomar
totalmente até o fim do verdo
(marco/22)

j& retomaram totalmente as
atividades que faziam antes da
pandemia

Fonte: Pesquisa Férias Verdo - Instituto Behup para CMI Globo - data de campo: 26/11/21 - Amostra: 1502 pessoas

2021

“Ainda néo irei retomar atividades,

68% dos peSSOOS jé pretendem ter mas darei um jeito de ir a praia de

vez em quando”

retomado totalmente suas atividades... H,RJ, 43 ANOS, A

Z Z %) estdo retomando aos poucos,

mas acreditam que ndo
retomardo totalmente até o fim
do verdo (marco/22)

,‘ O %) ainda ndo retomaram as

atividades, seguem mantendo o
isolamento social
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mesmo 7 em cada 10 declarando que
pretendem retomar totalmente as atividades
até o final do Verdo,

algumas pessoas ainda estardo se
acostumando a esse novo contexto,

POr 1SSO

5em 10

declaram estar confortaveis para
aproveltar o Verao como antes
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47% N\,

querem tirar \ D .
ferias nesse vela frentel
Verao

objetivo das férias:

descansar 71%
rever / visitar familiares / amigos 40%
turismo 35%
resolver pendéncias 22%
fazer algum curso/estudar 16%
tratamento de salde 15%

Fonte: Pesquisa Férias Verdo - Instituto Behup para CMI Globo - data de campo: 26/11/21 - Amostra: 1502
0essoas



2021

| )
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viagem & familia... o combo dessas férias

reflexo de um Verdo um pouco menos restrito, mais pessoas
pretendem viajar, comparado a estacdo passada
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“Verdo pra mim é minha
familia, estarmos juntos”

7 6 (y M, SP, 55 ANOS, DE

por conta dos objetivos, é natural que a
querem VICI 1Qr companhia seja principalmente da familia
nesse Verao

com esposa/marido e 44%
com filhas/filhos 35Y%
algum familiar/parente e 28%
no Verdo namorada/namorado e 21%
passado amigo/a (s) am 13%
esse numero
era 30%

Fonte: Pesquisa Férias Verdo - Instituto Behup para CMI Globo - data de campo: 26/11/21 -
Amostra: 704 pessoas - filtro: querem tirar férias nesse verdo
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como preferéncia de hospedagem,

a conveniéncia dos hotéis e pousadas,

Mas pra gquem busca economia, a casa de amigos
e familiares também é uma opcdo

tipo de hospedagem:

hotel / pousada 49%
ndo paga, casa de amigos ou parentes 33%
casa/apto alugado (espaco inteiro) 20%
resort 13%
hostel 1%
comodo em casa/apartamento compartilhado 10%

Fonte: Pesquisa Férias Verdo - Instituto Behup para CMI Globo - data de campo: 26/11/21 - Amostra: 535 pessoas - filtro: pretendem viajar
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o Brasil
é o amor do Verdo... destino nacional & opcdo de viagem para 93%

e ndo necessariamente sdo viagens longas: 46% pretendem ir para
o mesmo estado que moram. Isso faz com que as viagens terrestres
sejam as mais procuradas

destino:
para o Brasil, no mesmo estado que mora 46% _
. . como:

para o Brasil, estado diferente do que mora 46%

para fora do pais L%
carro 61%
onibus 32%
avido 29%
aleiVile /%
trem /%

Fonte: Pesquisa Férias Verdo - Instituto Behup para CMI Globo - data de campo: 26/11/21 - Amostra: 535 pessoas - filtro: pretendem viajar



“Verdo é praial Férias!”
H, MG, 30 ANOS, B

,' ~Fonﬁe: Pesquiso Férias Vér’éo - Instituto Behup para CMI Globo - data de campo: 26/11/21 - Amostra: 535 pessoas - filtro: pretendem viajar
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o Verdo vai ser pautado pelo cuidar de si e
da casa e também pelo encontro com
amigos e atividades fora de casa

atividades que pretende fazer no verdo:

organizar a casa 42% ir ao cinema/teatro/museu 20%
cuidar da minha sadde/alimentacdo 40% frequentar saldo de beleza / barbearia / spa 19%
fazer atividades ao ar livre 38% frequentar trabalho/aula presencial 18%
encontrar com amigos 36% frequentar piscina / clube 18%
ir pra praia 35% frequentar clinicas/médicos 17%
cuidar da minha aparéncia 34% utilizar transporte publico 17%
fazer compras em supermercados em lojas fisicas 33% ir a shows / festas / eventos esportivos em locais abertos 12%
visitar lojas fisicas/shopping 30% ir a shows / festas / eventos esportivos em locais fechados  10%
fazer atividades fisica/praticar algum esporte 27 %

frequentar restaurantes/bares/cafés 26%

Fonte: Pesquisa Férias Verdo - Instituto Behup para CMI Globo - data de campo: 26/11/21 - Amostra: 1502 pessoas
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consumir conteldo estard
em alta nesse periodo

programacdo de TV ajuda a entreter e aproximar
as pessoas no Verdo

assistir programacdo de TV
7 O (y ' / streaming também é uma
0 forma de entretenimento no

VERAO

assistir contetdo em video
73 % ' sempre fez parte das

atividades durante o durante o VERAO gostam de

VERAO ( 5 8 %) assistir programas que

amigos / familiares também
assistem para conversar e
trocar opinidao

Fonte: Pesquisa Férias Verdo - Instituto Behup para CMI Globo - data de campo: 26/11/21 - Amostra: 1502 pessoas
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Verdo também é sindnimo de
filmes & canais Globo

filme é o género preferido

ora se consumir durante o
verdo (68%)

E ! os canais Globo sdo os mais
buscados para consumo de
VA conteldo em video

/2% buscam pelos canais Globo

Fonte: Pesquisa Férias Verdo - Instituto Behup para CMI Globo - data de campo: 26/11/21 - Amostra: 1502 pessoas
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ao longo da estacdo, os brasileiros

querem se permitir!
E naturalmente, isso gera um pouco mais de gastos

5 por conta do ano dificil que 5 oretendem aproveitar esse VERAO da
66/) | passaram, querem aproveitar a 418 A | mesma maneira que aproveitava
estacdo de alguma maneira antes da pandemia

esse € um periodo que costumam

0 : : 0 guerem sair e curtir bastante, mesmo
57% | ter mais gastos com passeios / 427 I que isso faca gastar dinheiro
restaurantes / festas

5 querem aproveitar esse VERAO para
A8% | fazer tudo o que quiseram fazer e nGo
puderam na estacdo passada

Fonte: Pesquisa Férias Verdo - Instituto Behup para CMI Globo - data de campo: 26/11/21 - Amostra: 1502 pessoas
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“Desfrutar bom momentos, ir ao
cinema, restaurantes, bares, praiaq,
fazer compras...”

M, MA, 34 ANOS, A

Fonte: Pesquisa Férias Veréo - Instituto Behup para CMI Globo - novembro / 2021 / Pergunta: O que significa para vocé
aproveitar o VERAO nesse momento de retomada das atividades? - Amostra: 1502 pessoas
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9 em 10 querem comprar algo em funcdo do Verado

E a cesta de compras reflete a forma como pretendem aproveitar a
temporada: investindo mais em si, mas sem deixar de lado a diversdo

roupas e acessorios A3% utilidades domésticas (liquidificador, batedeira, mixer etc) 14%
calcados 36% moveis 14%
decodlomsiiie 349 ndo pretendo fazer compra 13%
o brinquedos 13%
protetor solar 34% : N )
. . material de construcdo 12%
perfumes e maquiagem 267 eletrodomésticos (geladeira, fogdo, micro-ondas, lavadoraetc)  12%
tratamento de beleza para pele ou cabelos 23% artigos esportivos 12%
bebidas alcodlicas 227% computador (desktop / laptop / notebook) 1%
viagens (passagens, hotéis etc.) 19% bicicleta 1%
livros 18% games / jogos de computador ou videogame 10%
smartphone 17%
fones de ouvido 16%
eletrénicos (tv, dudio e video) 14%
produtos para Pet 14%
decoracdo 14%

Fonte: Pesquisa Férias Verdo - Instituto Behup para CMI Globo - data de campo: 26/11/21 - Amostra: 1502 pessoas
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Top 15 alimentos/bebidas mais

consumidos no Verado...

alimentos mais sauddveis e refrescantes lideram o ranking, mas
também tem espaco para os petiscos e bebidas alcéolicas

frutas 61%

Aagua mineral 49%
sorvete/picolé 46%

verduras / legumes / saladas 46%
churrasco 40%

frango 39%

carnes 39%

café /chd 36%
refrigerantes e refrescos 36%
chocolates / doces / sobremesas / confeitaria 30%
cerveja 30% i
lanches / sanduiches frios (exemplo: frios, mortadela, peito de ave, presunto, salame)  25%
lanches / sanduiches quentes (exemplo: hambuirguer, hot-dog) 24% h
leites / bebidas vegetais 23% i
biscoitos / snacks / salgadinhos / barras de cereal 23%

Fonte: Pesquisa Férias Verdo - Instituto Behup para CMI Globo - data de campo: 26/11/21 - Amostra: 1502 pessoas
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a volta do consumo nos estabelecimentos
]CI'SiCOS Se destoco, principalmente o comércio local

60% [ goejobgisrircg de comércio local / 20% | através de redes sociais

A3% | loja fisica de grandes marcas 197 | com pessoas que séo revendedoras
o/ 4 através de plataforma de delivery 0 loja on-line, em sites que vendem

28% 1 (rappi, ifood, etc) 16% 1 apenas uma marca

28Y% | loja on-line, em sites que vendem
O 1 diversas marcas

Fonte: Pesquisa Férias Verdo - Instituto Behup para CMI Globo - data de campo: 26/11/21 - Amostra: 1502 pessoas
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otimismo € a palavra da temporada...

8 em 10 acham que a sua situacdo financeira estard
igual ou melhor em relacdo ao ano passado

situacdo financeira nesse verdo

4876 317% 217%

mais ou menos igual melhor pior
Q0 ano anterior Q0 Ano anterior Q0 ano anterior

80% desses estd
pior por causa da
pandemia

Fonte: Pesquisa Férias Verdo - Instituto Behup para CMI Globo - data de campo: 26/11/21 - Amostra: 1502 pessoas
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“Verdo pra mim é Natal, festa,
familia reunida”

H, SP, 36 ANOS, C

Ve ra O tO m bé m é intencdo de frequentar - festas
Sinénimo natal 52%

d f aNo NOVO 477
& eStO... shows / festivais 15%
. . carnaval - blocos de rua 12%

p“ aley pO lmente as feStOS festas de carnaval em local fechado  10%
desfile de escola de samba: 8%

de fim de ano

Fonte: Pesquisa Férias Verdo - Instituto Behup para CMI Globo - data de campo: 26/11/21 - Amostra: 1502 pessoas
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por conta de um cendrio ainda incerto, economizar
lidera a lista de planos para 2022...

mas sem deixar de lado o investimento pessoal, seja através de conhecimento,
pratica de exercicios ou investimento no lar

63% | economizar dinheiro 28% | comecar atrabalhar
0

52/) | aprender algo novo 20%' mudar de emprego/carreira
0 comecar a fazer esporte/praticar

32% [ ngun%exerdcio . ; 19% | entrar/concluir faculdade

32% | comprar/reformar casa 16% | casar/morar junto

0) . .
3T A | fazer uma viagem nacional 16% | fazer uma viagem internacional

Fonte: Pesquisa Férias Verdo - Instituto Behup para CMI Globo - data de campo: 2<6/‘2H/21_fi :
Amostra: 1502 pessoas !
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Da parcela da

populacdo que

ainda ndo estd motivos:
confortavel em sinlr stou com et da COVID19 -

ndo estou querendo / podendo ter gastos 33%

a proveito F O \/e rao.” ndo estou com vontade de me reunir com muitas pessoas 22%
. . , qUEro permanecer em casa, sem me comprometer com atividades fora  13%
o receio do Covid e o
principal motivo, seguido
da tentativa de reducdo
“Ainda estou em isolamento. N&o consigo me ver indo

dos gastos 1o |
para as ruas. Mas aproveitarei de casa, ouvindo

musicas, tomando cerveja e assistindo series.”

M, BA, 28 ANOS, C

Fonte: Pesquisa Férias Verdo - Instituto Behup para CMI Globo - data de campo: 26/11/21 - Amostra: 811 pessoas - filtro: ndo estdo confortdveis para aproveitar o Verdo como antes da pandemia
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aproveitar o Verdo nesse momento de retomada
de atividades é sinonimo de curticdo, mas sem
esquecer dos cuidados

retomar a vida aIegriaXDiverséo

estar com amigos/familia

® glivio i

curticao--

viagenscautela? passeios

descansar e

esperanca

nte: Pesquisa Férias Verdo - Instituto Behup para CMI Globo - data de campo: 26/11/21 - Amostra: 1502 pessoas - O que significa para vocé aproveitar o VERAO nesse momento de retomada das
?
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distribuicdo da amostra:

data do campo: 26 de novembro 2021
tamanho total: 1.502 pessoas

classe social (filtro)

regido (filtro)

2021

idade (filtro)

18 a 24 anos 20%
25 a 34 anos 25%
35044 anos 26%
45 + 29%
sexo (filtro)

feminino 52%
masculino 48%

AB 31%
C 46%
DE 23%

norte 9%
nordeste 25%
centro - oeste 8%
sul 14%
sudeste 447%
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