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ApOs um periodo co
pandemia causada

nturbado por conta da

nela Covid-19, alunos, pais

e profissionais da educacdo organizam-se
0Ara Uum NOVO COMECO.

Com todos os empecilhos enfrentados ao longo

de quase dois anos,

a expectativa € grande

oara a volta as aulas.

Os governos estadu

ais | anunciaram o retorno

das aulas no més de fevereiro de 2022.



De acordo com a pesquisa “Resposta Educacional a Pandemia de Covid-19
no Brasil”, realizada por meio do Sistema Educacenso, em 2020:

v’ apenas 53% das escolas publicas conseguiram cumprir o calendario
original de aulas.

v' no caso das instituicoes particulares, a porcentagem foi de 70%.

Fm meados de 2021, porém, o cendrio comecou a mudar gracas a acdo
efetiva das vacinas.

Fonte: Blog Kalunga



As vendas de materiais escolares
sofreram grande queda em 2020

Com relacdo ao faturamento da categoria de
materiais de papelaria/ escritério, houve umo
grande retracdo em 2020.

A retomada jd pode ser notada ainda em 2021,
porém, ainda ndo alcancam os niveis de 2019.

A previsdo € que entre 2022 e 2023, o

crescimento reflita resultados mais significativos.

Fonte: Euromonitor International
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Compra de material escolar
anima lojistas, mas preocupo
OS pais, por conta dos precos
elevados

A categoria sofre com altas cargas
tributdrias, que ultrapassa 40% em

alguns itens.

Fonte: ABFIAE - Associacdo Brasileira de Fabricantes e Importadores de Artigos Escolares
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O que sabemos sol
de materiais escolat

Analisamos 2 perfis:

- Pais com filhos (em idade escolar)

™
i

- Estudantes (ensino médio / faculdade / pos-graduacdo



Que.m SAO OS :
Pais com filhos

em idade escolar
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95% concordam que a educacao dos
filhos e prioridade
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Penetracdo do target por regido
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(regido metropolitana)

Fonte: KIM | TG BR 2021 R1 Covid (Aug20-Mar21) v1.0 - Pessoas (Filtros: Familias com filhos (pré-escola / escola / diferentes idades) / Estudantes (espera viver P12M - comecar/terminar - ensino médio, faculdade, cursos)
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Alta afinidade: “Meus filhos influenciom nas compras 90stam de , Ando
de nossa casa” (73% acima da média da populacdo) — na Marcq
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1% - “Eu sempre procuro ofertas e descontos”

84% - “Eu procuro os precos mais baixos possiveis qguando vou fazer compras”

82% - “Compensa pagar mais caro por produtos de qualidade”

/7% - “Quando é possivel, compro produtos e artigos produzidos em meu proprio pais”
/3% - “Quando encontro uma marca que eu gosto tenho tendéncia a ser fiel a ela”

Fonte: KIM | TG BR 2021 R1 Covid (Aug20-Mar21) v1.0 - Pessoas (Filtros: Familias com filhos (pré-escola / escola / diferentes idades) / Estudantes (espera viver P12M - comecar/terminar - ensino médio, faculdade, cursos)




Pais com filhos
em idade escolar

Comportamento de midia

?7% - *Quando necessito de informacdo o primeiro [uga\r

Semanalmente, /8% do target onde busco é a internet”
consome conteudos Globo, 67% - “Eu gosto de relaxar assistindo TV”
sejam lineares ou digitais 62% - “Penso que as marcas conhecidas sdo melhores”

61% - “Eu acho que a propaganda na televisdo é
Interessante e proporciona assunto para conversar”
58% - “Eu confio na televisdo para me manter

wormado" /

Fonte: KIM | TG BR 2021 R1 Covid (Aug20-Mar21) v1.0 - Pessoas (Filtros: Familias com filhos (pré-escola / escola / diferentes idades) / Estudantes (espera viver P12M - comecar/terminar - ensino médio, faculdade, cursos)




Pais com filhos
em idade escolar

Afinidades com territorios

TV Digital

Programas infantis Novelas de TV/ telenovelas

Desenhos animados (programas)

Beleza/ estética

Celebridades/ gente /sociedade 128
Culindria/ receitas/ gastronomia/ bebidas

Programas femininos

Decoracdo/ casa

Programas educativos 117
Educacdo/ aprendizagem
Show de realidade/ reality shows

Celebridades/ gente/ sociedade
Receitas/ culindria/ gastronomia/ bebidas

Astrologia/ horéscopo
Novelas

@)

Filmes 107

Fonte: KIM | TG BR 2021 R1 Covid (Aug20-Mar21) v1.0 - Pessoas (Filtros: Familias com filhos (pré-escola / escola / diferentes idades) / Estudantes (espera viver P12M - comecar/terminar - ensino médio, faculdade, cursos)
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Quem sAo OS
Estudantes

Penetracdo do target por regido
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92% acreditam que mais importante que o (regiGo metropolitana)

diploma e a qualidade do que se aprende

Fonte: KIM | TG BR 2021 R1 Covid (Aug20-Mar21) v1.0 - Pessoas (Filtros: Familias com filhos (pré-escola / escola / diferentes idades) / Estudantes (espera viver P12M - comecar/terminar - ensino médio, faculdade, cursos)
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Alta afinidade: “frequentemente uso a internet para planejar
minhas compras” (40% acima da média da populacdo) —

8/% - “Eu sempre procuro ofertas e descontos”
83% - “Compensa pagar mais caro por produtos de qualidade”
/6% - “Eu procuro os precos mais baixos possiveis qguando vou fazer compras”

/4% - “Quando encontro uma marca que eu gosto tenho tendéncia a ser fiel a ela”
55% - “Comprar on-line faz minha vida mais facil”

Fonte: KIM | TG BR 2021 R1 Covid (Aug20-Mar21) v1.0 - Pessoas (Filtros: Familias com filhos (pré-escola / escola / diferentes idades) / Estudantes (espera viver P12M - comecar/terminar - ensino médio, faculdade, cursos)
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Estudantes

Comportamento de midia

Semanalmente, 81% do target
consome conteudos Globo,
sejam lineares ou digitais

Alta afinidade com

a Globo no digital
(64% acima da média)

65% - “Quand

onde busco é
/1% - “Interne

o necessito de informacdo o primeiro [ug}
a Internet”
t € a minha principal fonte de

entretenimento”

61% - “Eu gost
59% - “Eu cons

o de relaxar assistindo TV”
‘lo na internet para me manter informado”

52% - “Eu conf

wormado"

"lo na televisdo para me manter

/

Fonte: KIM | TG BR 2021 R1 Covid (Aug20-Mar21) v1.0 - Pessoas (Filtros: Familias com filhos (pré-escola / escola / diferentes idades) / Estudantes (espera viver P12M - comecar/terminar - ensino médio, faculdade, cursos)
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Estudantes

Afinidades com territorios

Filmes de ficcdo cientifica

Tecnologia

Programas educativos

Seriados

Moda / estilo

Desenhos animados (programas)
Documentadrios
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Fonte: KIM | TG BR 2021 R1 Covid (Aug20-Mar21) v1.0 - Pessoas (Filtros: Familias com filhos (pré-escola / escola / diferentes idades) / Estudantes (espera viver P12M - comecar/terminar - ensino médio, faculdade, cursos)



takeaways

Com todos os empecilhos enfrentados ao longo de quase dois anos, a expectativa € grande para a volta as aulas.
Alunos, pais e profissionais da educacdo organizam-se Para um NOVO COMEeCo.

Com relacdo ao faturamento da categoria de materiais de papelaria/ escritério, houve uma grande retracdo em 2020.
A previsdo e que entre 2022 e 2023, o crescimento reflita resultados mais significativos.

A compra de material escolar anima lojistas, mas preocupa os pais, por conta dos precos elevados. A categoria sofre
com altas taxas tributdrias.

Targets importantes para a categoria, como pais de criancas em idade escolar e estudantes, se importam muito
guando o assunto é educacdo. Com relacdo as compras, sdo motivados por ofertas e descontos.

Ambos os targets consomem conteldos Globo semanalmente. E apresentam altos indices de afinidades com territorios
poresentes na programacdo da emissora.
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