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DO CAMPO

A MESA

Elaboracdo: Embrapa
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FVEREADSs

0

FRANGO SUINO

Exportacao
23%

BOVINO

Exportagao -
21% Exportagao
31%

Mercado interno Mercado interno
Mercado interno 69% 77%
79%

Fonte: Embrapa



PRORYCAD. ..

Com uma forte pecuaria de origem familiar, cada
vez mais integrada a cooperativas e modernas de suinoes e o
industrias, Santa Catarina desponta como um dos
maiores produtores de carne do Brasll,

atendendo tanto ao mercado interno, guanto _
externo. de frango do Brasil

Santa Catarina e o

o=c

Fonte: Pesquisa Industrial Anual - IBGE (2020)




mudancas climaticas

exigéncia de controle ambiental

#FAZCOMONINGUEMFAZ

9%

Dos investidores estao dispostos a vender os papéis das
empresas que nao demonstrarem acoes concretas com
foco em ESG

9%

Dos investidores afirmam que os riscos de
sustentabilidade sao um fator importante para decidir a
aplicacao de recursos

2%

Das grandes empresas que atuam no Brasil dizem sofrer
pressao do mercado por praticas ESG

Fonte: Conexdo Coop/ OSB
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CORNES NS BRASIL

Disponibilidade per capita de carnes no mercado Brasil € o _

iInterno brasileiro

o> 51,0 Com o barateamento da
45 oroducao de carnes de aves, O
38,7 consumo de - tem sido o
orincipal substituto, atingindo
52 seu
25,8
25 22
15
5
5 BB o EaRIBEER30F NI NRQN
O O O O O o0 O O O OJOOOO0O00O0O00O O
: (C\IDNC\IC\IgC\IgC\IC\]gN NN AN LN

=—=A\Vves ==RBovina =Suina

Fonte: CONAB
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REEGREURIo

A carne de frango € a mais
35% oresente na mesa dos
catarinenses, sendo consumida
diariamente por 22% e
- semanalmente por até 88% da

599 populacao.

22%

NoO caso da carne bovina, O
coNnsuMmo semanal é de 74%: e
da suina de 56%.

17%

12%

5% L
(0]
3%

2% 2%

Uma vez por De 4 a6 De2ald Uma vez por De2ald Uma vez por Nao
dia ou mais vezes por vezes por semana vezes por Més ou constuma
semana semana NES menos consumir

mFrango mBovina BSuina

Fonte: Target Group Index (TGI) - Kantar Ibope Media, RM Floriandpolis - 2021



TIPOS DE CONSUMIDORES

COTIANO

Compradores
convencionais, sem alto
poder aquisitivo e muito
preocupados com gastos.
Ndo buscam informacdes
na internet e também nao
costumam ser os
primeiros a experimentar
novos produtos.

DE CARNE

PRATICOS

Jovens de alto poder
aquisitivo e rotinas
corridas. Nao tém tempo
para cozinhar, de modo
que preferem restaurantes
e fast foods a alimentos
saudaveis e diet.

GOURMET

De alta classe social. Tém
prazer em cozinhar, além
de ter tempo para
preparar alimentos
saudaveis. Mais maduros,
Nao agem por impulso.
Gostam de atividades
fisicas.

SAUDAVEIS

Gostam de praticar
exercicios fisicos e manter
uma alimentacao
saudavel. S3o sempre os
primeiros a comprar
novos produtos e
experimentam alimentos
nutritivos, além de sempre
buscarem as versdes diet
ou light de comidas e
bebidas.

#FAZCOMONINGUEMFAZ

VALE O QUE
CUSTA

S3do desconfiados. Nao
gostam de compras, nao
liga para marca conhecidas
ou tradicionais, nao buscam
por ofertas e descontos e
Nnao acreditam que vale
pagar mais por produtos de
qualidade.

Clusters pré-definidos para consumidores de carnes (heavy users)
Fonte: Kantar/IBOPE Target Group Index RM Floriandpolis (2021)
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TARGETS DO MERCADO DE

CARNES EM SC.

O ...
o
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101 107

79% /8% 99

A42%

40%

PENETRACAO DOS MEIOS

DE COMUNICACAO EM SC
NOS ULTIMOS 30 DIAS

14% 14%

Jornais/ Portais de Radio
noticias

marget mPopulacdo em geral ®Afinidade - Target

Populacao de interesse: Pessoas que consumem carne pelo menos 4 vezes por semana;
Penetracdao: Pessoas que consumiram os meios (On e offline) nos ultimos 30 dias;
Afinidade: Penetracdo na populacdo de interesse em SC/ na populacdo total em SC
(valores acima de 100 indicam existéncia de afinidade)

Fonte: Kantar lbope TGI INDEX 2021, , RM Floriandpolis
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105

104

103 103 103

102

102

TEMAS DE TV COM MAIOR
AFINIDADE PARA 0S
CONSUMIDORES DE

CARNE EM SC

NOS ULTIMOS 30 DIAS e

101

100

Populacao de interesse: Pessoas que consumem carne pelo menos 4 vezes por semana;
Afinidade: Penetracdo na populacdo de interesse/ na populacdo em geral
(valores acima de 100 indicam existéncia de afinidade)

Fonte: Kantar lbope TGI INDEX 2021, , RM Floriandpolis
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