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ESTUDO DE MERCADO:

CALCADOS E ACESSORIOS




#FAZCOMONINGUEMFAZ

INDUSTRIA

O polo calcadistas de Sa0/Joao Batista ¢ um dos maiores do Brasil,
representando 3/4 do mercado estadual e colocando Santa

Catarina como o 92imaior Produtor do pais.

Estabelecimentos em Santa Catarina;

371 1.451 '

Industrias Lojas
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RENDA

Como bens nao-duraveis, calcados e acessorios sao produtos cujo
consumo depende direta e proporcionalmente da renda disponivel pelas
familias. Eles estao entre os primeiros a serem cortados quando o
dinheiro fica mais curto, mas também entre as prioridades de consumo
quando o 132 salario cai na conta ou quando as familias encontram uma
nova fonte de renda.

Esse € um atributo importante para os nossos negocios, pois quando ha
mais dinheiro circulando na economia, a publicidade € uma forma de
expandir o mercado, oferecendo meios para alcancar novos
consumidores. Ja guando a renda esta pressionada, serve como uma
forma de ampliar a participacao das marcas no mercado, garantindo a
continuidade das vendas.




REPRIMIDO

Apesar dos desafios da conjuntura, uma coisa é
certa: os consumidores querem renovar seu guarda-
roupa. Artigos de vestuario sao a segunda categoria
de produtos que os brasileiros mais pretendem
ampliar o consumo em 2022.

4%

desejam consumir mais roupas, calcados
e acessorios neste ano.
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Fonte: Latam Retail Expo.
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Como os consumidores catarinenses de
calcados e acessorios pensam que estara sua
situacao econémica nos proximos 12 meses?

82% ACREDITAM QUE ESTARA MELHOR

7% ACREDITAM QUE ESTARA PIOR

1% ACR

EDITAM QUE ESTARA IGUAL

Fonte: TGl Kantar Ibope Media 2021, RM Floriandpolis
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Alcance mensal das principais emissoras de TV entre as classes B e C (%)

SINSC TV

E A EMISSORA
QUE MAIS
CONVERSA
COM AS
CLASSES BEC.
e

NSC TV Emissora B Emissora C

B Classe B mClasse C



#FAZCOMONINGUEMFAZ

AFINIDADE -

POR TIPO DE

CALCADOE

CLASSE. _

o=c




#FAZCOMONINGUEMFAZ

LOCAIS egAcEmé 0S

o0% 59% 60%

Sandalias Ténis (Total) Sapatos

B Em shoppings B Em lojas de departamentos mEm lojas de rua W Pela internet

Locais habituais para a compra de calcados- Santa Catarina
Fonte: Target Group Index (TGI) - Kantar lbope Media, RM Floriandpolis - 2021



O ACESSORIOS

381%
VASYE

58%

1%

49% 50%

38%

36%

Bolsa Bota Carteira/ pasta Cinto Luva Chapeéeu

B Em shoppings B Em [ojas de departamentos B Em lojas de rua m Pela internet

Locais habituais para a compra de acessorios- Santa Catarina
Fonte: Target Group Index (TGI) - Kantar lbope Media, RM Floriandpolis - 2021
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TARGETS

s

Calcados Femininos Calcados Masculinos Acessorios
CLASSE B CLASSE A CLASSE A
25 A 55 ANOS 25 A 44 ANOS 20 A 24 ANOS
CASADAS COM FILHOS CASADOS COM FILHOS DESPREOCUPADA
CONSUMIDORA PRATICA/ CONSUMIDOR GOURMET CONSUMIDORA GOURMET

COTIDIANA

Fonte: Kantar/IBOPE Target Group Index RM Floriandpolis (2021)



“COMERCIAL

. Setembro: Mudancas de colecdes
(Saldos de Qutono/Inverno e lancamentos Primavera/Verdo)

. Dezembro: Natal e 132 salario

. Janeiro: Verdo/Férias/Saques de final de ano.
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