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Independentemente do momento da marca,
é vital o trabalho de criar / manter uma imagem forte \

~ metos com alto alcance e gue geram
maior envolvimento emocional sGdo mais
eficientes em gerar construcdo de marca ~
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ANSIsEIeleY © © Meio que gerd

confionca emocional mais torte:

A confianca emocional € mais profunda
gque a confianca baseada em pensamentos raciondais.

Fnguanto a confianca racional pode desaparecer apos
uma experiéncia ruim, a emocional tende a resistir a crises.

~ Mesmo uma Vvivéncia abaixo da expectativa, marcas com altos
niveis de confianca emocional receberao uma 22 chance -~

onte: Signalling Success, 2021 - House 51T / Thinkbox



tar todo o potencial que
em O oferecer, € importante
cao as melhores praticas
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respeita a audiéncia, ndo
usa estratégias de mau gosto

tempo da paoausa entre
o contelddo e o intervalo tem
uma proporcdo satisfatorio

POR QUE A GLOBO VAI FALAR
DE MELHORES PRATICAS?

tem um bom mix de comerciais

assim como 0s programas e conteldos, com duracdo variada

na avaliacdo dos brasileiros, o intervalo

as melhores marcas estdo no break
dao Globo - e também os
comerciais mais criativos, bem
oroduzidos, bonitos e envolventes!

comercial da Globo também segue o

padrdao Globo de qualidade

Globo é chancela de credibilidade e
qualidade para marcas e anunciantes
(se estd na nossa programacdo, o
brasileiro pode confiar e consumir)

Fonte: Pesquisa VOX para CMI|I Globo | 2017, 2018 e 20129
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MELHORES PRATICAS PARA INTERVALOS COMERCIAIS

Posicionamento no intervalo

O primeiro e ultimo comercial sdo importantissimos

>> o primeiro comercial e determinante paora prender a atencdo

do consumidor - se ele chama a atencédo ¢ desperta interesse, as pessoas
vao continuar mergulhadas no breakl!

>> o ultimo filme tambem é muito importante, porgue a atencéo
do consumidor |0 estd novamente direcionada para o programa,
na expectativa de recomecar a atracdo

>> o0s filmes no meio do intervalo comercial precisam ser eficientes
para se destacar dos demais

onte: Pesquisa VOX para CMI Globo | 2017, 2018 e 20129
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MELHORES PRATICAS PARA INTERVALOS COMERCIAIS

Envolvimento emocional

Storytelling emocional € como uma historia contada

~ e brasileiros amam boas historias! ~

>> vale lembrar que mensagens emocionalmente envolventes
tendem a conseguir resultados mais eficientes, pois aumentam
a chance de serem lembradas pelo publicol!

>> ndo basta garantir disponibilidade fisica, com presenca no pdv

- é preciso estar também em disponibilidade mental: garantir
o presenca da sua marca na mente (e no coracao!) dos consumidores

onte: Pesquisa VOX para CMI Globo | 2017, 2018 e 2019
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MELHORES PRATICAS PARA INTERVALOS COMERCIAIS

Envolvimento emocional

Mensagens emocionalmente envolventes néo precisam

fazer chorar! Precisam conter algo que seja facil

de entender e gostoso de prestar atencdo:

>> HUMOR
>> JINGLE
>> MUSICA

>> ENGAJAMENTO COM CAUSAS SOCIAIS:
mostra relevdncia e preocupacdo com a sociedade

VAREJO E PROMOCOES BEM FEITAS NAO FICAM NO CORACAOQ,
MAS FICAM NA CABECA E GARANTEM RECALL!

onte: Pesquisa VOX para CMI Globo | 2017, 2018 e 2019
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MELHORES PRATICAS PARA INTERVALOS COMERCIAIS

Harmonio

Ter alinhamento com o0 mood do programa

>> manter a harmonia entre o mood do programa e o conteldo
dos comerciais &€ bastante valorizada pela audiéncia

~ Ou seja, ter na publicidade elementos também presentes
nNo programa ou que tenha alguma relacdo com ele ~

s Teremos conteldo especifico sobre
@ a eficiéncia da harmonia entre o
/7 A Y

programa e o break. Fique de olho!

Fonte: Pesquisa VOX para CMI|I Globo | 2017, 2018 e 20129
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MELHORES PRATICAS PARA INTERVALOS COMERCIAIS

Atencao a duracao

Cuidados especificos: duracoes curtas

>> devem funcionar como um aviso imperdivel, tipo “fica esperto”

>> a base dos filmes deve ser uma afirmacao, um monologo e ndo um
didlogo, para dar um recado direto

Cuidados especificos: duracoes mais longas

>> permite melhor storytelling, mas precisa reter a atencao do puUblico para
além dos 11 segundos ~ tempo médio em que as pessoads costumam assistir a
um comercial com foco. Depois disso, decidem se continuam ou se dispersam ~

Ou seja, para reter o atencdo depende muito do envolvimento com a marca
e/ou filme, entdo para o comercial engajor € preciso ter ainda mais qualidade!

onte: Pesquisa VOX para CMI Globo | 2017, 2018 e 2019/ Thinkbox TV ad time
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MELHORES PRATICAS PARA INTERVALOS COMERCIAIS

Atencao a duracao

Vale a reflexdo:

>> tem coisas que precisamos de mais tempo para saber,
elaborar e entender do que se trata. Paraoa outras,
basta um aviso, um recado, de forma simples e direto

~ a duracdo de um comercial deve levar isso em consideracao ~

onte: Pesquisa VOX para CMI Globo | 2017, 2018 e 20129
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MELHORES PRATICAS PARA INTERVALOS COMERCIAIS

Incentivo ao engajamento

O comercial na TV nao precisa de muitos detalhes

>> precisa estimular a busca ~ |d faz parte do processo
se engajar e buscar pelo celular o objeto de interesse ~

>> gqguando um filme é bom, a tendéncia é o consumidor comentar
com quem estd por perto ~ ou com quem estd trocando mensagem ~

onte: Pesquisa VOX para CMI Globo | 2017, 2018 e 2019



globo

consumer & market insights inteligéncia de mercado

Pra fechar, vale lembrar que qualidade e
criatividade ndo sdo esperados apenas no
programacdo, mas na publicidade tambem!

ra CMI Globo | 2017, 2018 e 2019
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