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Intervalos comerciais alinhadoes com o mood do
programa sdo bastante valorizados pelos consumidores.
~ oU seja, ter na publicidade elementos também presentes

Nno programa ou gque tenham relacdo com ele ~

Fssa harmonia é considerada, inclusive,

um exemplo de boas praticas
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A neurociéncia explica:

comerciais contextualizados sdo capazes de gerar um
impacto 25% maior no processo neural de memorizacao
se comparado ¢ agueles que ndo utilizam esse recurso

PUBLICIDADE PROGRAMA PUBLICIDADE PROGRAMA

PROCESSO Dt PROCESSO DE
MEMORIZACAO MEMORIZACAO

+25%

Fonte: Understand ad context through neuroscience - Admap | 2018



cials contextualizados
maoais chance de serem
srados pela audiéncial
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Alem disso,

os consumidores afirmam de forma explicita a melhor
percepcdo gque possuem desse tipo de publicidade:

Para 9
em cada 10:;

82% consideram que marcas que

fazem comerciais contextualizados
com os programas sdo inovadoras

oropagandas gue possuem relacdo com d
temdtica do programao séo mais interessantes

marcas que fazem comerciais contextualizados
com 0s programas estdo preocupadas em

apresentar algo diferente para o telespectador que de alguma forma se re.laciongm
COm OS programas que assistem

80% gostam de assistir propagandas

Fonte: Pesquisa Break Contextualizado - Instituto Behup para CMI Globo - Qutubro 2021 - Amostra: 141 respondentes
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Né&o contextualizei minha comunicacao, e agora?

sabendo da importdncia que a harmonia dos comerciais tem para o
audiéncia, a Globo desenvolve o trabalho de ordenamento de break.
~ OU seja, construimos o intervalo comercial pensando na relacdo

das propagandas entre si, eriando assim um storytelling ~

A sequéencia das propagandas € pensada para ser harmoniosa,
aumentando também o potencial de ser bem recebida pelo plblico

Fonte: Pesquisa Novo Consumo - Coletivo Tsuru para Pesquisa & Conhecimento + CMI Globo | 2021
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Ordenacdo é um feliisigsiatalell
IaglelelgtelalEs¥ OO0 O anunciante:

a ordenacdo do break promove um
melhor desempenho geral quando

MOTIVACAO MEMORIZACAO ATENCAO
comparado a um break desordenado

o | |
— 1

DESORDENADO

- Baixo/ Negativo - Moderado/ Neutro - Alto/ Positivo
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>> CASE COMERCIAL CONTEXTUALIZADO ORE

MOMENTO OREO

1° CASE MUNDIAL

realizado pela empresa em TV aberto
para levar conteldos personalizados
para clusters especificos de consumidores

Fonte: Motéria Momento Oreo, publicada pelo Clube de Criacdo em 25/03/2022
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>> CASE COMERCIAL CONTEXTUALIZADO

Fonte:

Foram criados 15 filmes utilizando o biscoito Oreo como protagonista. A partir disso,
mais de 100 conteudos diferentes foram desenvolvidos, adaptando apenas a narracdo
e o titulo da receita de forma que se relacionassem com o programa cxibido na Globo:

ALGUNS COMERCIAIS X PROGRAMAS:

Pra vocé, que joga no Pra vocé, que quer uma Pra vocé, que quer uma receita
time da sobremesa... receita com samba no pé... na medida para sua fome...
Sorvete #timeoreo Pipoca Nota 10 de Oreo Sorvete a moda de Oreo

PIPOCA NOTA 10 DE OREO

| .
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W A AN gy
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. SORVETE
A MODA DE OREO

&« -

Motéria Momento Oreo, publicada pelo Clube de Criacdo em 25/03/2022
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Fonte:

>> CASE COMERCIAL CONTEXTUALIZADO

SUCESSO TOTAL
DE ATENCAO

Resultado do pesquisa on-line com umao amostra da audiéncia que acompanhavo
o programa Zig Zag Arena no dia da exibicdo do comercial contextualizado:

Para 9
em cada 10:

As pessoads notaram a relacao da
oublicidade de OREO com o programa: I

Propagandas que possuem a mesmad
temdtica do programa me fazem prestar
mais atencdo na mensagem do comercial

85% afirmam que o comercial

do Sorvete Oreo se relacionava I Propagandas que possuem relacdo com a
com o tema do Zig Zag Arena temdtica do programao séo mais interessantes

Pesquisa Break Contextualizado - Instituto Behup para CMI Globo - Qutubro 2021 - Amostra: 141 respondentes
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>> CASE COMERCIAL CONTEXTUALIZADO ORE

SUCESSO TOTAL
DE ENGAJAMENTO

APOS TODO O PROJETO DE
PUBLICIDADE CONTEXTUALIZADA?:

CRESCIMENTO DE 247

TR estovam com @ foianeie de buscas por Oreo no Google

de consumir sorvete Oreo nos

: : c 1
dias seguintes ao comercial crescimento expressivo em 2021 x 2020

de PENETRACAO DE MARCA

BEST IN CLASS NO GOOGLE

em AdRecall, Consideration e Favorability

Fonte: "Pesquisa Break Contextualizado - Instituto Behup para CMI Globo - Outubro 2021 - Amostra: 141 respondentes / ?Maotéria Momento Oreo,
publicada pelo Clube de Criacdo em 25/03/2022
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