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NTERVALO COMERCIAL

A TV COMO
MPULSIONADORA
DOS KPS DE MARCA




iNntimidade

com a televisdao

destaque ~
dos lares no pais,
O €C do atua como companhia

para grande parte dos brasileiros
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Para metade, ligar o TV
€ 0 primeira coisa gue
fazem ao chegar em casa

>>>

48% consideram a
televisdo sua principal
companhia em casa

>>>>

46% costumam deixar a TV
ligada de fundo quando
estdo fazendo atividades

Fonte: Pesquisa Novo Consumo - Coletivo Tsuru para Pesquisa & Conhecimento + CMI|I Globo | 2021
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>>
Fm um cotidiano com cada vez malisS eXCessos 83% ligam a televisdo
~ de obrigacoes, informacdo e estimulos ~ orincipalmente para
a TV entra como relaxamento RELAXAR ¢ DISTRAIR

Nesse contexto, a grade de programacao da TV

¢ d melhor op¢cao de conteldo para consumir
sem ter que ocupar o tempo fazendo mais escolhas,

além das que j&d fazemos ago longo do dia

Fonte: Pesquisa Novo Consumo - Coletivo Tsuru para Pesquisa & Conhecimento + CMI Globo | 2021
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O intervalo da TV funciono
como umdiclalcikelelelde e Manlviakele

>> E O INFORMATIVO SOBRE

O U

ONCQGC

NIVERSO DO CONSUMO:

e 0s brasileiros ficaom conhecendo

marcas, lancamentos e novidades sobre os

mais diversos produtos, servicos e promocoes

FSTAR NA TV E A GARANTIA DE FICAR
CONHECIDO E TER AWARENESS!

20272

TV
mundo de
todo mundo
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EM UM CONTEXTO MULTI TELAS., ONDE O CELULAR ESTA SEMPRE CONOSCO.
OS comercials da tv sdo ainda mais consumidos

>> HOJE O CONSUMIDOR ESTA MAIS SUSCETIVEL A SER IMPACTADO:

trocaram a saidinha para dgua/ banheiro pelo celular, onde buscam
informacoes complementares ao que estdo assistindo

SE UMA MARCA OU MENSAGEM INTERESSAR, A BUSCA E IMEDIATA!
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Os anunicos na TV

impulsionam os atributos de marco

de forma mais expressiva do que gualguer outro meio

mTVv mRadio Social Media Video Digital
50% 50%
>> 560 mais 43% 43%
° ° . 39% o
eficientes tanto 37% >
. 32% o 32% 31
para popularizar 29%
) 24%
Uma marca ou produto 21% 20 T
quanto para transmitir
sua qualidade
e forca financeiro
Forca financeira Qualidade da marca Popularidade Sucesso

Fonte: Sinalizando Sucesso - Thinkbox | 2020
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36%
33%

24%  24%

Confianca que cumprirdo
as promessas da
publicidade
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Os comerciais atuam de forma
eficaz em todas as etapas do tunil

AFINIDADE / IDENTIFICACAO:

SEGMENTACAO DA COMUNICACAO, REFORCANDO
ATRIBUTOS NA MENSAGEM DA MARCA

O QUE ESPERAR:

PERSONALIDADE DA MARCA, ASSOCIACAO DE
ATRIBUTOS, CONEXAO EMOCIONAL

OFERTA / VENDAS:

MANTER SEGMENTACAO E TRABALHAR
FREQUENCIA COM CALL-TO-ACTION

O QUE ESPERAR:

FAVORABILIDADE, INTENCAO DE COMPRA, LEADS

CONSIDERACAO

LEMBRANCA

CONVERSAO

20272

ALCANCE:

COMUNICACAO PARA O TARGET

F SUA ORBITA DE INFLUENCIA

O QUE ESPERAR:

AWARENESS ESPONTANEO,
RECONHECIMENTO, ASSOCIACAO DE MSG

DIDATISMO / TRADUCAO:

SEGMENTAR NO TARGET OU NO CONTEXTO

E FOCAR EM UM ATRIBUTO - CHAVE

OuU PRODUTO

O QUE ESPERAR:

FAVORABILIDADE, INTENCAO DE COMPRA, NPS



globo consumer & market insights inteligéncia de mercado 2022

respeita a audiéncia, ndo
usa estratégias de mau gosto

tempo da paoausa entre
o conteldo e o intervalo tem

: , uma proporcdo satisfatorio
assim como OSs programas e conteudos,

na avaliacdo dos brasileiros, o intervalo

tem um bom mix de comerciais

comercial da Globo também segue o ! )
com duracdo variada

padrdao Globo de qualidade

as melhores marcas estdo no break
dao Globo - e também os
comerciais mais criativos, bem
oroduzidos, bonitos e envolventes!

Globo é chancela de credibilidade e
qualidade para marcas e anunciantes
(se estd na nossa programacdo, o
brasileiro pode confiar e consumir)

Fonte: Pesquisa VOX para CMI|I Globo | 2017, 2018 e 20129
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Se é interessante para a audiéncia,
é eficiente para as marcas

>> CASE SEGMENTO FINANCEIRO

intervalo comercial na Globo

89

84

OVERALL LIKEABILITY MESSAGE REMEMBRANCE variacdo media de +20
O quanto o consumidor gostou O quanto a mensagem PONTOS nos atributos
do criativo que assistiu é lembrada (24H) abordados nos comerciais

>> comparando grupo

exposto a veiculacado
MEDIA HISTORICA: 82 MEDIA HISTORICA: 74 X ndo exposto

onte: Pesquisa de metodologia controle x exposto - 1 dia de veiculacdo. Amostra: 450 pessoas , classe ABC, 18+, total Brasil | 2021
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Fonte: Pesquisa de metodologia controle x exposto - 1 dia de veiculacdo

consumer & market insights inteligéncia de mercado

>> CASE SEGMENTO FINANCEIRO

intervalo comercial na Globo

muito alto alto

TRIAL CONSIDERATION
considera considera incluir na lista
experimentar de possiveis servicos
GRUPO EXPOSTO 81% 79 %
+15 +13

A VEICULACAO, COM ESSA COMPOSICAO E AUDIENCIA, 64 (y
OTIMIZOU DE FORMA CONSIDERAVEL A PERCEPCAO DA o

MARCA ANUNCIADA, DEIXANDO UM INDICE MUITO ALTO GRUPO CONTROLE

DE SENTIMENTO POSITIVO RELACIONADO A MESMA

‘ médio . baixo ‘ muito baixo

PURCHASE INTENT

possul a intencdo de
utilizar o servico

73 %

+14

GRUPO EXPOSTO

. Amostra: 450 pessoas, classe ABC, 18+, total

Brasil | 2021
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>> CASE SEGMENTO FINANCEIRO

intervalo comercial na Globo

toda a entrega da
audiéncia massiva
do programa no meio
mais abrangente

-—-e VISIBILIDADE

dO VG'CULO(;OO a composicdo das insercoes trouxe R RETENCAO

retencdo para a abordagem
efeY resultado

entrega veiculada,
a mensagem centrada
mensurada e reportada em destacar atributos do

oroduto e seu uso foi essencial
opara a efetividade do andncio

______ - DIDATIZACAO

O percepcdo e conexao
emocional da audiéncia
captadas pela pesquisa
realizada logo apds a veiculacdo

________ —e RESULTADO
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