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Condicdes do mercado imobiliario entre 2021 e 2022*
(oferta, demanda, ambiente macro e crédito)

Economia Oferta

A politica de reducao das taxas de juros
praticada entre 2020 e 2021 estimulou
enormemente o setor imobiliario brasileiro,

fomentando o lancamento de novos >
empreendimentosh
Em 2022, a principal mudanca foi a elevacao \

das taxas basicas de juros, que reduziu a
atividade dos investimentos imobiliarios. AV,

(®le)sl{¥le[oMa demanda vem se aquecendo e o
cenadrio de crédito ainda é favoravell
Crédito Demanda

* A escala varia de O (condicdo menos favoravel) a 10 (mais favoravel).

Fonte: Fipe, com base no Radar Abrinc 42 trim/ 2021.
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Valorizacdo real média de imdveis residenciais por municipio
(Variacdo do preco médio nos ultimos 12 meses, marco 2022)

271%

14,2% IReRs
B (e}

Mesmo com a aceleracdo inflacionaria e a 8.7% 8.7% ke

valorizacdo da renda fixa, os imdveis 7.3%
seguem sendo uma boa opcao de 45%
investimento.

Com excecao de Blumenau, a média de

precos de apartamentos e casas 02% r
localizadas nas principais cidades -1,2%

oI A ARG sl Valorizacdo superior ~2.9%

cREeElel acumulada em 12 meses.

-13,5%
Floriandpolis Joinville Blumenau Balneario Camburit

1 Quarto 2 Quartos W3 Quartos 4 Quartos S+ Quartos Média

Fonte: Agéncia Imadveis (mar/2022)
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Possuem imoveis para Adquiriram imoveis recentemente N&o possuem imoveis e
alugar ou pretendem adquirir moram de aluguel
Critérios TGl Chefes de familia das classes AB, Critério TGl: Chefes de familia das classes ABC que Critério TGl: Chefes de familia das classes ABC,
residentes em casa propria e possuidores de adaguiriram imodveis nos Ultimos 6 meses ou pretendem residentes em imodveis alugados e ndo-proprietdrios
OGS adaquirir nos proximos 12 meses de imodveis

Amostragem em 2021: 40 familias proprietdrias; 85 compradoras; e 90 de inquilinos.



Composi¢cao do publico-alvo

ERFI o Masculino 69%
(O]
H <z .7 < Feminino
Proprietarios 31%
Até 24 anos 4%
25-34 anos 9%
Destaques: o 35-44 anos )
o 1%
i
()] (gl
Homens o 45-54 anos 279%
O
45+ anos 5564 BNOS 30%
65+ anos 20%
Aposentados ou ocupados no e
auge da sua carreira
o Trabalhando 63%
(o)
©
% Aposentado 27%
@)
@)
Outro 10%
Populacéo Geral SC Proprietarios

Fonte: Kantar/IBOPE Target Group Index RM Floriandpolis (2021)
Proprietédrios: Chefes de familia das classes AB, residentes em casa propria ¢ possuidores de imoéveis




Composi¢cao do publico-alvo

5PERFIL

Q Masculino 56%
&
- _
Compradores erminne 44%
Até 24 anos 6%
25-34 anos 259
Destaques: .
,g 35-44 anos 24%
(V]
» Homens Classe ABI, da geragcdo ©  45-54 anos 159
Baby Boomer (55+), buscando =
. , . . . L -
imdveis como investimento Baeios 24%
65+ anos 6%
Homens e mulheres, Classes BC, C
de 30 a 44 anos, empregados e
buscando sair do aluguel
o Trabalhando 24%
S
% Aposentado 16%
o
Qutro 10%
Populacao Geral SC Compradores

Fonte: Kantar/IBOPE Target Group Index RM Floriandpolis (2021)
Compradores: Chefes de familia das classes ABC gue adquiriram imoveis nos Ultimos 6 meses ou pretendem adquirir nos proximos 12 meses
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@i ATORES Casas Apartamentos

Decisivos de compra

O preco do imodvel e a localizacdo do
imovel sdo fatores preponderantes tanto
para a compra de casas, quanto de
apartamentos.

Compradores de casas preferem
¢
imoveis amplos.

Compradores de apartamentos prezam
e pela expectativa de YElle]gh4={et=[oXe o)

imovell

Fonte: Kantar/IBOPE Target Group Index RM Floriandpolis (2021)
Compradores: Chefes de familia das classes ABC gue adquiriram imoveis nos Ultimos 6 meses ou pretendem adquirir nos proximos 12 meses




ERFI 9 Masculino 60%
()]
o .
i Feminino 40%
Inquilinos
Até 24 anos 13%
25-34 anos 28%
lg 35-44 anos 33%
Destaques: ®
0 45-54 anos 12%
‘©
Homens L 55-64 anos 9%
_ . . 65+ anos 4%
Geracdo Y/ Millenials °
Classes BC Até 2 SM -
Renda familiar entre 3 e 8 é De 2,012 3 SM 20%
salarios minimos £ Desassm -
e
g De 50“ a8 SM 18%
Mais de 8 SM 9%
Populacao Geral SC Inquilinos

Fonte: Kantar/IBOPE Target Group Index RM Floriandpolis (2021)
Inquilinos: Chefes de familia das classes ABC, residentes em imdveis alugados e n&o-proprietarios de imdveis
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Televisao Radio Portais digitais Jornais

m Populacao Geral SC mProprietarios mCompradores m=Inquilinos

Consumo do meio (on e offline) nos ultimos 30 dias para os targets selecionados.
Fonte: Kantar IBOPE Media - Target Group Index, RM Floriandpolis, 2021
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Fonte: Kantar IBOPE Media | Target Group Index, 2021 (TV e Digital) e EasyMedia, jan-abr/22 (Radios), Individuos, RM Floriandpolis.
Afinidades de radio consideram os seguintes targets: AS AB 50+ (Proprietarios); AS AB 35+ (Compradores); e AS ABC 25-39 (Inquilinos).
Afinidade: % consumo no target/ % consumo na populacdo geral (nas radios, populacado geral considera somente audiéncia de radio)
Obs: Amostra estatisticamente insignificante para a avaliacdo do consumo de DC ou dos portais digitais individualmente.
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