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ESTUDO DE MERCADO:
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MUDANCA
DE HABITOS

Desde 2020, o gasto com alimentacao fora de casa tem
diminuido em relacao ao gasto em casa, principalmente
no almoco. Com a suavizacao da pandemia, o gasto com @

alimentacao fora do lar ainda ndo retomou os patamares
anteriores (com excecao no Nordeste e Sul), o que se @

atribui a inflacao.

., qgue proporcionam em meédia uma economia 4 DOS CATARINENSES AFIRMA QUE
FREQUENTEMENTE COME LANCHES AO

INVES DE UMA REFEICAO ADEQUADA.

vezes maior, além de praticidade.

o=c

Fonte: Milk Point, 2022.
Fonte: Kantar/IBOPE Target Group Index RM Floriandpolis, 2022.
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ESTRATEGIAS 2023

O QUE OS VAREJISTAS CONSIDERAM PARA O ANO

O

3% 132% 126

Focar inteligéncia no Investir em pessoas Avancar em expanséo

negocio (decisoes com (capacitacdo e estruturas)
base em dados)

@ I

Fonte: SA Varejo, 2022.
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0S
CATARINENSES

BUSCAM
PRATICIDADE
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Os produtos mais consumidos pela

42 |OGURTE

Fonte: Mind Miners, 2022.
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Os produtos mais consumidos pela

32 BOLO

e E—— ———

@ 4 40 FRUTAS

S

=y 52 LEITE

Fonte: Mind Miners, 2022.
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CLASSE B
18 A 35 ANOS
JOVEM E DESPREOCUPADA

CONSUMIDORA PRATICA/
COTIDIANA

Target: Pessoas que consumiram Snacks nos ultimos 12 meses.
Fonte: Kantar/IBOPE Target Group Index RM Florianépolis, 2022.



CONSUMO

DE MIDIA
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Em apenas 30 dias, os veiculos da
NSC Comunicagcdo conversam com

81%

dos consumidores de snacks.

Target: Pessoas que compraram snacks nos Ultimos 12 meses. Consumo de todos os veiculos NSC (TV, radio, digital e impresso) nos ultimos 30 dias.
Fonte: Kantar IBOPE Media — Target Group Index, RM Floriandpolis (2022).






Marilan lancou uma linha de
biscoitos salgados feito com
fermentacao natural, que
tornam a massa mais leve e
garantem sabor e aroma de pao.
Além disso, a marca se aproxima
da busca dos consumidores por
opcoes mais saudaveis.

Fonte: Mundo do marketing, 2022.
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