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Como bens nao-duraveis, vestuarios e
acessorios sao produtos cujo consumo
depende direta e proporcionalmente da

. Alinflaggo
e 0S também impactam as vendas no
setor. Em 2022, a queda da renda das
familias, o elevado endividamento, a
pressao inflacionaria e os juros elevados
representaram desafios as vendas, pois
reduziram o poder de compra e tornaram
o crédito mais caro.
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RENDA DAS FAMILIAS Apesar de o rendimento médio

real em SC ser superior ao nivel

. . . nacional, a renda esta sendo
Variagao percentual do rendimento médio real /) comprimida desde o 32 tri. de

2021, com leve recuperacao no
32 tri. de 2022.
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Fonte: IBGE — Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios Continua trimestral.
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Para 2023, a expectativa é que a
inflacdo e os juros sejam mais baixos,
aumentando a renda disponivel e
tornando o crédito mais barato. A
perspectiva de renegociacao das
dividas das familias e manutencao de
auxilios sao indicativos positivos para o
consumo no proximo periodo.
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Fonte: Boletim Focus.
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Consumidores

Destaques:

55% sdo mulheres
40% possuem até 34 anos

46% sdo da classe B

Brasil-DE

Brasil-C

Brasil-B

Brasil-A

55-75

45-54

35-44

25-34

20-24

12319

Mulher

Homem
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Composicao do publico-alvo
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Populacao geral SC

B Publico-alvo

Target: Pessoas que compraram roupas e acessorios nos ultimos 12 meses.
Fonte: Kantar/IBOPE Target Group Index RM Floriandpolis, 2022.
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Consumidores Brasil-C I 85%
Brasil-B I 108%
Brasil-A I 140%

Destaques: 55-75 |— 32 %
- . -54 I O
12% mais mulheres em relagéo a 2R 92%

populagdo geral 35-44 — 112%
. 25-34 | 216%

14% mais classes AB do que a !

populagdo geral 20-24 | 116%

12319 I 123%

21% mais pessoas até 24 anos do que
a populagéo geral

Mulher I 1129
Homem I 39% !

100%
(Neutro)

Target: Pessoas que compraram roupas e acessorios nos Ultimos 12 meses.
Afinidade: % consumo no target/ % consumo na populagdo geral.
Fonte: Kantar/IBOPE Target Group Index RM Floriandpolis, 2022.
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Em apenas 30 dias, os veiculos da
NSC Comunicac@o conversam com

2%

dos compradores de roupas e acessorios.

Target: Pessoas que compraram roupas e acessorios nos ultimos 12 meses. Consumo de todos os veiculos NSC (TV, radio, digital e impresso) nos ultimos 30 dias.

Fonte: Kantar IBOPE Media — Target Group Index, RM Floriandpolis (2022).
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A primeira loja de roupas da
Amazon tem a conducao da
compra por um aplicativo,

com a sugestao de pecas por
WELCOME 0 YOUR ROOM, 4 SUg pecas p
algoritmo e uma tela no
.‘ .
Serena provador, para que o cliente

solicite outros tamanhos e
modelos e os receba
diretamente no provador.

l Fonte: FORBES, 2022.
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